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Forord

I samband med diskussioner om offentlig och privat finansiering inom besoksniringen
forekommer ofta divergerande uppfattningar om investeringarnas ekonomiska effekter.
Bedomningar och mitningar av effekter innebir ett antal svarigheter som bland annat handlar
om att fanga helheter, det vill sdga att bade berikna de tidsmissiga och geografiska
aspekterna av en turistisk destination eller ett evenemang.

Cerut, Centrum for forskning om regional utveckling vid Karlstads universitet, har tidigare
genomfort effektstudier som bade haft karaktéren av publikundersokningar och processtudier.
Vinterturismen har varit i fokus i ett par tidigare undersokningar i Torsby kommun, om
skidtunneln och om tillkomsten av turismanldggningen Branis.

Inf6r vintersdsongen 2006-2007 fick Cerut fran Tuab, Torsby Utveckling AB, i uppdrag att
genomfora en studie av vinterturismen i Torsby kommun. Arbetet skulle omfatta sévil Branis
och Hovfjillets vintersportanldggningar. En bedomning skulle ocksa goras av de samlade
ekonomiska effekterna for Torsby kommun. Det innebidr att projektet har anvint sig av
besoksenkiter, enkiter till foretag och av foretagsintervjuer. Projektet har finansierats av
Torsby kommun, Lénsstyrelsen i Virmland, Brands, Brands Event, Hovfjillet, Tuab, Fortum
Ski Tunnel Torsby och Torsby turistbyra.

Studien har genomforts av Leena Hagsmo och Sara Westlindh, projektassistenter vid Cerut.
Vi vill tacka de besokare som besvarat vara enkiter samt de foretagare som intervjuats och
svarat pa enkitfragor. Vi vill ocksa tacka de representanter fér anliggningar, kommun och
lansstyrelse som deltagit i referensgruppens arbete for insiktsfulla kommentarer under arbetets

gang.
Karlstad i juni 2007

Sune Berger
Professor, forestandare for Cerut



Sammanfattning

Cerut, Centrum for forskning om regional utveckling, vid Karlstads universitet har pa uppdrag
av Tuab, Torsby Utveckling AB, utfort en studie om vinterturismen i norra Virmland. Det
huvudsakliga syftet med undersokningen &r att studera betydelsen och de ekonomiska
effekterna som vinteranlidggningarna har for Torsby kommun. Studien fokuserar pa Branis
och dr en komplettering och fortsédttning pa Cerutrapporten Brands - en studie om
turismanliggningens betydelse. Hovfjillet ingér ocksa i studien med samma upplidgg, om #n
inte 1 lika stor omfattning. I sammanhanget belyses @ven vinterturismens gemensamma
betydelse for Torsby kommun. Studien skall tjina som underlag for seminarier om lokal och
regional utveckling. Vidare skall rapporten vara anvidndbar i det kommunala arbetet med
fragor som ror turismutveckling, foretagsetableringar och sysselsittning.

Studien grundar sig i forsta hand pa bestksenkiter, foretagsenkiter och foretagsintervjuer.
Besoksenkiterna delades ut till bestkare pa skidanldggningarna i Brands och Hovfjillet.
Enkiter skickades ut till restauranger, livsmedelsaffiarer och bensinstationer pa vig till och i
Torsby kommun for att se hur och om de paverkas av vinterturismen. Intervjuer genomfordes
med den del av néringslivet som utfort arbete pa eller at Brands skidanldggning.

Investeringar gors i skidanldggningarna/turismverksamheter i form av exempelvis nya
liftsystem, fler nedfarter, husbyggen och vigar. Ibland stods dessa investeringar av
ekonomiska bidrag genom EU-medel samt offentlig och privat finansiering som bidrar till den
lokala och regionala utvecklingen. Vidare spenderar turisterna pengar pa anldggningarna som
att kopa liftkort, hyra skidor och &ta mat, vilket gar till anldggningens kassa. Branis omsatte
sdsongen 06/07 cirka 75 miljoner kronor och Hovfjillet omkring 13 miljoner kronor. I en
forlingning bidrar det till att pengarna hamnar i regionen da verksamheterna investerar
ytterligare i anldggningarna. Det skapas mer arbete i det lokala néringslivet vilket exempelvis
bidrar till att skatteintékterna till kommunen blir hogre.

Enligt véara berdkningar spenderade Overnattande besdkare pa Branis och Hovfjillets
anlidggningar (sidsongen 06/07) omkring 36 miljoner' kronor pa livsmedel, restaurang,
shopping, bensin, lokala transporter samt andra aktiviteter/entréer i Torsby kommun inklusive
anldggningarna. P4 Branis spenderade i snitt 4-dagarsbesokaren cirka 85 kronor per dygn och
7-dagarsbesokaren cirka 80 kronor per dygn. Pa Hovfjillet lade 4-dagarsbesokaren ut ungefér
76 kronor per dygn och 7-dagarsbesokaren cirka 52 kronor. Dessutom tillkommer 20 000
dagbesokare pa Branis (sdsongen 06/07), som inte studerats i foreliggande studie. Deras
spenderingsmonster kan se annorlunda ut dn for 6vernattande besokare, troligtvis handlar de
inte mat och anvénder inte lokala transporter i lika stor utstridckning och kanske ldgger de mer
pengar pa restaurangbesok. Det vi med sidkerhet vet dr att det genererar ytterligare
kringeffekter i och till Torsby kommun.

! Utriikningarna kopplade till Branis utgér fran det faktiska besoksantalet sisongen 06/07. Utrikningarna i
samband med Hovfjillet utgar fran ett hypotetiskt besoksantal.
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1. Inledning

1.1 Bakgrund

Foreliggande undersokning fokuserar pa tva vintersportanldggningar, Branids och Hovfjillet,
beligna i Virmland. I jimforelse med Ovrig fjéllturism &r dessa beldgna timligen langt
soderut. Egentligen finns ingen direkt geografisk avgrinsning géllande vad som ir fjallturism
eller inte i Sverige. Olika statistikproducenter anvinder sig av lite skilda data, vilket ibland
kan forsvira jimforelser dem emellan.” Normalt gir den sydliga grinsen for den svenska
fjallturismen vid Malung i Dalarna, vilket med andra ord inte innefattar norra Vérmland.
Enligt vissa definitioner skall det finnas kalfjdll i regionen.3

Fjallturismen i Sverige har under de senaste tjugo aren forskjutits sdderut. Numer 4r det fler
som bescker Dalafjillen én Jimtlandsfjillen, vilket inte var fallet fore slutet av 1990-talet.*
Denna geografiska forskjutning kan bero pa att ménniskor idag reser alltmer kortare resor.
Utover de geografiska fordndringarna sa har deltagandet i olika aktiviteter kopplade till
fjallturismen Okat, framforallt vinterfjéllturismen med utforsakning och sndskoterakning.
Utvecklingen av olika typer av idrottsgrenar och produkter inom skidvérlden har de senaste
dren gétt fort.” Dock syns, ur ett historiskt perspektiv, ingen storre forindring nir det giller
turskidékning.6 Denna utveckling kan kopplas till att vi idag soker mer upplevelser och
dventyr én tidigare nér vi reser’ och att minga skidanléiggningar inte investerar i turskidikning
da det inte genererar si mycket pengar i jimforelse med liftkortsforsiljning.® I och med ett
okat deltagande i fjéllturismens aktiviteter har ocksa efterfragan av att hyra boende okat.’

Det finns ocksa sommarturism i fjéllen, ofta med inriktning pa vandring, fiske och mer
dventyrliga aktiviteter sisom forsrdnning, mountain bike och klitterviggar. Sommarturismen
lockar inte de folkmassor som vinterturismen gor och en forklaring kan vara att
verksamheterna/aktorerna i regel ir sma.'” Sett till de svenska skidanliggningarna visar en
studie frain ETOUR, European Tourism Research Institute, att under perioden 1992-2003 har
skidorterna Silen, Are/Duved, Idre/Sédrna, Vistra Hirjedalen, Klovsjo/Vemdalen samt
Tarnaby/Hemavan haft en negativ utveckling angadende sommardvernattningar, om #n relativ
stabil. De senaste fem aren under perioden ér det Idre/Sidrna som avvikit och visar en positiv
tendens,'" troligen till foljd av satsningar pd 1970-talet. Sommarturismen dér har ocksa en
huvudman och ett utvecklat produktutbud, vilket kan vara andra faktorer som paverkar
framgéngen. '

% Nutek (2005) sid. 7

3 Larsson, M (red.) (2003) sid. 71

* Ibid. sid. 73

5 Nutek (2005) sid. 8

® Larsson, M (red.) (2003) sid. 73-75

7Se exempelvis: Hagsmo, L & Westlindh, S (20006) sid. 8-14
8 Nutek (2005) sid. 8

° Larsson, M (red.) (2003) sid. 73-75

1 Nutek (2005) sid. 8

" Larsson, M (red.) (2003) sid. 8-10 och Nutek (2005) sid. 3
12 Nutek (2005) sid. 3
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Figur 1: Karta 6ver svenska skidorter

Fast att norra Virmland, med dess vinterturistiska verksamheter, inte ingar i de svenska
fjdllen definitionsméssigt, finns det é@nda likheter. Torsby kommun profilerar sig som en
sport- och fritidskommun, med vinterturismen i fokus. Branis och Fortum Ski Tunnel Torsby
dr de storsta dragplastren men med de mindre aktorerna skapas en helhet som &r av stor
betydelse for det lokala och regionala niringslivet. Det &r kanske under de senaste aren som
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expansionen och utvecklingen av vinterturismen har mirkts av pa olika sitt i Torsby
kommun, vilket vi kommer att redovisa i foreliggande rapport.

1.2 Syfte med studien

Da vinteranldggningarna i Torsby kommun expanderar och det investeras bade i boende och i
anldggningar finns det ett intresse att studera vinterturismens betydelse i regionen samt
paverkan pa sambhéllsutvecklingen. Det huvudsakliga syftet med foreliggande studie &r att
studera betydelsen och de ekonomiska effekterna som vinteranliggningarna har for Torsby
kommun. Studien fokuserar pa Brands och #4r en komplettering och fortsittning pa
Cerutrapporten Brandis - en studie om turismanliiggningens betydelse. Hovfjéllet ingar ocksa i
studien med samma uppldgg, om in inte i lika stor omfattning. I sammanhanget belyses dven
vinterturismens gemensamma betydelse for Torsby kommun.

Studien skall tjina som underlag for seminarier om lokal och regional utveckling. Vidare skall

rapporten vara anviandbar i det kommunala arbetet med fragor som ror turismutveckling,
foretagsetableringar och sysselsittning.
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2. Tillvigagangssitt

2.1 Val av angreppssiitt

Cerut, vid Karlstads universitet, har pd uppdrag av Tuab, Torsby Utveckling AB, utfort en
studie om Vinterturismen i norra Virmland. Undersokningen startades vintern 2006 och
avslutades i borjan av juni 2007. I inledningsskedet av studien inréttades en referensgrupp
som under tiden for arbetet hallit kontakt samt trdffats vid nagra tillfillen. I denna grupp
ingick Hans Nilsson - Tuab, Mats ,&gren och Bengt Dahlgren - Linsstyrelsen i Virmland,
Mats Andersson - Branids, Karl-Eric Westerberg — Hovfjillet samt Sune Berger, Leena
Hagsmo och Sara Westlindh - Cerut, Karlstads universitet.

2.1.1 Besoksenkiter

Den empiriska undersokningen grundar sig i forsta hand pa enkiter till besokare pa
skidanldggningarna Hovfjéllet och Brands (se bilagal). Enkiter delades ut pa respektive
skidanldggning av personal pa plats. Efter hand som materialet samlades in sindes det till
Cerut for bearbetning.

2.1.2 Foretagsenkiter

Enkiter skickades dven ut till restauranger, livsmedelsaffirer och bensinstationer pa vig till
samt pa platsen for dessa skidanldggningar (se bilaga 2). Syftet var att undersdka om
turisterna pa vidg eller pa besok i Brands och pa Hovfjillet péaverkar/har péaverkat
verksamheterna. I forsta hand efterfragades den procentuella omséttningens fordelning under
ett ar for att se om det forekom nagon okning under vinterménaderna. Det forsta utskicket
foljdes av tva skriftliga paminnelser samt en paminnelse via telefon. Urvalet av den del av
néringslivet vi intervjuat samt de enkiter vi skickat till bensinstationer, restauranger samt
livsmedelsaffirer grundar sig pa information fran Mats Andersson, marknadschef vid Branis
Fritidscenter AB.

2.1.3 Foretagsintervjuer

Det har dven genomforts intervjuer med foretag lokaliserade i Torsby kommun samt foretag
utanfor kommungrinsen, i forsta hand i Karlstad men dven med ett i Sunne och ett i
Kristinehamn (se bilaga 3). De foretag som &r lokaliserade i Torsby kommun bendmner vi
som de lokala foretagen i texten och de andra for de regionala foretagen. Vi besokte de lokala
foretagen och utforde intervjun pa plats. De regionala foretagen intervjuades per telefon utom
det i Sunne som vi besokte pa vigen till Torsby.

2.2 Bearbetning av data samt redovisning av resultat

For bearbetning av besoksenkiterna anviéndes statistikprogrammet SPSS. I rapporten
redovisas resultaten i form av tabeller och diagram. For att gora figurer och tabeller mer
Overskadliga dr andelarna som redovisas avrundade till narmaste heltal. Detta kan medfora att
vissa resultat har en totalsumma som Over- eller understiger hundra procent, dock aldrig mer
eller mindre &n en procent.

Da enkiiterna till restauranger, livsmedelsaffirer och bensinstationer inte var sd omfattande

bearbetades dessa “for hand”. De olika omséttningsandelarna har jimforts och dvriga resultat
har sammanstillts. Resultaten fran intervjuerna sammanstilldes pa sa vis att inledningsvis
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presenteras respektive foretag. Direfter foljer jaimforelser och sammanfattningar utifran
respektive fraga.

2.3 Bortfallsanalys

Nir det giller en bortfallsanalys skiljs det externa bortfallet ifran det interna." Det ir lampligt
att det externa och interna bortfallet analyseras for att ge upplysningar om svarsfrekvensen
samt om frageformuliret haft nidgra konstruktionsfel. Nér det giller det externa bortfallet
handlar det om enkiiter som skickats ut och som inte atersints.'* Ett internt bortfall betyder
exempelvis att vissa fragor i enkiten forblivit obesvarade vilket kan bero pa att fragan
missforstatts for att den varit otydligt formulerad eller svar att svara pa. Respondenten kan
iiven ha valt att inte besvara frigan for att hon/han ansett att den varit for privat.'

2.3.1 Besoksenkiit

Nir det giller besoksenkiiterna dr det inte aktuellt att diskutera det externa bortfallet da det &r
okint hur manga enkiter som delats ut. Anldggningarna sjdlva har distribuerat enkéten. Det
totala antalet enkiter som inkommit fran Branids uppgick till 414 stycken, vilket avsag 2 669
personer. Att antalet giller fler personer 4n enkiter beror pa att enkiten gillde for det séllskap
som rest till respektive skidanldggning. Nir det giller Hovfjillet inkom 77 enkiter gillande
361 personer.

Diremot kan det vara av intresse att se pa det interna bortfallet gillande besokenkiterna. Det
interna bortfallet var lagt, majoriteten av respondenterna hade svarat pa de flesta fragorna.
Nedan ser vi andelen som valt att inte svara pa respektive fraga nér det giller besokarna i
Branis respektive Hovfjillet. Har forekommer fragorna i férkortad form jaimfor med bilaga 1.

Branéas Ej svar i %
1. Bostadsort 0,2
2. Séllskap 0,5
3. Personer 6ver/under 18 ar 1,2
4. Boende under vistelsen 1,0
5. Fardsatt till Branas 2,0
6. Antal besok 6.0
7. Huvudsakliga syfte 1,0
8. Vistelselangd 2,0
9a. Kdper mat, vilken ort 2,1
9b. Varfor just dar 4,8
10a. Tankade bilen 2,9
11a. Stannade vid matstalle 2,2
12. Spendera pengar 2,8
13a. Tagit del av information 7,0
13c. Anser om informationen 57,2

14a. Vad anser om:

Logi 5,6
Livsmedelsaffar 5,8
Shopping 7,7
Restauranger 7,5

1% Svenning, C (1997) sid. 200
" Ejvegérd, R (2000) sid. 5
15 Svenning, C (1997) sid. 201
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|
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13c. Anser om informationen 46,8

14a. Vad anser om:

Livsmedelsaffar 5,2
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|

Vinteraktiviteter 3,9

Aktiviteter f6r barn

Tabell 2: Internt bortfall, Hovfjillet



Fragorna 13b och 13c¢ finns inte med i ndgon av tabellerna ovan. Detta ér foljdfragor till fraga
13 a. som efterfragar om besokarna tagit del av nagon information om vad som finns att gora i
Torsby kommun inklusive Branids med undantag av skidakning. 54,8 procent har svarat nej pa
denna fraga, saledes ir det manga som inte svarat pa fragorna 13 b och 13 c.

2.3.2 Foretagsenkiit

Nir det giller utskicket till restauranger, livsmedelsaffirer samt bensinstationer, skickade vi
ut enkiter till 48 foretag och fick 22 svar vilket motsvarar 46 procent i svarsfrekvens. Saledes
blir det externa bortfallet 54 procent. I analysen av det héir materialet dr vi forsiktiga med att
dra for generella slutsatser da svarsfrekvensen #r lag. Det giller frimst restauranger eftersom
de endast &r fem stycken. Istéllet far de vara exempel pa hur det kan se ut.

2.3.3 Foretagsintervjuer

Tanken var att vi skulle intervjua sammanlagt 20 foretag, resultaten blev totalt 17, sju lokala
och tio regionala foretag. Av dem vi hade for avsikt att triffa for att intervjua 6ga mot 6ga
blev samtliga genomforda. Gillande de tre telefonintervjuer som inte blev genomforda soktes
kontaktpersonerna vid flera tillfdllen utan resultat.
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3. Turismutveckling och dess effekter

3.1 En hallbar utveckling av destinationen

Nedan visas en generell modell som giller turismutveckling p platser, Butlers modell'®. Den
askadliggor hur en speciell turistdestination kan fordndras ver tid.

Rejuvenation
Stagnation

Consolidation

Decline

Development

Number of tourists

Involve-
ment

Exploration

v

! Time
Figur 2: Butler’s model of resorts developemein
Kélla: Butler, R W (1980) i Burton, R (1995) sid. 68

Modellens steg dr fdljandels;
1. Exploration (upptickt) - Det hér #r introduktionssteget. Platsen ar svartillginglig, det

finns inga faciliteter och destinationen dr oftrindrad. Det borjar komma néagra fa
besokare .

' Aronsson, L (1997) sid. 129

"7 Butler, R W (1980) i Burton, R (1995) sid. 67
8 Tbid.

1 Aronsson, L (1997) sid. 129
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2. Invoglozement (engagemang) — Faciliteter skapas av lokalbefolkningen. Antal besokare
okar™.

3. Developement (utveckling) — Det sker en snabb expansion av faciliteter. Investeringar
av icke-lokala bolag for att utveckla boende och olika typer av attraktioner okar.

4. Consolidation (konsolidering, befdstande) — Antal besokare stagnerar.

5. Stagnation (stagnation, stillastdende) — Destinationen ir inte lidngre fashionabel, det
behovs en ihdllande marknadsforing. Problemen Okar. I det hir liget behovs det goras
nagot 4t situationen, exempelvis infora nya turismprodukter pa platsen’'.

6. Decline (nedgang) —Turisterna byter till konkurrerande och nyare destinationer.
Boendet for turister et cetera nyttjas for andra dndamal.

7. Rejuvenation (fornyelse) — Attraktioner fordndras for att locka nya marknader och
malgrupper.

De olika stegen i modellen definierar antal besokare, fordndringar i turismindustrin samt dess
relation med det lokala samhillet. Modellen trycker ocksa péa en rad méjliga framtidschanser
for en existerande destination som natt stagnationsfasen. Destinationen kanske kan férnyas
eller borja vixa med dndock forminskad hastighet. Det finns ocksd en mojlighet for
stabilisering och att den radande formen haller i sig. Ett alternativ &r att det pekar mot
nedgang for destinationen, vilket dr en logisk vidndning vid avsaknad av engagemang fran
turismindustrin, turismplanerare, politiker och den lokala kommunen.?

Aronsson diskuterar runt Butlers modell och menar bland annat att det finns ett intervall av
besoksantal som turismprodukter och annan service &r anpassad till och som har
kapacitetsgrinser. Under denna grins maste verksamheten lidggas ned eller fordndras, géar det
Over griansen maste kapaciteten utokas. Han menar att en enkel tolkning av modellen ir att
styra turismen gé’l en plats inom kapacitetsgransen och pa sa vis uppna hallbar
turismutveckling.”

Burton resonerar omkring och kopplar de olika stegen i Butlers modell till olika
utvecklingsomraden/resurser for turism som kuster, vildmark, kultur, historik och landsbygd.
Hon gér ned pa vissa detaljeringsnivaer som exempelvis aktivitetsbaserad landsbygdsturism
och omraden for skidakning.”* Utvecklingstegen i Butlers modell, giller enligt Burton, tre
grupper; turisterna, faciliteterna samt destinationen. Nedan f6ljer ett exempel pa en koppling
mellan ett omrade som utvecklats turistiskt och dir jordbruk tidigare varit forsorjningskillan
och Butlers modell gillande de forsta stegen. Illustreringen géller utvecklingen av ett omrade
for skidékningZS;

1. Exploration
Turisterna - De forsta fa turisterna som kommer tar med sin egen utrustning och de
fornodenheter de behover.
Faciliteterna (inrdttningar, resurser) - I det hir stadiet finns inga faciliteter. Turisterna
16ser boende med att inhysa sig i exempelvis lantgardar hos lokalbefolkningen. De
anvinder sig av egna transporter till omradet dir de skall aka skidor.
Destinationen — Obetydligt fysiskt paverkad av turismen.

2 Aronsson, L (1997) sid. 129
2! Ibid.

2 Burton, R (1995) sid. 67-68

2 Aronsson, L (1997) sid. 130
% Burton, R (1995) sid. 76-125
% Ibid. sid. 93-94
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2. Involvement
Turisterna — Turisterna Okar i antal, men tillhor i huvudsak de kategorier resande som
ar sjalvstiandiga och/eller idrottsmin.
Faciliteterna — Det lokala samhillet borjar investera i service for skiddkarna (skidliftar
med mera) samt hotell i existerande bebyggelse.
Destinationen — Ett beroende av jordbruk till beroende av turism borjar ta form. En del
fysisk samt visuell inverkan i landskapet har borjat ske.

3. Development
Turisterna - Researrangorer borjar ordna med paketresor, turisterna okar dramatiskt i
antal och nu ir det inte bara idrottande skidakare som besoker destinationen.
Faciliteterna — Utrustning finns nu att hyra pa destinationen. Boendemajligheter vixer
fram tillsammans med transporter till skidomradet. Yttre investeringar férekommer
Patryckningar skapas gillande omlokaliseringar av faciliteter ndirmare skidomradet.
Destinationen — Nu finns en fullstindig semesterort med ett storre utbud av
skidbackar. Statsmissiga underhéllningsfaciliteter skapas 1 den existerande
byn/samhillet och inkluderas i den nya semesterorten. En viss notning av dveranvinda
skidbackar borjar mérkas.

4. Consolidation och Stagnation
Turister — Ett stort antal researrangorer dr involverade for att kunna méta upp den
mingd krav som nu finns.
Faciliteter — Speciella arrangemang anordnas for olika segment av marknaden.
Destination — Vissa orter borjar nu minska i popularitet. Nu behover det goras nagot at
situationen.

3.2 Analys av turismutveckling

Vad behovs i ett omrdde for att kunna utveckla turismen som ndringsgren? 1 Sverige finns
turismen som ndring inrdttad i nistan alla delar av landet. Dérfor blir fragan snarare om
turismen har forutsdttningar att utvecklas ytterligare och i sd fall pd vilket sditt? Det intresse
som under en tid forekommit nér det géller att utveckla turismen har varit sérskild stark i de
delar av landet som ligger i perifera omraden. I samband med strukturforindringar har
turismen ofta varit aktuell som ett svar pd nedgaende arbetsmarknader och en dalig
framtidstro.”® For att behélla vér svenska landsbygd levande, for att befolkningen skall stanna
kvar, for att skaffa forsorjning och skapa arbetstillfillen behovs alternativ for nedlagda
industrier samt jord- och skogsbruk. Turismutveckling handlar dven om att pa ett varligt och
eftertinksamt sitt ta vara pa de resurser som finns i var omvarld. I Sverige dr var natur och
kultur stora turismresurser. En plats fordndras nir det sker en utveckling av turismen och
turismen bor anpassas till platsens talighet.

Aronsson presenterar en modell som kan anvindas i beskrivningen och analysen av ett
besoksomrades turism. (Det giller framforallt resurs- och fritidsbaserad turism och i mindre
grad affdrsresande och slidkt- och vénbesok.) Modellen skall ses i ett storre sammanhang av
hur turismen i ett omrade kan utvecklas. Turismens produktions- och konsumtionsprocess
beskrivs i modellen utifran fyra perspektiv; resurser och forutsittningar, produkter,
marknadsforing och distribution samt efterfragan och konsumtion. Dessutom tillkommer ett
femte perspektiv som omfattar turismens konsekvenser.”” Hir gir vi inte in djupare i de fyra

26 Bohlin, M red. Berger, S (1998) sid. 116
%" Aronsson, L (1997) sid. 133
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forsta leden utan namner endast i stora drag vad de avser. Fokuseringen ligger pa turismens
konsekvenser och till storsta delen pa ekonomiska sddana. Aronssons modell far utgora en bas
for den diskussion som férekommer nedan.

4 N

e Attraktioner/

R , Den aktiviteter Marknad
esurser, ; arknads-
N s regionala e Boendet Ue! Efterfragan
forutsatt- turism- e Fortaringsstallen foring ¢
ningar produkten e Transporter & distribution

o Ovrig service

- /

&
<

e Sociala & kulturella

Turismens konsekvenser
e Ekonomiska inklusive sysselsattning
e Geografiska/fysiska & ekologiska J

Figur 3: En illustration av komponenterna i turismens produktions- och konsumtionsprocess samt turismens
konsekvenser
Kailla: Aronsson, L (1997) sid. 113

Resurser/forutsdtiningar — En resursanalys kan fordjupas genom fragor som; Vad bestar
ravaran for turismproduktionen av? Hur utnyttjas resurserna och forutsdttmingarna for
turismproduktion? Resurserna for turism kan bland annat delas in i grupper som
naturforutséttningar som exempelvis klimat eller topografiska forhallanden, i kulturella
forutsittningar exempelvis forhistoriska limningar, kulturlandskapet eller kulturarvet.?®

Den regionala turismprodukten - Vilket framgar i figuren kan produkterna eller
turismnéringen delas in i ett antal delbranscher. Fragor som belyser problematiken via en
produkt- eller destinationsanalys &r; Hur kan produktmixen byggas upp och utvecklas inom ett
destinationsomrdde? Hur byggs nditverk och paket upp inom en region for att uppnd en
enhetlig turismprodukt? Hur kan turism utgora ett komplement till annan ndringsverksamhet
inom en region?” Vidare resonerar Aronsson runt det faktum att for minga svenska regioner
utgdr naturen och kulturen grundforutsittningarna for turismprodukten. Da det uppstar en
Okad efterfrigan genom en okad attraktionskraft sd forekommer dven en marknad for andra
turismprodukter sdsom fortiring, boende och transporter.30

Marknadsforing & distribution — A ena sidan utfors marknadsforing av turismforetagen, &
andra sidan av regionala eller omradesvisa turismorganisationer. I sin tur bedrivs
distributionen av olika reseoperatdrer som till exempel resebyréer eller bokningsforetag. En
visentlig fraga dr; Hur ger man en inbjudande bild av en turismprodukt eller omrdade som

28 Aronsson, L (1997) sid. 134
» Ibid. sid. 134 Citat
¥ 1bid. sid. 135
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samtidigt ger ett rdittvisande budskap om platsen och skapar lagom forvintningar hos en
kund?”!

Efterfragan — 1 det svenska samhillet gar vi mot en Okning av turismprodukter och resor.
Fragor som illustrerar konsumtion och efterfragan é&r; Vilka dr de bakomliggande
drivkrafterna for konsumtion och efterfragan av turismprodukter och hur forindras dessa
over tiden? Hur paverkar faktorer som motivbild, livsstil, kon, dlder/livscykel och
boenderegion konsumtionen inom turism och fritidsomridet ?**

Turismens konsekvenser — Konsekvenserna paverkar savil resurserna som forutséttningarna
for turismen som den regionala turismprodukten. Hallbarhetsfragor &r viktiga nér det géller att
utarbeta ett underlag for en utvecklingsstrategisk analys. De huvudsakliga konsekvenserna i
ett omrade #r av ekonomisk, sociokulturella samt geografisk/fysisk och ekologisk art.
Tillsammans paverkar de hur hallbar turismen kan anses vara i ett omrade. Inverkan pa
omgivningen kan vara bide positiv och negativ.*

Geografiska & ekologiska
konsekvenser

Hallbar
turism-
utveckling

Ekonomiska Sociala & kulturella
konsekvenser konsekvenser

Figur 4: Négra av turismens grundldggande konsekvenser i ett omrade kopplat till hallbar turismutveckling
Kiilla: Aronsson, L (1997) sid.137

Aronsson angriper turismens konsekvenser nér det giller svenska forhallanden i landsbygd ur
ett lokalt perspektiv. Han po#ngterar att skilda samhillen och omraden har olika
toleransnivaer. Dessa skillnader beror pa antal och typer av besdkare, omradets ekonomiska
mangfald, den sociala och kulturella strukturen samt omradets geografiska och ekologiska
kapacitet. T vart land &dr natur- och kulturresurser centrala nir det giller turismutveckling,
dessa har en grins som inte kan Overutnyttjas. Liksom manga andra ndringar, menar
Aronsson, att turismniringen har en tendens att ofta utgd fran kortsiktigt ekonomiskt

3! Aronsson, L (1997) sid. 136
32 Ibid.
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tankande. En oplanerad utveckling av turismen kan leda till att forutséttningar i natur och
kultur forsémras eller raseras.”

3.2.1 Geografiska och ekologiska konsekvenser

Nagot som gynnar lokalbefolkningen, i ett geografiskt perspektiv, dr att infrastrukturen samt
kommunikationer kan forbittras vid turismutveckling. Turismen har dven ekologiska och
miljomissiga konsekvenser som fordndringar i landskapet vid exploateringar. Det kan dven
uppsté skador, slitage och nedskripningar.®

3.2.2 Sociala och kulturella konsekvenser

Det uppstar effekter av snabba foréndringar i samband med turismutveckling. Fler ménniskor
kan f& mojlighet till att byta arbeten och fler minniskor flyttar till orten, det kan vara en
injektion for en bygd. Positivt dr dven nir ett omrade har en attraktiv fritidsmiljé som kan
anvindas i platsannonser samt for att fa foretag att etablera sig pa platsen. Samtidigt kan
motsittningar uppsta vid snabba forindringar mellan ménniskor forankrade i nya respektive
gamla néringar eller i olika virdesystem. Aronsson menar att en langsam uppbyggnadstakt dr
att foredra, da mojligheterna blir storre till att forebygga problem. De flesta ménniskor har ett
intresse av att paverka utformningen av sin ndrmiljé och det dr viktigt att de bofasta #r
delaktiga pa planeringsstadiet nér det giller turismutveckling. Det géller att anvianda den kraft
som finns hos befolkningen.36 I en studie genomford av ETOUR framgar att senare studier har
visat att lokalbefolkningen inte dr en homogen grupp och asikterna om turisterna varierar.
Ofta finns det ett samband mellan det ekonomiska utbyte en person har av turism och den
attityd personen har mot turister. Det har dven visat sig att det finns fler faktorer som paverkar
lokalbefolkningens attityder till turister som exempel hur langt de bor ifran centrum,
utbildning och hur lidnge de bott i trakten.”’ Empiriska underdkningar har &dven gett
motsidgande resultat som genomforts pa olika orter som gor att det dr svart att generalisera
resultaten.*® Aronsson menar i sin tur att di omradesbaserade resurser anvinds som bidrar till
att sysselsdttning skapas for de egna invanarna och den lokala servicestrukturen gynnas
skapas den hogsta accepteringsgraden hos den bofasta befolkningen.

Aronssons resonemang gar dven in pa mingden turister i ett omrade. Han menar att det &r
omdojligt att siga var grinsen gar da varje omrade har sin specifika toleransniva mot turister.
Om turismen é&r vélanpassad till lokalsamhillet dkas toleransnivan. Det finns dven en skillnad
nér det géller landsbygd och titort. P4 landsbygden och i mindre orter kan turisterna bli
dominerande och tringseleffekter samt konflikter kan uppstd. Anldggningar for turism bor
lokaliseras si att de inte hindrar lokalbefolkningens tillginglighet i landskapet genom
allemansritten. Den paverkan pa naturen turismen har beror framforallt pa turismens storlek
och hur kinsligt omrédet ir.*

3.2.3 Ekonomiska konsekvenser

Produktion av turism medfor samhillsekonomiska effekter. Kundunderlaget okar for
serviceverksamheter som livsmedelsbutiker, sysselsittning skapas och skatteeffekter uppstar
for kommuner, landsting och stat. Ofta forekommer det dven en sdsongsproblematik med

** Aronsson, L (1997) sid. 137-141

¥ Ibid. sid. 138

3 Ibid. sid. 141

7 Se exempelvis: Tomljenovic, R och Faulkner, B enligt hdanvisning i Andersson, T D (2001) sid. 131
% Andersson, T D (2001) sid. 132

% Aronsson, L (1997) sid. 141

40 bid. sid. 141-143
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deltidssysselsittning samt exempelvis okade utgifter for den offentliga sektorn med utgifter
inom polis-, brandvésen, sjukvard med mera. Aronsson hdvdar att for ett landsbygdsomrade
kan samhillsekonomiska effekter av langsiktig karaktir i forsta hand utvecklas om det strivas
efter att lata turismen vixa relativt langsamt. Da blir mojligheten storre for turismnéringen att
integreras med annan lokal niringsverksamhet och pa sa vis skapas ekonomisk nytta for
omradet. Vid en snabbvixande och storskalig turism kan det skapas en motsatt effekt med att
foretag utifrin kommer in och ett ekonomiskt lickage skapas.*’

Bohlin menar att i allménhet paverkar turismen flera olika delar av det ekonomiska systemet,
dédrav blir behéllningen for varje producent jaimforelsevis liten déa effekterna fordelas bland
manga. Omsittningstalen maste darfér vara mycket stora innan turismen i ett omrade skapar
nyforetagande sdsom inom detaljhandel och logi. Byggsektorn #r det omrade dir turismens
effekter oftast mérks forst, men dven hér handlar det om en betydande turism innan nagon
pz"iverkaélll3 kan noteras.*” Enligt Bohlin ger turisternas spendering upprinnelse till tre slag av
effekter™;

Direkta effekter — bestar av pengar som hamnar hos de foretag eller enskilda personer som
turisterna gor sina ink&p hos.

Indirekta effekter — uppstar nir foretag och enskilda personer handlar varor hos
underleverantdrer i omradet som de i sin tur senare séljer till turister.

Inducerade effekter — skapas nér personer, anstillda i foretag med fordel av turismen, gor av
med pengar i den lokala ekonomin.

3.2.4 Metoder for att mita de ekonomiska effekterna

Vid berikningar av turismens konsekvenser kan den rumsliga infallsvinkeln behandlas pa tva
sdtt. Vanligast dr en definition av ett omrade inom en administrativ gréins sasom en eller nagra
kommuner eller ett lin. Ett annat angreppssitt utgér ifran turisternas verkliga reseménster.
Genom en kartldggning 6ver varifran turisterna reser kan en kartbild skapas Gver varje orts
eller varje resmals omland. Metoden gar till s& att de pengar som de resande spenderar
bokfors efter geografiska nedslag. I efterhand kan ett nit av territoriella granser ldggas ut pa
denna Kkartbild, pa sa vis kan en ekonomisk analys goras i skilda omraden. Det sitts
ekonomiska spar i varierande grad efter varje enskild turistresa, bade i turisternas hemorter
och ldngs vdgen. Hur stor del som hamnar i sjdlva malomradet beror pa typen av resa,
vistelsetid samt hur langt den turisten har akt.**

Tva primérkallor anvinds for att berdkna turismens ekonomiska effekter, turisterna sjélva som
gbr av med pengar och foretagen som far betalt. Empiriska studier bestar ofta av bade
uppgifter fran turisterna och foretagen. Bohlin menar att det egentligen skulle ricka att
anvinda uppgifter fran foretagen. Anledningen till att turisterna ingér, hdvdar han, beror pa att
foretagen har svart att exakt ange hur stor del av omsittningen som beror pa turisterna.
Svarast &r det att uppskatta hur stor del som beror pa turismen inom livsmedelshandeln. Vid
berdkning av de indirekta effekterna behdvs uppgifter fran foretagen om vilka som &r deras
underleverantorer. Ar det en undersokning som giller en kommun skall bara de foretag som
ligger inom kommungrinsen vara medridknade. De underleverantorer som ligger utanfor det

41 Aronsson, L (1997) sid. 138
42 Bohlin, M (1998) sid. 123-124
“ Ibid. sid. 124

* Ibid. sid. 123

23



omrade som ingar i effektmétningen 4r att betrakta som lickage. Vid underdkningar gillande
de ekonomiska effekterna av turism &r det viktigt att dela in foretagen i olika branscher. Det dr
en ansenlig skillnad mellan vad ett speciellt omséttningstillskott betyder for olika
affarsgrenar. Det dr dven motiverat med en kategorisering av turisterna. De har olika
inkOpsmonster samt spenderar olika mycket pengar. Ofta viljs en indelning som stimmer
overrens med indelningarna i inkvarteringsstatistiken.*’

3.2.5 Sammanfattning av turismens effekter
Som en sammanfattning och ett fortydligande av turismens positiva och negativa effekter

presenteras foljande modell. Grunden till nedanstdende infallsvinklar &r internationella
iakttagelser genomforda av FN:s miljoprogram UNEP*. Dessa aspekter limpar sig dven for

att belysa turismen i Sverige."’

Positiva effekter

Negativa effekter

Ekonomi Genom turismnéringen | De arbeten som aterfinns
genereras arbetstillfdllen och | inom turismnéringen &r till
inkomster till regioner som | stor del sdsongsberoende,
inte har nagra direkta | lonerna dr laga och det
forutsittningar  for annan | saknas ofta garantier om
industriell verksambhet. framtida anstillningar.

Nya marknader skapas for | Turisminkomsterna kan
lokala produkter och | limna regionen om det
hantverk. Minniskor | forekommer ett utldndskt
uppmuntras att skaffa sig en | 4gande och extern
inkomst genom | arbetskraft. Detta 6kar om de
turismnéringen,  ménniskor | turismprodukter som erbjuds
som tidigare varit helt | eller efterfragas inte
beroende av exempelvis fiske | produceras lokalt.
eller lantbruk.
Priser Okar d& destinationer
blir tilltalande for turism.
Ortsbefolkningen kan fa det
svarare att kopa mark eller bo
kvar i sin region.
Miljo Turismniringen arbetar for | Fordndringar skapas i flora

att 6ka miljomedvetandet och
skydda naturomraden.

Mojligheter skapas for att
bevara hantverkstraditioner,
skydda hotade arter och
forbdttra miljon bade pa

och fauna genom turismens
utveckling.

Naturresurserna konsumeras
ien hogre grad.

Fororeningarna okar pa grund

landsbygden och i stidder | av ett 6kat resande.
genom inkomster fran
turismen.
Kultur och livsstil Det skapas ett kulturellt | Kulturkrockar  bidrar till

45 Bohlin, M (1998) sid. 124-125

46 UNEP = United Nations Environment Programme www.ne.se (070604)

4 Turistdelegationen (2004) sid. 4
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utbyte da besokare och
inhemsk befolkning mots. En
omsesidig  kunskap  och
forstaelse vixer fram.

Det sker en forbittring av den
lokala servicen.

Traditioner pa lokal niva
bevaras eller tas upp pa nytt.

fordndringar 1 livsstil,
religiosa  traditioner  och
sprak.

Det sker en

kommersialisering av lokala
traditioner och produkter som
bidrar till att turister och
lokalbefolkning ser ner pa
varandra.

Figur 5: Turismens effekter

Kailla: Turistdelegationen (2004) Perspektiv pa hallbart turistiskt foretagande sid. 4
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4. Turiststatistik

For att fortydliga tidigare nidmnda resonemang runt berdkningar gillande turismens
ekonomiska effekter foljer hir en presentation av anvindbara statistikkéllor.

4.1 Satellitkontoberikningar

Sedan ar 2006 dr Nutek, Verket for niringslivsutveckling, statistikansvarig myndighet for
turiststatistiken. Forutom att de tar fram och sprider kunskap och information om turism och
dess utveckling i Sverige, arbetar de med att utveckla och forbéttra tillgangen till basstatistik
exempelvis inkvarteringsstatistik och berdkningar av turismniringens effekter pa ekonomi och
sysselsittning i Sverige. Dessa beriikningar benimns sattelitkontoberikningar.*® Pa uppdrag
av Nutek gors dessa berikningar av Nationalrikenskaperna® pa SCB.” Sattelitkontot utgir
ifran kdrnan i nationalrdkenskapssystemet men bestar dven av information som gar utanfor
detta system. Till skillnad frdan mer konventionella branscher/aktiviteter kan turism inte direkt
utldsas ur  vanliga  sammanstillningar och  presentationer som  gors  for
nationalriikenskaperna.”’ D4 turismniringen inte ir en bransch i traditionell mening #r det
svart att fa fram hur den inverkar pa ekonomi och sysselsittning pa samma sétt som for andra
néringar. Satellitkonton i Sverige miter vérdet av turisters direkta konsumtion hos svenska
foretag. Det innefattar konsumtion av svenska varor och tjdnster som gors av savil svenska
som utléindska fritidsresenirer och affirsresendrer.”> Denna metod dven kallad TSA, Tourism
Satellite Account, &r internationell framtagen av FN-organet UNWTO, World Tourism
Organization‘ss, i samarbete med OECD, Organisation for Economic Co-operation and
Developement™ samt med turismniringens organisationer. Tillviigagingssittet ir godkint av
EN och #r pa gng att etablera sig i hela virlden for att mita turismens effekter.”

4.2 StatistikKillor i samband med turism

4.2.1 (SCB:s) Inkvarteringsstatistik

SCB tar in, pa uppdrag av Nutek, inkvarteringsstatistik fér hotell, stugbyar och vandrarhem.
For varje enskild natt rapporterar de olika anldggningarna in det antal rum de hyrt ut, hur
manga gister de haft, vilka nationaliteter gisterna haft, samt vilken malgrupp
rumsforsiljningen avser.”

4.2.2 (SCB:s) Handelsstatistik
Det finns omsittningsstatistik for varje bransch som restauranger, bensinstationer och hotell.
Det som redovisas ir antal foretag, omsittning och sysselsittning.”’

8 http://foretagarguiden.nutek.se (070306)

¥ Nationalrikenskaperna (NR) dr en statistisk sammanstdllning i kontoform éver hela den svenska ekonomin
med uppdelning pa olika sektorer och olika slag av inkomster och utgifter. www.skatteverket.se (070510) Citat
50 hitp://foretagarguiden.nutek.se (070306) sid. 21

> www.scb.se (070313)

2 http://foretagarguiden.nutek.se (070306) sid. 23

53 EN-ansluten kunskapsorganisation inom turism med 150 deltagande ldnder, www.ne.se (070410)

5* Internationellt samarbetsorgan for ekonomisk utveckling framst for de 30 medlemsldnderna. Ibid.

5 hitp://foretagarguiden.nutek.se (070306) sid. 21

*6 Resurs AB (2005b) sid. 3

*7 Ibid. sid. 4
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4.2.3 TDB och TEM
Resurs AB ir ett foretag som arbetar specifikt med rese- och turismindustrin. I verksamheten
ingar den egenutvecklade modellen TEM samt TDB, Rese- och turistdatabasen.’®

TEM miter effekterna av turisternas konsumtion. Turisterna delas upp i 14 olika kategorier.
For var och en av dessa tas det fram fakta om hur manga Overnattningar eller besok som
genomforts, hur mycket de spenderar per dag/dygn och pa vad de spenderar pengar, uppdelat
pa sex olika poster; logi, livsmedel, restaurang, transport, shopping och aktivitet. De
ekonomiska effekterna kan beriknas pa ett geografiskt omrade, inom en given tidsrymd, for
ett evenemang, en nyetablering av en anldggning samt f6r en malsittning sdsom 6kad turism
pa exempelvis tre eller fem ar. ?

TDB startade 1989 av Sveriges Turistrad och drivs sedan 1999 av Resurs AB.% Varje ar
intervjuas 24 000 svenskar om sina resvanor av dotterbolaget Marknadsfakta Are AB.®' I
TDB finns det uppgifter om svenskarnas resor, Overnattningar, boendeformer vid
Overnattningar, vad de spenderar och pa vad, hur de reser med mera.®

Den storsta delen av Resurs AB:s kundunderlag utgors av enskilda foretag som hotell,
persontransportorer, —aktivitetsforetag och dven kommuner, lokala och regionala
turistorganisationer etcetera. Under sitt arbete samlar Resurs AB in alla kéinda data som beror
resandet. De viktigaste kéllorna som Resurs AB anvinder i sitt arbete dr; TDB, SCB
Inkvarteringsstatistik, SCR (Sveriges Camping och Stugforetagares Riksorganisation)
Inkvarteringsstatistik, Luftfartsverket, Vigverket, Cruise Ferry Info (Bat- och férjetrafik),
SCB Handelsstatistik (regional omsittning), Riksbankens resevaluta samt SCB Riks-RVU
(Riksresevaneundersékning).63

4.3 Analys av svensk turiststatistik

ETOUR har i en rapport® granskat den statistik Sver resor och géstnitter som anviinds for att
analysera turismniringen i Sverige, de menar att denna statistik kan sédgas utgora kdrnan i den
turiststatistik som finns att tillga. Syftet &r att bedoma kvaliteten pa statistiken samt undersoka
for vilken typ av analyser den ldmpar sig. Kravet pd den statistik som granskats &r att den
skall ha fortgatt kontinuerligt eller nagra ar av perioden 1990 till 2003. Killor som innehar
uppgifter kopplade till mindre geografiska omraden ingér inte.®” I rapporten framgar att, trots
vikten av turismniringens roll nir det giller att skapa sysselsittning och tillvéxt i olika
regioner, gors fa kvantitativa studier 6ver niringens funktion och utveckling. Delvis kan detta
forklaras av att det bade dr svart och dyrt att samla in de centrala variablerna (resor och
gastnitter). Statistiken dr viktig for samhillsutvecklingen nédr det giller att fatta effektiva
investeringsbehov, utviardera och gora uppfoljningar av genomforda satsningar samt for att
beskriva hur samhillet ser ut och hur det har utvecklats med tiden. Det dr nodvindigt med ett
bra statistiskt underlag for att skapa tillforlitlighet for kommande satsningar pa turism. De
kéllor som undersokts i rapporten har olika insamlingsmetoder, malgrupper och vissa

8 www.resursab.se (070305)

% Ibid.

50 Resurs AB (2005b) sid. 4

¢ www.resursab.se (070305)

62 Resurs AB (2005b) sid. 4

% www.resursab.se (070305)

5 Arbetet med rapporten finansierades av Turistdelegationen som dé (2005) var ansvarig for turiststatistiken i
Sverige. Holmstrom, A, Johansson, M och Junka, F (2005)

5 Ibid. sid. 1 och 10
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definitionsskillnader nir det giller resebegrepp och boendeformer. Dessa faktorer gor att
killorna inte dr exakt jimforbara. Andock anses det Ionande att jaimfora hur de olika killorna
beskriver utveckling 6ver tiden, i vilken utstriackning regionala studier, i huvudsakligen lan, dr
genomforbara och om de uppgifter som framkommer dr nog tillforlitliga for att hantera
sisongsvariation.®

Diskussionen i rapporten utgar fran de tva huvudsakliga metoderna som anvinds for att
inhandla information om resor och géistnéitter67;

e Genom de personer som konsumerat en géstnatt eller en resa.
e Genom de producenter som erbjuder denna typ av tjdnster.

I samband med konsumtionsuppgifterna presenteras killor som TDB (Rese- och
turistdatabasen), RES®® (Den nationella reseundersokningen), IBIS® (Inkommande besdkare i
Sverige) samt Luftfartsverkets resvaneunderdkning’’. Konsumentundersokningar —ir
genomforda med hjilp av enkiter eller intervjuer och har den fordelen att det finns en
mojlighet att stilla frigor om olika uppgifter kopplade till en resa. Det kan exempelvis handla
om olika utldgg, syftet med resan, resenirens familjesituation, alder och inkomst. Nagot av
det grundldggande nir det giller att uppskatta turismnéringens omfattning och utveckling ur
ett samhillsekonomiskt perspektiv ér att méta turisters konsumtion. Enda sittet att fanga in
besokarnas konsumtion av livsmedel och Gvriga varor, rekreation och vissa typer av resor &r
med hjidlp av konsumentundersdkningar. Detta behovs for att det skall skapas tillforlitliga
berdkningar av turismens effekter pa ekonomi och sysselsittning. Viktiga boendeformer att
undersoka, nér det géller inhemsk turism, dr géstnitter hos slidkt och vinner samt nyttjandet av
egna fritidshus. Det dr endast TDB som har uppgifter om dessa boendeformer. Det vanligaste
vid resor tio mil enkel vig &r att bo hos sldkt och vinner. I rapporten framgar att nackdelen
med denna typ av undersokningar &r dels att de dr kostsamma att genomfora och dels att det
blir alltmer viktigt att beakta den statistiska osédkerheten som uppgifterna blir forknippade
med. TDB (och dven RES) kriver att anvindaren noga utreder om uppgifterna haller den
kvalitet som ir 6nskviird.”"

Nir det giller produktionsuppgifter ingér dels statistikkdllor med information om resor per
fardsitt sdsom flyg, tag och firja. Dels forekommer det killor med uppgifter om géstnitter per
boendeform.” Vilket framgétt ovan sammanstiiller SCB pa uppdrag av Nutek de viirden som
ligger till grund for Inkvarteringsstatistiken, det vill sdga fran inrapporterade uppgifter fran

% Holmstrém, A, Johansson, M och Junka, F (2005) sid. 4-8

 Ibid. sid. 8

o8 RES, Den nationella reseundersokningen, tillhor Sveriges nationella statistik och utférdes under aren 1999 —
2000 pa uppdrag av SIKA. (En myndighet under Niringsdepartementet med tre huvudsakliga ansvarsomraden
inom transport- och kommunikationsomradet; att ta fram utredningar, analyser och annat beslutsunderlag at
regeringen, att utveckla prognos- och analysmetoder samt att ansvara for den officiella statistiken www.sika-
institute.se (070322)) Foregangaren till RES var Riks-RVU som innehaller statistik gillande aren 1994 — 1998.
Syftet med bade undersokningarna har varit att kartligga resande och forflyttningar i och utanfor trafikmiljo.
Holmstrom, A, Johansson, M och Junka, F (2005) sid. 12

 IBIS, Inkommande besokare i Sverige, ir en grinsundersdkning som utfordes av SCB under perioden juli
2000 till juni 2003. Andamélet var att fa information om de utléindska turister och dagsbesokare som kommer till
Sverige. Ibid.

" Sedan 1997 har Marknadsavdelningen vid Luftfartsverket Stockholm-Arlanda flygplats genomfort en
resvaneundersokning (LFV-RVU). Ibid.

7! Ibid. sid. 2-12

7 Ibid. sid. 10-11
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olika anliggningarna.”® Nir det giller produktionsuppgifterna paverkas de av producenternas
egna rutiner vid forsiljning, olika typer av boknings- och biljettsystem samt dven av hur
uppgifterna bearbetas och sammanstélls. Dessa uppgifter har oftast en bittre kvalitet én ovan
nimnda, diremot 4r de som regel mindre anvindbara da det inte gar att redogéra for
konsumenternas olika individegenskaper (sddana som exemplifieras ovan i samband med
enkit- och intervjubaserade understikningar).74

4.3.1 Resultat av statistikanalys

Rapporten pavisar bland annat att det forekommer olika sitt bland de olika statistikkéllorna att
beskriva utvecklingen av resor och géstnitter 6ver tid. Forfattarna framhiver att detta skapar
fragetecken runt kunskaperna om turismnéringens utveckling i stort. Det statistiska underlaget
maste forbittras i samband med att turismnéringen utvecklas. Det framgér dven att det rader
begrinsade mojligheter att redovisa uppgifter annat 4n pa arsbasis, for vissa studier av turism
kan det vara viktigt att hantera variationer 6ver sdsong. Dock gar den officiella statistiken
Over resor att bryta ned pa en finare niva, exempelvis per manad, men bristen av uppgifter om
resendrerna gor att anvdndbarheten begrinsas. Vissa delar av Inkvarteringsstatistiken &r béttre
én 6vriga killor dven i detta sammanhang.”

Det #r speciellt svart att folja turismens utveckling pa regional niva, i forsta hand lén. Dock &r
Inkvarteringsstatistikens redovisning av hotellnétter anvindbar. Begrinsningar inom detta
anvindningsomrade forekommer framforallt da uppgifterna 6ver resor och géstnitter delas
upp i affirs- eller privatresor, kon eller dldersgrupper och sé vidare.”® I rapporten presenteras
tva huvudsakliga mojligheter till att forbittra det statistiska underlag som finns i dag’’;

¢ En komplettering av dagens produktionsuppgifter med fler uppgifter om resenérerna,
pa sa vis blir det ibland annat littare att urskilja langviga resor, med andra ord resor
som kan kopplas till turism. Dock &r utvecklingen beroende av producenternas
mojlighet att samla in och behandla individdata och det #r svart att hitta nagon
omedelbar metod for detta. Forutsidttningarna hor samman med producenters sétt att
boka och silja biljetter, registrera géster och sa vidare.

e En satsning pa mer resurser for att kunna utveckla en stoérre konsumentundersékning,
da det exempelvis ér enda sittet for att samla in uppgifter om langviga bilresor och
gastndtter i icke-kommersiella boendeformer samt anvindandet av fritidshus. Ett av
resultaten i rapporten visar att de konsumentundersokningar som finns inte &r
tillrdckliga for mer detaljerade studier av turismnéringen, exempelvis studier pa
regional niva. Forfattarna framhiver att det bor goras en utredning gillande
forutsdttningarna for nya sadana undersokningar dér erfarenheter och information tas
till vara frén tidigare konsumentundersokningar.”®

3 Resurs AB (2007b) sid. 3

7 Holmstrom, A, Johansson, M och Junka, F (2005) sid. 2

" Ibid. sid. 2-3

"5 bid. sid. 3

;; Holmstréom, A, Johansson, M och Junka, F (2005) sid. 5
Ibid.
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5. Exempel pa effektmétningsstudier

For att exemplifiera anvindandet av ovanstdende statistikkillor i samband med turism
presenteras nagra effektmétningsstudier.

5.1 Turismen i Bohuslin

Turismens utredningsinstitut dr ett foretag som arbetar med kunskapsutveckling inom rese-
och besoksndringen i Norden. De anvinder sig av marknads-, omvirlds- och turistekonomisk
analys samt strategisk radgivning.”

En av deras undersokningar presenteras i en rapport Turismen i Bohuslin 2004 — en
uppdatering av ekonomi och sysselsdttning. Syftet var att berdkna omsittningen och
sysselsittningseffekter genererade av turismen totalt for Bohuslin®*® 2004. Denna
undersokning har genomforts kontinuerligt under ett antal &r med nagra ars mellanrum. Den
beskrivna studien dr en uppdatering av en undersokning som genomfordes ar 2002 och
grundas pa historisk primdrdata sammankopplad med sekundérdata. Primérdatan bestar av
personliga intervjuer med turister pa plats i Bohusldn som genomforts vid en tidigare studie,
inga nya intervjuer utférdes med turister ar 2004. I rapporten forklaras metoden med att det
endast gatt tva ar sedan den tidigare undersokningen och att turisternas beteende antagligen
inte forindrats nagot ndmnvirt, ddrav dr resultatet fran intervjuerna fortfarande aktuell.
Sekundirdatainsamlingen &r en uppdatering utifrdn undersokningen 2002 och har hidmtats
frain SCB, SCR samt Turismens Utredningsinstituts databas for skattning av
inkvarteringsstatistik.®’

Foljande angreppssitt anvindes, i stora drag, for att analysera turismen i Bohuslin®*;

e Besoksstatistik for ett urval av besoksmal. Denna statistik bygger pad antalet
registrerade besok eller anldggningarnas uppskattning av antalet besok.

e Besoksvolymer, det vill sdga, antalet gistnitter per boendekategori samt antalet
dagbesok pa helérsbasis. En jamforelse gors med tidigare studier (1988, 1996, 2002).

e Dygnsutligg — dir utldggstal och konsumtionsmonster presenteras. Den sa kallade
turistkronan ~ beskriver hur turisternas konsumtion fordelas inom olika
konsumtionskategorier. Aven dygnsutliggen per gistkategori (gistkategorierna #r
uppdelad efter typ av boende samt dagbesok och genomresa) redovisas. Slutligen
redovisas dygnsutligg per konsumtionskategori, det vill siga exempelvis hur mycket
pengar en campinggist spenderar pa livsmedel.

e Turismens fotala omsittning férdelad pa olika boendekategorier. De som omsatte mest
under 2004, liksom tidigare ar, dr dagsbesokare, sldkt- och vinner samt hotell.®
Omsittningen fordelad pa kostnadsslag.

79 www.turismensutredningsinstitut.com (070511)

80 Undersokningsomradet var kommunerna i fore detta Goteborgs- och Bohuslin, exklusive Goteborgs kommun;
Stromstad, Tanum, Sotends, Lysekil, Munkedal, Uddevalla, Orust, Tjorn, Stenungsund, Kungilv, Ockerd,
Partille, Harryda samt Molndal. Turismens utredningsinstitut (2004) sid. 1

8 Turismens utredningsinstitut (2004) sid. 1-3

2 1bid. sid. 12-25
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e Sysselsittningseffekter — Genom den metod som anvints, det vill sidga att kartligga
antalet turister som besokt Bohusldn under ar 2004 samt méta hur mycket varje turist
igenomsnitt spenderat under sin vistelse, har det mojliggjorts att berikna det antal
arbetstillfille som turismen genererar.

Om vi jamfor med den utredning av statistikkéllor som presenterades tidigare Hur anvindbar
dr svensk turiststatistik ser vi hir att det forekommer en kombination av konsumtions- och
produktionsunderokning. Konsumtionsundersdkningen innebér intervjuer med turisterna och
produktionsundersokningen innehaller uppgifter fran exempelvis SCB och SCR dit
producenterna sjilva har rapporterat in uppgifterna.

5.2 Malmofestivalen och Stockholm Jazz Festival

Tva andra undersokningar genomférda av Turismens utredningsinstitut dr inriktade mot
effekterna av evenemang. Det handlar om Malmofestivalen 2003 samt Stockholm Jazz
Festival 2003. Syftet med de bada undersokningarna ir att fortydliga det turismekonomiska
flodet som uppstar, det vill séga inflode till respektive kommun till f61jd av evenemangen.
Fragor som behandlas #r bland annat; Vad ger ett sadant hiir evenemang for effekter for
ndringslivet och lokalbefolkningen pa orten? Vilket geografiskt upptagningsomrade har
evenemanget? Vad spenderar turisten? Tanken &r att dessa maétningar skall upprepas.
Undersokningarna  genomférdes med  hjdlp av  personliga  intervjuer  pa
evenemangsomridena.™

Undersokningarna fangar bland annat upp bestkarnas demografiska profil, kon, alder och
hemvist, om de besokt evenemanget tidigare, upplevelsen av evenemanget, om evenemanget
var anledningen till att de forlagt semester till kommunen. Den ekonomiska delen i de bada
undersokningarna visar besokarnas genomsnittliga konsumtion per person och dygn.
Konsumtionen dr uppdelad i olika kategorier som logi, restaurang, shopping och sé vidare. I
den ena av dessa undersokningar redovisas resultatet i den sa kallade turistkronan (jamfor
med stu%isen ovan), dir den procentuella fordelningen bland de olika konsumtionskategorierna
framgar.

I rapporterna redovisas tva ekonomiska infloden, ett generellt och ett specifikt. Skillnaden
mellan dessa #r att i det generella ingar samtliga tillresta besokare medan det specifika
inflodet endast tar hinsyn till dem som angivit evenemanget som det priméra syftet med sin
vistelse i respektive kommun.*® Genom att metoden for de hir undersokningarna var
personliga intervjuer var det dven mojligt att fanga upp besokarnas syfte med besoket i
respektive stad.

8 Turismens utredningsinstitut (2004): sid. 22

8 Turismens utredningsinstitut (2003a) sid. 1 och (2003b) sid. 3
8 Turismens utredningsinstitut (2003b) sid. 11

8 Turismens utredningsinstitut (2003a) sid. 10 och (2003b) sid.12
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5.3 Are, Vasaloppet och North Carolina

Vilka konsekvenser far alla evenemang som ordnas och vad tycker egentligen besokarna?
Béade nationellt och internationellt anordnas manga idrottstivlingar och andra evenemang. De
bedoms ha en omfattande ekonomisk pAverkan pa det lokala niringslivet. Aven sociala och
miljomaéssiga effekter har debatterats och varit &amne for forskning. Dock saknas ett enhetligt
och enkelt verktyg for att kunna bedoma och mita effekter av arrangemang. Linsstyrelsen i
Jamtland har i sammanhanget slagit fast samt avsatt medel for att ta fram ett
bedomningsverktyg. En del i detta dr den studie av alpina VM i Are 2007 som
turismforskningsinstitutet ETOUR i samarbete med bland annat Turismens utredningsinstitut
och Jamtland Hirjedalen Turism har genomfort. Studien &r bestdende av tre delstudier.
Gemensamma faktorer for studierna 4r dels att de méter kvalitet och upplevelser och dels att
ur ett geografiskt perspektiv se var bra respektive daliga upplevelser uppstar. En av studierna
bestar av deltagande observation med Over tusen observationer, en av intervjuer med 600
besokare om vad de tycker om arrangemanget och hur mycket pengar de spenderar. Den
tredje studien bestir av en webbenkiit som skickats till 200 besokare nigra veckor efter VM."’

Ytterligare ett exempel pa en undersokning gillande ekonomiska effekter av ett evenemang
vintertid dr en studie, Vasaloppet 2004 — En studie av dkare och publik, utférd av Magnus
Bohlin, professor i kulturgeografi vid Hogskolan Dalarna.*® Studien 4r en uppfoljning av en
utviirdering som Bohlin genomforde 1992.% T studien redovisas virdet av den konsumtion
som &kare och publik flyttar 6ver till trakten for sjilva Vasaloppet”, det vill sdga vilken
ekonomisk inverkan evenemanget har for kommunerna Malung, Alvdalen och Mora.
Undersokningen gillde for hela Vasaloppsveckan och striickte sig i tio dagar.”!

Det har ocksa gjorts en ekonomisk effektmitningsstudie gillande ett skidomrade i North
Carolina innefattande sju destinationer. Under perioden december till och med februari,
sdsongen 02/03, delades enkiter ut till snowboard- och skidékare. Undersokningen var
uppdelad i tva delar; den forsta inbegrep bland annat fragor om skiddkarnas demografiska och
socioekonomiska egenskaper/karaktir, skidakarnas skiderfarenhet och féorméga att aka skidor
och om de skulle atervinda till destinationen. Den andra delen bestod av fragor av ekonomisk
karaktér dér skidakarnas spenderingsmonster efterfrélgades.92

5.4 Shoppingturism

I en rapport utférd 9péi uppdrag av Svensk Handel®® &skadliggors shoppingturismens betydelse
i mellersta Sverige *, Syftet med rapporten idr att undersdka turismens betydelse for handelns

87 www.miun.se (070524)

8 Bohlin, M (2005a)

* Ibid. (1993)

%0 E-postkontakt Bohlin, M (050201) i Westlindh, S och Hagsmo, L (2006) sid. 11

°! Bohlin, M (2005B) sid. 6

2 Millaps, S W och Groothuis P A (2003)

% Svensk handel har 13 000 medlemsforetag med sammanlagt 20 000 arbetsplatser, déir 250 000 méinniskor cir
verksamma i olika branscher inom parti- och detaljhandel. Svensk handel har till uppgift att stirka handelns
foretag och skapa bittre forutsdittmingar och overldggningar med bland annat politiker och myndigheter.
www.svenskhandel.se (070412)Citat

% Hir innefattar mellersta Sverige av 96 kommuner fran Alvdalen i norr till Gotland kommun i séder. Cronholm,
M och Bergstrom,F (2005) sid. 8
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regionala utveckling. Det fokuseras pa shoppingturismens nationella men i forsta hand
regionala betydelse.”

I rapporten anvinds flera statistikkéllor, liksom i tidigare presenterade studier, som SCB:s
Inkvarteringsstatistik, Rese- och turistdatabasen TDB, Turistdelegationens bes6ksmalsdatabas
samt Resurs AB:s TEM. Inkvarteringsstatistiken har bearbetats av Handelns
utredningsinstitut, HUI’® och har bland annat anvints for att faststilla antal gistniitter per
invanare. Ett av de sétt shoppingturismen redovisas pa dr dagligvaruférséljningen med hidnsyn
till antal géstnitter per invanare. En av de slutsatser som forekommer i rapporten hirleds fran
resonemanget om samverkan mellan aktorer for att uppna synergieffekter. Pa sa vis skapas en
region som blir ett attraktivt alternativ for besdkarna. I sin tur bidrar detta till
foretagsekonomiska och samhillsekonomiska vinster for regionen.”’

93 Cronholm, M och Bergstrom,F (2005) sid. 7-8

% AB Handelns Utredningsinstitut (HUI) &4r det ledande kunskapsforetaget ndr det géller utredningar,
konsultverksamhet och forskning inom den svenska detaljhandeln och tjanstesektorn med flera decenniers
erfarenhet. HUI arbetar med aktorer inom savél privat som offentlig sektor. www.hui.se (070412)

%7 Cronholm, M och Bergstrom,F (2005) sid. 22-23, 36 och 40
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6. Turismniiringen i Sverige, Virmland och Torsby kommun

I Sverige finns de forutsittningar som behdvs for att ett attraktivt och framgéangsrikt turistmal
skall skapas. Turismnéringen kan vara en av losningarna for viktiga samhillsekonomiska
problem da den skapar regional utveckling och tillvéxt, framférallt i regioner dir alternativen
till nyforetagande #r f4.”® Mellan dren 1997-2004 6kade antalet arbetstillfillen inom turism-
och besoksndringen i Sverige med cirka 20 procent. Allt farre arbetar inom den
varuproducerade industrin samtidigt som allt fler arbetar inom tjdnstesektorn, Sverige
genomgar en strukturomvandling. Det finns en bedomning enligt Prognosinstitutet vid SCB
som sdger att arbetstillfillena inom industrin kommer att fortsdtta att minska och
sysselsdttningarna inom den privata tjanstesektorn kommer att fortsitta att 6ka. Dessutom &r
turism- och besoksniringen mer sysselsittningsintensiv i jimforelse med andra branscher och
omsittningen per anstilld dr 1ag. For att ett arbete skall skapas inom denna niring krivs 1,4
miljoner kronor i omsittning. Fordonsindustrin kridver 3,3 miljoner kronor. Mycket talar for
en tillviaxt inom turismen i Sverige vilket genererar fler jobb som skapas i Sverige dir
turismen konsumeras.” Nedan presenteras statistik dver vissa delar av turismen i Sverige,
Virmland och Torsby kommun for att askadliggora utvecklingen under de senaste aren.

6.1 Overnattningar och besok

6.1.1 Sverige

Antal 6vernattningar (i 1000-tal) 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Hotell (SCB/Nutek) 21664 21041 21100 21546 22936 24260
Stugbyar (SCB/Nutek 3534 3743 3640 3261 3218 3403
Vandrarhem (SCB/Nutek) 1160 2203 2275 2282 2374 2557
Camping (SCR) 14836 15761 17138 15591 16435 17542
Hyrd stuga/lgh (TDB) 4997 5586 6563 5545 4214 3904
Fritidshus eget (TDB) 23487 30574 37429 34007 29804 30265
Slakt/vénner (TDB) 51896 70852 70537 67527 61831 58808
Fritidsbat (TDB) 1580 2428 2197 1971 1553 1098
Vild camping (TDB) 2555 3248 3662 2956 2158 1933
Totala 6vernattningar

(TDB) av svenskar i Sverige 118237 158864 164481 155095 133510 128 384
* 125709 155436 164541 154686 144523 143770
Overnattningar hos slakt/och vanner

av utlandska besodkare (TDB) 10104 11765 11842 12847 14989 1374

Tabell 3: Fordndringar 2001-2006 i Sverige for nagra boendekategorier
Killa: Resurs AB (2007) Viarmland sid. 8 som i sin tur har anvént kdllorna; SCB/Nutek, SCR samt TDB
* Forfattarnas utrakning

Det totala antalet svenska Overnattningar for resor i Sverige minskade ar 2006 i jamforelse
med 2005. Diremot okade utliggen per dygn for ménga boendekategorier, framforallt
géllande fritidsgéster pa hotell och camping. Forklaringen till hotellens negativa siffror 2002
var att ett stort antal hotell omklassades till vandrarhem, siledes skedde en Gkning av
vandrarhemmen.'®

o8 Turistdelegationen (2004) sid. 5
% Turismens Utredningsinstitut (2006) I sammanfattningen
19 Resurs AB (2007a) sid. 8
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Resurs AB:s forklaring: Observera att de fyra forsta boendeformerna inkluderar utlindska
overnattningar i Sverige, men TDB visar bara svenska overnattningar forutom sista
punkten.'”" Enligt véra berikningar blir totala antalet ett annat da vi riknat samman respektive
boendeform. Da ingér utldndska besokare i de fyra forsta kategorierna och endast svenskar i
de sex foljande.

6.1.2 Virmland
Antal 6vernattningar

(i 1000-tal) 1997 1999 2001 2003 2004 2005 2006

Kommersiella:

Hotell 601 650 711 699 686 712 730

Stugby 78 65 195 230 203 209 264

Camping 579 659 654 956 862 922 982

Vandrarhem 31 35 29 69 69 68 72
1288 1408 1588 1954 1818 1911 2048

* 1289 1409 1589

Ovriga

Fritidshus 1110 911 459 1106 739 807 610

Slakt/vanner 2440 1940 2358 3163 2407 2981 2690

Ovrig évernattning 1649 584 560 348 101 146 135

5199 3435 3377 4617 3247 3934 3435

Totalt: 6487 4843 4965 6571 5065 5845 5483
* 6488 4844 4966
Dagbesok 1222 1283 1261 1869 1588 1102 817

Tabell 4: Overnattningar/besok i Virmland
Killa: Resurs AB (2007a) sid. 12
* Forfattarnas utrdkning

Ar 2004 minskade det totala antalet Overnattningar, men okade ater ar 2005. Ar 2006 skedde
en Okning av de kommersiella Overnattningarna samtidigt som overnattningarna i fritidshus
och slikt/vanner minskade. Det &r frimst de kommersiella 6vernattningarna som kan paverkas
med hjilp av marknadsforing. Dessa har okat med 59 procent under en tiodrsperiod i
Virmland. Det dr Overnattningar i eget fritidshus, camping samt ovriga billiga boendeformer
som paverkas mest av vidret. Ar 1997, 1999, 2001, (2002) och 2003 var det bra vider,
(1998), (2002), 2004 och delvis 2005 var det regniga somrar.'% (Aren inom parentes
redovisas inte i tabellen ovan).

Den 6kning som vi ser i tabellen ovan gillande uthyrning av stugbyar, ar 2001, beror pa att
anldggningar lagts in 1 statistiken gillande stugbyar. Tidigare redovisades dessa som
uthyrning av stugor och ligenheter (se Ovrig vernattning). Vilket inte visar sig i tabellen ir
att ar 2002 var ett rekordar for stugbyar i Virmland (312 000 dvernattningar). I TEM framgar
att dettal(l)gan ha berott pa att vintersdsongen var bra samt att sommarvidret var ovanligt bra
detta ar.

19T Resurs AB (2007a) sid. 8 Citat
12 1bid. sid. 12
193 1bid. sid. 15
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Procentuell fordelning av 6vernattningar och besoék i Varmland
ar 2006

Dagbesok Hotell
13% 12%

Ovrig évernattning
2%

Stugby
4%

Camping
16%

Vandrarhem
1%
Slakt/vanner

42% Fritidshus

10%

Figur 6: Fordelning av antal 6vernattningar/besok i Varmland
Killa: Siffror frin Resurs AB (2007a) sid. 12
*Forfattarnas egna figur

Ovan fortydligas resultatet av foregdende tabell géllande ar 2006. Den procentuella

fordelningen av Overnattningarna och besok domineras av boende hos slékt och véinner. Bland
de kommersiella 6vernattningsalternativen ar 2006 var camping vanligast.
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6.1.3 Torsby kommun

Antal 6vernattningar 1997 1999 2001 2003 2004 2005 2006
Kommersiella:
Hotellbaddar 29309 41559 27649 22662 21354 20477 23248
Stugby 158536 170024 138957 153557 157200 210087 242150
Stuga/rum 5606 3920 3150 4070 4538 2658 2355
Camping, Talt, Husvagn 94296 90350 100394 112520 115862 167047 186112
Campingstugor 12680 7300 19364 24220 16179 16937 23999
Vandrarhem 3008 1387 1508 15341 25733 26566 32372
Grupplogi 10919 7500 6400 7500 7500 7600 7500
Fri Camping 28200 24815 11815 17235 16720 11535 8880
342554 346855 309237 357105 365086 462907 526616
Ovriga:
Fritidshus 121360 75850 37925 77367 51578 57646 45510
Slakt/vanner 101892 77781 96075 120636 93177 98145 90720
223252 153631 134000 198003 144755 155791 136 230
Totalt: 565806 500486 443237 555108 509841 618698 662 846
Dagbesok* 213661 211333 217616 312080 185776 192290 250395
Genomfartsresenarer 5205 5430 5590 5885 5945 6020 5995

Tabell 5: Overnattningar besok i Torsby kommun (1997-2006)
Kailla: Resurs AB (2007b) sid. 16

Sedan 2005 har de kommersiella 6vernattningarna i Torsby kommun 6kat med ungefir 64 000
gistnitter eller med 14 procent. Tabellen ovan visar dven att hotellovernattningarna minskade
ar 2003, orsaken var att ett antal av anldggningarna da borjade klassas som vandrarhem i
SCB:s inkvarteringsstatistik. Foljaktligen Okade vandrarhemskategorin. Boende i icke-

kommersiella anliggningar har minskat sedan 2005. '**

10 Resurs AB (2007a) sid.11
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Procentuell férdelning av 6vernattningar och besok 2006 i Torsby kommun

Genomfartsresenarer
1%
Slakt/vanner
10%
Fritidshus
5%

Hotell

Stugby
26%

Stuga/rum
0%

Grupplogi Camping
1% 23%
Vandrarhem
4%

Fri camping
1%

Figur 7: Fordelning av antal 6vernattningar/besok 2006 i Torsby kommun
Kailla: Resurs AB (2007b) sid. 17

Figuren ovan visar att dagbesoken och boende i stugbyar utgor de storsta andelarna av de
olika kategorierna. Diarefter dr det vanligast att campa i Torsby kommun. Observera att de
procentuella talen ovan avrundats, noll procent for kategorin stuga/rum utgér med en mer
noggrann utridkning 0,3 procent av dvernattningarna och besoken.
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6.2 Konsumtion och omsittning

6.2.1 Turistkonsumtion i Sverige

Lopande priser'® /miljoner kronor

Utlandska
besdkares
Total turist- Svenskars totala konsumtion Andel av
konsumtion i turistkonsumtion i Sverige Foradlings- BNPi Sysselsatta
Ar Sverige i Sverige (export) varde'® procent (arsverken)
1995 113178 84665 28513 39522 2,78 102650
1996 116980 89138 27841 42675 2,77 105744
1997 129904 96555 33349 45508 2,83 107864
1998 138254 101102 37152 48015 2,87 109129
1999 142862 104127 38735 49958 2,82 112890
2000 151700 110298 41401 51521 2,74 119896
2001 165761 116721 49040 54148 2,8 126639
2002 171798 120206 51592 57325 2,86 125766
2003 169909 119720 50188 56653 2,73 125488
2004 prel 173857 121333 52524 57742 2,65 126299
2005 prel 190978 128686 62292 62934 2,79 138166

Tabell 6: Turismkonsumtion i Sverige 1995-2005
Killa: Nutek/SCB (2007) sid. 10

Det forekom en stor 6kning av den totala turistkonsumtionen i Sverige ar 2005, den steg med
néstan 10 procent. Fran ar 1995 till ar 2005 har den tkat med drygt 68 procent. De utlédndska
besokarnas konsumtion 6kade med néstan 120 procent i I6pande priser under samma period.

Aven foridlingsvirdet och antal sysselsatta har 6kat under den redovisade perioden. Nir det
géller turismens andel av Sveriges totala BNP har den pendlat mellan 2,65 och 2,87 procent,
vilket talar for att turismens omsittning befinner sig pa samma niva.'"’

6.2.2 Turistkonsumtion i Varmland

De resandes konsumtion paverkas till stor del av regional shopping, det vill siga den form av
resande som ofta utfors under helger, som handlar om inkop av kapitalvaror och som
innefattar besok utanfér den egna kommunen. I Virmland finns dessutom en stor grianshandel.
Nedan presenteras den totala rese- och turismindustrin i Varmland med grinshandeln
inkluderad. Hir avses landskapet Viarmland det vill sdga ldnet samt kommunerna Degerfors
och Karlskoga, samt fran 2001 iven Hillefors.'®

105 Lopande priser dr de priser som faktiskt rader under olika perioder eller olika tidpunkter. www.ne.se (070530)
19 Esridlingsvirdet utgdrs inom ett foretag av virdet av de varor och tjinster som foretaget producerar minus
virdet av de ravaror, halvfabrikat och liknande som foretaget koper fran andra foretag. www.ne.se (070530)

' Nutek (2007) sid. 10

198 Resurs AB (2007a) sid.10
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Omsittning

(i miljoner kronor) 1997 1999 2001 2003 2004 2005 2006
Inresande turism 1652 1591 1825 2475 2395 2227 2300
Granshandel 336 407 610 690 685 1027 1027
Totalt: 1988 1998 2435 3165 3080 3254 3327
Sysselséttning

(ca antal arssysselsatta) 1997 1999 2001 2003 2004 2005 2006
Inresande turism 1635 1665 1720 2220 2040 1834 1957
Granshandel 185 258 336 390 360 506 492
Totalt: 1820 1923 2056 2610 2400 2340 2450

Tabell 7: Totala rese- och turismindustrin i Virmland

Killa: Resurs AB (2007a) sid. 10

Vi ser att den totala rese- och turismindustrin i Virmland, enligt den definition som anges
ovan, omsitter drygt 3,3 miljarder kronor med 2 450 arsanstillda ar 2006. Flyg, tag, buss samt
resebyratjanster dr inte inrdknade, nér det géller resor ut fran Virmland av virmlidnningar och
resor genom Vidrmland av andra. (Observera dven att omsittningen &r angiven inklusive

moms.)lo9

6.2.3 Omsittning totalt och per kategori i Virmland

Miljoner kronor 1997 1999 2001 2003 2004 2005 2006
Kommersiella:

Hotell 475 503 723 777 782 636 778
Stugby 25 23 78 101 93 107 135
Camping 116 128 144 249 224 244 290
Vandrarhem 8 10 9 25 27 29 30
Ovriga:

Fritidshus 82 147 57 125 100 160 98
Slakt/vanner 259 250 283 475 436 614 430
Ovrig évernattning 330 177 151 155 35 49 50
Dagbesok 357 353 382 568 698 389 489
Totalt: 1652 1591 1825 2475 2395 2227 2300
* 1827 2228

Andel av svensk

turism'"° 3,09%  2,92%  3,05%  3,26%  3,04% 294%  2,89%

Tabell 8: Omsittning totalt och per kategori i Varmland

Killa: Resurs AB (2007a) sid. 11
* Forfattarnas utrakning

Ar 2001 skedde en ¢kning av turismen i Virmland. Denna niva har i stort sett bevarats. For
2006 framgar att de som bott i kommersiella boendealternativ star for en oOkning av
omsittningen. Bland dem som Overnattat hos sldkt och vinner har omséttningen minskat.
Jamfor vi med tabell 4 ser vi att dagbesok har minskat, men i gengild framgar i tabellen ovan
att de har spenderat mer in aret innan.'"!

19 Resurs AB (2007a) sid.10

"% Andel av svensk turism, detta visar vilken andel den inresande turismen har i Viirmland i forhéllande till
inresande turism i Sverige totalt. Jimforelse kan foras for alla boendekategorier enligt separat rapport for

turismen i Sverige. Resurs AB (2007a) sid. 11 Citat

" bid. sid. 11
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I syfte att fortydliga tabellen visar det nedanstdende cirkeldiagrammet den procentuella
fordelningen av omsittningen per kategori ar 20006.

Fordelning av omsittning per kategori i Varmland 2006
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Ovrig 6vernattning
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Stugby
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Fritidshus &%

4% Camping
Vandrarhem 13%

1%

Figur 8: Fordelning av omséttning per kategori i Varmland 2006
Kiilla: Baserad pa statistik fran Resurs AB (2007a) sid. 11

Figuren ovan visar fordelningen av omsittningen per kategori for ar 2006. Det framgar att de
som omsatte mest var boende pa hotell, ddrefter dagbesokarna

6.2.4 Omsiittning totalt och per kategori i Torsby kommun

(Tusen kronor) 1997 1999 2001 2003 2004 2005 2006
Kommersiella:
Hotell 22 640 38089 25399 20899 20003 19370 22620
Stugby 53064 62813 59265 69486 73619 93352 103329
Stuga/rum 1373 1078 961 1424 1634 970 907
Camping 20833 18882 26831 34912 34816 49179 62703
Fri camping 5076 4715 2245 3792 3846 2884 2220
Vandrarhem 827 409 467 9128 12995 13017 16883
Grupplogi 2675 1950 3552 3525 3525 3572 3637
Dagbesok 24376 26333 29361 60210 103093 95081 130597
130864 154269 148081 203376 253531 277425 342846
Ovriga:
Fritidshus 16384 10619 5309 11218 8252 9512 7964
Slakt/vanner 18341 14778 18735 25334 20965 21592 19958
Genomfartsresenarer 729 787 838 971 1040 1144 1139
35454 26184 24882 37523 30257 32248 29061
Totalt: 166 318 180454 172963 240899 283788 309673 371908

Tabell 9: Omsittning totalt och per kategori i Torsby kommun
Kailla: Resurs AB (2007b) sid. 12
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Turismens omsittning 6kade med 22 procent 2006 i jimforelse med éret innan. Det framgar
dven i tabellen att den kommersiella delen 6kade med nistan 65 miljoner eller 24 procent
jamfort med 2005. Den storsta 0kningen finns bland dagbestkare som har okat med 35,5
miljoner kronor. Det beror pa ett 6kat antal berdknade besok samt tkade utldgg. Nir det géller
dagbesoken (inklusive beriknad andel skiddagar och aktivitetsutligg)''? svarar de for 35
procent av den totala turismomsittningen. Omséttningen for camping okade med 13,5
miljoner sedan aret innan. Den icke-kommersiella delen av turismomséttningen har minskat
med 3,2 miljoner kronor eller nirmare 10 procent i jimforelse med aret innan. Forklaringen ér
att antaleltl 3ijvernattningar i fritidshus, hos slidkt och vinner samt antal genomfartsresenérer har
minskat.

Foérdelning av omsattning per kategori i Torsby kommun 2006
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Figur 9: Fordelning av omsittning/kategori i Torsby kommun 2006
Kiilla: Resurs AB (2007b) sid. 13

Figuren ovan visar att dagbesokarna (inklusive andel skiddagar och aktivitetsutléiggm)
svarade for 35 procent av den totala turismomsittningen ar 2006. Nir det giller
overnattningskategorierna stod kategorin stugby for 28 procent av den totala omséttningen.

2y omsdttningen for dagsbesoken ingar en tilliggsberdkning, fr o m 2004, av aktivitetsutliggen for de

dagbesok som har ett hogre utldgg for aktivitet dn dagbesok generellt, inklusive berdknat antal skiddagar.
Tidigare undersokningsar har samtliga skiddagar berdknats med enbart utliigget for liftkort, d v s som aktivitet.
Fr o m 2004 berdknas sdledes en mindre andel av skiddagarna da de dven inkluderar flerdagarskort vilka
sannolikt ingar i befintlig overnattningsstatistik. Av det totala antalet redovisade dagbesok 2006 upskattas 71 %
som ej kommuninvdnare, d v s turister, och av dessa ingar 50 % i berikningarna for att exkludera dvernattande
som redan ingar i befintlig évernattningsstatistik. En mindre andel av dagsbesioken har fr o m 2004 berdknats
med halva utligget da de inte betalar nagon entré och har sma/inga ovriga inkdp. Resurs AB (2007b) sid. 11
Citat

" Ibid. sid. 11

ey omsdttningen for dagbesoken ingar en tilliggsberdkning, fr o m 2004, av aktivitetsutliggen for de dagbesiok
som har ett hogre utldgg for aktivitet dn dagbesok generellt, inklusive berdiknat antal skiddagar. Tidigare
undersokningsar har samtliga skiddagar beriknats med enbart utliigget for liftkort, d v s som aktivitet. Fr o m
2004 berdiknas sdledes en mindre andel av skiddagarna da de dven inkluderar flerdagarskort vilket sannolikt
ingdr i befintlig overnatmingsstatistik. Ibid. sid. 11 Citat
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6.2.5 Omsiittning fordelad pd branscher i Virmland
(Miljoner kronor) 1997 1999 2001 2003 2004 2005 2006

Logi 309 446 573 592 577 490 595
Livsmedel 330 211 196 366 282 311 252
Restaurang 277 268 296 400 382 354 422
Transport 372 316 295 419 410 353 236
Shopping 250 228 337 473 555 526 597
Aktiviteter 114 122 129 226 188 192 196
Totalt: 1652 1591 1825 2475 2395 2227 2300
* 1826 2476 2394 2226 2298

Tabell 10: Omsiittning fordelad pa branscher i Virmland
Killa: Resurs AB (2007a) sid. 14
* Forfattarnas utrdkning

I tabell 10 framgar att den storsta delen av omséttningen 2006 utgjordes av shopping, som har
okat kraftigt de senaste tio aren. Aren 2004 och 2005 var det simre sommarvider vilket
bidrog till en 6kning géllande shopping. En betydlig del av omsittningen har nést efter
shopping gatt till logi.

Foriandringar ar 2006 var ett ldgre utligg géllande livsmedel och transport (bensin). Shopping
har fortsatt att 6ka. Restaurang och logi hade 6kningar. (De tva sistnimnda branscherna bidrar
till 5kad sysselsittning dé de ir sysselsittningsintensiva branscher.)' "

6.2.6 Omsittning foérdelad pa branscher i Torsby kommun

(Tusen kronor) 1997 1999 2001 2003 2004 2005 2006
Logi 34478 42380 37325 47823 49019 59809 72587
Livsmedel 31314 29276 25682 37469 40156 44997 41928
Restaurang 25511 30488 31168 37712 43620 46358 57518
Transport inkl.bensin 17665 20206 17472 28970 46506 42656 38341
Shopping 23637 24779 28017 37399 59788 55187 92233
Aktiviteter 33713 33326 33299 51525 44700 60666 69302
Totalt: 166 318 180455 172963 240898 283789 309673 371909

Tabell 11: Omsittning férdelad pa branscher i Torsby kommun
Killa: Resurs AB (2007a) Torsby

Fordelningen av omsittningen mellan olika branscher varierar inte mycket i Sverige.
Vanligtvis ligger omsittningen for restaurang och logi hogst. Vilket framgar tabellen ligger
omsittningsandelen for aktivitet hogt i Torsby kommun vilket beror pa skidbackarna. Fram
till 2003 har enbart utligg for liftkort beriknats''® Noteras bor dven att omsittningen for
shopping ligger hogst.

6.2.7 Turistkronan i Sverige, Virmland och Torsby kommun
De nistan 191 miljarder kronor (enligt SCB preliminira siffror se tabell 6) som bade svenska

och utldndska turister spenderade i Sverige ar 2005 fordelade sig mellan transport (23%),
ovrig handel (17%), restaurang (15%), boende (15%), drivmedel (12%), livsmedel (10%)
samt kultur/rekreation/sport (8%). Liggs kategorierna for handel samman det vill sdga
livsmedel, drivmedel och 6vrig handel ser vi att utldgget for dessa dominerar.

15 Resurs AB (2007a) sid. 14
16 Resurs AB (2007b) sid. 14
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Turistkronan Varmland 2006
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Figur 10: Turistkronan i Virmland 2006
Killa: Baserad pa statistik Resurs AB (2007b) sid. 14

Ovan ser vi den procentuella fordelningen av omsittningen fordelad pa branscher for 2006.
Turistkronan visar att den storsta andelen av omsittningen gétt till shopping och logi.

Turistkronan Torsby kommun 2006
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Figur 11: Turistkronan 2006 i Torsby kommun
Killa: Resurs AB (2007b) sid. 14
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Turistkronan visar den procentuella fordelningen av omséttningen per bransch i Torsby
kommun ar 2006. Det framgar att shopping dr den bransch dér omsittningen ligger hogst f61jd
av utldggen for logi.

6.3 Sysselsiittning

6.3.1 Sverige
I jamforelse med det fotala antalet anstillda i stora foretag i Sverige som Volvo AB med

dotterbolag, Ericsson, Volvo Personvagnar, Skanska, AstraZeneca, Scania, TeliaSonera, Atlas
Copco och H&M ir antalet sysselsatta inom turismnéringen fler. Noteras bor att siffrorna till
viss del 6verlappar varandra da antalet anstéllda inom turismen #ven innefattar de som arbetar
inom handeln. Sedan ar 1995 har antalet sysselsatta (arsverken) inom turismniringen Okat
med nistan 35 procent (drygt 35 000 heltidsarbeten). Ar 2005 fanns det 138 166 helérsverken
inom turismniringen. Drygt 41 procent av dessa var anstillda inom hotell- och
restaurangbranschen. Nést storst bransch var varuhandel (livsmedel, drivmedel och 6vrig
handel) med drygt 22 procent vilken ocksa statt for den procentuelit starkaste utvecklingen
och okat med 67 procent eller med drygt 12 000 arsverken. Det &r antalet anstillda inom
hotell och restaurang som oOkat mest sedan 1995 (med drygt 41 procent eller 16 767
arsverken).'!”

6.3.2 Virmland

Resurs AB har, fran och med 2002, i samarbete med SCB tagit fram en metod dir
sysselsittningen kan redovisas i form av antal anstillda. Pa sa vis kan sysselsdttningen
redovisas med bittre metod for varje bransch och med regionalt och ibland lokalt anpassade
tal.""® Hir forekommer #ven, enligt TEM, regionalt anpassade tal for Viarmland. Observeras
bor ocksa att det resultat som redovisas for sysselsittning inte ger en verklig bild, det visar
vilken sysselsittning som omsittningen kan ge grund till.'"

(Antal anstéllda) 1997 1999 2001 2003 2004 2005 2006

Livsmedel 184 107 93 153 115 123 97
Restaurang 311 276 280 462 430 385 447
Transport 136 106 91 152 145 121 79
Shopping 145 121 167 254 291 267 295
Aktivitet 176 173 167 347 282 279 277
Logi 412 605 634 849 777 659 763
Totalt: 1364 1389 1432

> 1388

Totalt arssyssel-

satta, ny metod: 2220 2040 1834 1957
* 2217 1958

Tabell 12: Sysselsittning i Varmland
Kailla: Resurs AB (2007a) sid. 13
* Forfattarnas utridkning

"7 Nutek (2007) sid. 20

"8 Innan denna metod antogs angavs sysselsittningen i arsverken och i berdknat antal arsanstillda. Gillande
arsverken avser de en person som arbetar 100 procent av arbetstiden hela aret. Men med hinsyn till sjukdom och
annan franvaro &r arbetstiden 75-93 procent beroende pa bransch. Antal arsanstéllda 4r beridknade till 20 procent
mer in antalet arsverken, Antalet sysselsatta under sommarperioden &r betydligt hogre pa grund av
sdsongsarbete. Resurs AB (2007a) sid. 13

" Ibid.
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I tabellen ovan framgar att det 4r inom restaurang och logi som det sysselsiitts flest personer i
Virmland. I genomsnitt for nimnda branscher kridvs en omsittning pa knappt 1,2 miljoner for
att skapa ett nytt arbetstillfdlle. En del branscher dr mer sysselsittningsintensiva 4n andra.
Enligt TEM ricker det med en omsittning pa 855 000 kronor for hotell att halla en person
anstilld. Kontrasten dr transport dér det kréivs en omsittning pa tre miljoner per anstilld eller
livsmedel ddr det krdvs en omsittning pa 2,6 miljoner kronor. Nir det giller enklare
boendeformer, sma privata campingplatser, vandrarhem och stugbyar, Bo pa lantgard och Bed
& Breakfast ir det tillrickligt med en omsittning pé cirka 300 000 for en anst:illd.'*

6.3.3 Torsby kommun
I och med den nya metoden som bérjade anvéindas 2002 forekommer ibland lokalt anpassade
tal for Torsby kommun.'*!

(Antal anstéllda) 1997 1999 2001 2003 2004 2005 2006
Livsmedel 17,4 14,9 12,2 18,3 19,1 20,8 18,8
Restaurang 28,7 314 29,4 43,5 49,1 50,5 60,9
Transport 6,4 6,8 5,4 10,5 16,5 14,6 12,8
Shopping 18,7 13,2 13,9 20,1 31,3 28 45,5
Aktivitet 51,9 473 43,2 79,3 67 88 97,7
Logi 50,1 52,6 45,8 75 75,2 88,3 104
Administration 4,5 4 4 2,4 4,3 4,8 4,8
Totalt: 173 170 154

Totalt arssysselsatta,

ny metod: 249 263 295 344

Tabell 13: Sysselsittning i Torsby kommun
Killa: Resurs AB (2007b) sid.15

Ovan tabell visar att antalet anstédllda inom restaurang, shopping, aktivitet och logi i Torsby
kommun har 6kat mellan aren 2005 och 2006."*

6.4 Skatteintikter

Skatteintikterna'? skiljs &t i tva delar, direkta och totala. Direkta skatteintidkter kommer fran
sysselsdttningen i de foretag som direkt paverkas av besOkarens utligg. De totala
skatteintidkterna kommer fran alla de foretag som paverkas av turismen, det dr dven dessa som
kan ses som de samhillsekonomiska effekterna. Okad sysselsittning innebir en vinst for
kommunerna i form av mindre kostnader for arbetsmarknadsétgéirder och olika former av
bidrag. Det viktigaste dr dndock att en Okad sysselsittning dven kan innebédra att fler
méinniskor stannar kvar i kommunen, fler flyttar in till kommunen, att skatteunderlaget 6kar
och kommunen behéller pé sa vis skatteunderlaget.'**

20 Resurs AB (2007a) sid. 13

" Resurs AB (2007b) sid. 15

122 1bid.

' Observera att skatteintikter frén grinshandel och persontransporttrafiken ej ingdr i ovanstéende siffror.
Resurs AB (2007a) sid.14 Citat

" Ibid. sid. 14
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6.4.1 Viarmland och Torsby kommun
1997 1999 2001 2003 2004 2005 2006

Direkta:

(Varmland)

Kommuner 61 60 68 93 90 84 86
(Torsby) Kommun 6,3 6,9 6,7 9,3 10,9 11,9 14,3
(Véarmland) Landsting 29 27 31 44 43 40 41
(Torsby) Landsting 2,9 3,1 3 43 5.1 5,6 6,7
Totala:

(Varmland)

Kommuner 97 106 109 163 158 146 161
(Torsby) Kommun 13,1 141 15,2 25,4 27,7 31,6 38,1
(Varmland) Landsting 45 48 50 78 76 70 77
(Torsby) Landsting 6 6,3 6,8 11,9 12,9 14,7 17,8

Tabell 14: Skatteintikter for Virmland och Torsby kommun
Killa: Resurs AB (2007b) sid. 14 och 15

Vilket framgar ovan genereras skatteintikter till Virmland och Torsby kommun utifran de
samhillsekonomiska effekterna som skapas av turismen. Vi ser dven att det i bada fallen har
skett en 0kning sedan 2006.

6.5 Sammanstillning

Bade ur ett virmlindskt perspektiv och for Torsby kommun har turismomsittningen okat i
stort sett kontinuerligt sedan 1997. Ser vi till ar 2006 dr det de kommersiella
boendealternativen som har okat i omsittning bade for ldnet och kommunen, likasé har det
skett en minskning av omsittningen géllande de icke-kommersiella boendeformerna i bada
fallen. Den boendekategori som stod for den storsta turismomséttningen i Virmland ar 2006
var hotell, i Torsby kommun dominerade dagbestkarna direfter boende i stugbyar.

Nir det giller omsittningen fordelad pa branscher i Virmland 2006 utgjordes den storsta
delen av shopping, strax direfter foljde logi. For Torsbys del var det shopping som
dominerade, foljt av utligg for logi.

I Viarmland var det inom restaurang och logi som det fanns ett underlag till att sysselsitta
mest personer under 2006. I Torsby kommun var det i forsta hand inom administration och

logi som det kunde sysselsittas mest personer.

Ar 2006 skedde en 6kning av boendet i de kommersiella alternativen och évernattningarna i
fritidshus och sldkt/vinner minskade i Varmland, samma ménster forekom i Torsby kommun.
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7. Presentation av Branis

7.1 Agare och verksamhet

Branis turismanlédggning dr i grunden en politisk arbetsmarknadsatgird som borjade planeras
redan under slutet av 1960-talet. Anldggningen invigdes dock inte forrdn 1988, efter en lang
jakt efter finansidrer. En av anledningarna till varfor Brands byggdes var for att skapa
arbetstillfdllen i Klaridlvdalen, Torsby kommuns stra del, da skogsbruket som tidigare var
den friamsta nidringen mekaniserats. Anldggningen var inledningsvis drabbad av problem och
HSB Sverige tog over och drev anliggningen under nigra &r. Ar 1999 tog de nuvarande
dgarna Over verksamheten och sedan 2006 drivs Brands skidanldggning av Branis
Fritidscenter AB, som tidigare figurerat i olika konstellationer'>.'*® Arsarbetskraften forra
sisongen'?” uppgick till 65 personer, 24 kvinnor och 41 min. Av dessa var 20 fast anstiillda, 7
kvinnor och 13 min.'*®

I april 2004 kopte Brands skidanldggningen Kungsberget i Sandviken, Giéstrikland, for
omkring 30 miljoner kronor.'” Branis och Kungsberget har en gemensam marknadsforing
mot till exempel skolor, gemensamma ledningsfunktioner och andra funktioner sasom loner,
ekonomi, styrning av handel, restauranger och inkop.'*’

7.2 Anliiggningen

Branisberget har en fallhéjd pa 415 meter"”" och anlidggningen har tjugo nedfarter med nio
sldpliftar samt en gondollift. Totalt &r liftkapaciteten omkring 7680 personer/timme. Branis
har sedan ar 2003 investerat i ett nytt automatiskt sndsystem fér omkring 40 miljoner kronor
vilket inbegriper samtliga nedfarter.'**

I dalen finns Branis centrum med bland annat en centrumbyggnad med reception, restaurang,
skidshop, skiduthyrning, vallnings- och slipningsservice och Branis livs.'* Vidare finns flera
olika boenden; 50 ligenheter med bostadsrittsforeningen Brands Apartments som &dgare, 50
lagenheter i Mickelbyn och 12 ldgenheter pa Torget vilka besitts av Branis sjdlva. Dessutom
finns boenden som idgs av privatpersoner eller foretag; Marden och Bidvern med 48
stugldgenheter pa respektive stillen. Det finns ocksa ett vandrarhem, Géstis, med 32 rum och
en husvagnscamping med 130 platser, dgda av Branis. Det finns vidare planer pa att bygga
fler boenden i dalen med start redan sdsongen 2007-2008'** och Braniis har dven som mal att
utveckla1 3chlsalen med en bygata med ytterligare affirer, restauranger och exempelvis bowling
och spa.

123 Notera att det &r samma #gare sedan r 1999.
126 Westlindh, S (2004)

127 Sisongen 050901-060831

128 E-postkontakt: Andersson, M (070604)

29 Brandis ar 2000 till Gr 2010, sid. 2, www.vf.se (040622)
130 E-postkontakt: Andersson, M (070529)

131 Branis katalog, vinter 06/07 sid. 16

132 Brandis ar 2000 till Gr 2010, sid. 7 och 9

33 Ibid. sid. 5

134 E-postkontakt: Andersson, M (070529)

135 Brandis ar 2000 till Gr 2010, sid. 5 och 6
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Pa toppen av Branisberget finns den nybyggda centrumanldggningen Ladan (ar 2007), som
inrymmer restaurang, reception, servicebutik och en avdelning med skidshop. Vidare finns det
en toppstuga.’*® T maj (r 2007) var en 125 meter lang tribro mellan Branisberget och en
intilliggande bergstopp fardigbyggd, for bittre tillgdnglighet till de sodra backarna.®” T och
med bron kommer anliggningen -effektiviseras, skidikarna slipper att aka nerfor
Branésbacken och sedan ta en lift upp for att na den intilliggande toppen. Det blir med andra
ord kortare koer i liftarna. Projektet kostade sju miljoner kronor.'*®

Stugbyarna Vargen (65 stugligenheter), Bjornen (65 stugligenheter), Algen (25
stugldgenheter), Lohyllan (56 stugldgenheter), Orren (27 stugldgenheter) och Aspen (15
stugldgenheter) &r ocksa lokaliserade till toppen. Omradet exploateras vidare och i skrivande
stund byggs ytterligare 55 stugor i omradet Illern, 80 stugor i Orren samt omkring 40 stugor i
Aspen av privata aktorer. Dessutom har Brands mer mark i sin dgo, med plats for cirka 230
fastigheter, som planeras att byggas ut i framtiden.'

7.3 Mal och strategier

7.3.1 Affarsidé och utveckling

Brands affirsidé och malsdttning med verksamheten &r att vara Skandinaviens bdsta alpina
skidanléiggning for barnfamiljer'®, vilket ocksa gick i uppfyllelse 2007 d& anliggningen
utsdgs till just bista skidanliggningen for barnfamiljer."*' DA anliggningen ursprungligen
planerades var tanken en anliggning fem ganger stérre #n den idag. Representanter fran
Brands menar att anldggningen ddrmed har stora mojligheter att utvecklas bade till storlek och
till kvalitet vilket ocksa dr en malsittning. Det som idag sitter kéippar i hjulet for utveckling ér
dock att bdddkapaciteten &dr for liten. Brands dr beroende av externa aktorer gillande
byggandet av boende (se mer om boende i kapitlet nedan), da det dr en alltfor kapitalkrdvande
investering for verksamheten sjilva. Tanken ér att i takt som boendet byggs ut i omradet, skall
dven anldggningen sasom skidanldggning, liftar, snosystem med mera f6lja samma
utveckling, emellertid finansierat av Branis. 14

7.3.2 Boende

Sedan de nya #dgarna tog 6ver verksamheten 1999 har de haft en tydlig malsittning angaende
boendet. Ar 2001 borjade Branis avyttra sina stugbyar och ligenheter tillhérande
anldggningen for att fa in kapital for investeringar. Fyra ar senare hade omkring 200 stugor
och ligenheter salts.'*® Genom ett nyttjanderittsavtal aligger sig koparen att endast bo i
stugan/ligenheten sex veckor per ar, ovrig tid marknadsfér och hyr Brands ut
stugan/ligenheten under tre veckor till anldggningens besokare.'** Till f6ljd av denna satsning
minskar naturligtvis hyresintikterna fran boende for Branids del, samtidigt som de, som
tidigare ndmnts, fick loss kapital nédr forsédljning skedde for ytterligare investeringar. Enligt
Branis sjdlva har det varit en framgangsrik satsning da forsiljningen bidragit till stirkt
varumirke samt forbittrade resultat. Dessutom blir féretaget mindre séarbart ifall exempelvis

138 Brandis ér 2000 till ér 2010, sid. 4 och 7

BT www.vf.se (060801) och www.vf.se (061204)

8 www.vf.se (061204)

1 Brandis ér 2000 1ill ér 2010, sid. 1

140 Ibid. sid. 2

141 www.aftonbladet.se (070306)

2 Brands ér 2000 till ér 2010, sid. 2

3 bid. sid. 1

14 www.vf.se (020426) och Brandis dr 2000 till dr 2010, sid. 1
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kundunderlaget sviker i framtiden.'*> Liknande atgirder har dven gjorts pa andra svenska

skidanliggningar diribland St6ten, Klippen och Skistar'*¢.'”

Externa Totalt
finansieringar 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 SEK

tkr tkr tkr tkr tkr tkr tkr tkr
Algen 6000 20000 15000 41 000
Lohyllan 35000 72000 13 000 120 000
Orren 4000 60 000 90 000 50 000 204 000
Gustavsson 1000 1000 3000 5000 8 000 8 000 8 000 34000
Aspen 36 000 20 000 36 000 36 000 128 000
Bakkebogrenda 22 000 22 000
Ugglan/Lassiebyn 22 000 33 000 33 000 88 000
llern 7 000 40 000 40 000 87 000
Mattestorp 15 000 30 000 30 000 75 000
Simontorp 10 000 10 000 10 000 30 000
Tranan 20000 40000 60 000
Raven 20 000 70 000 90 000
Korpen 20000 20000
Ovrigt 36 000 36 000
Summa: 7000 21000 57000 180000 240000 247000 283000 1035000

Tabell 15: Externa finansieringar
Killa: Brandis dr 2000 till ar 2010, sid. 11

Vilket framgar i tabellen ovan borjade externa, privata aktorer att bygga boende pa Branis
fran ar 2003. Mellan ar 2003 och 2006 byggdes 125 fritidshus som dgs av privatpersoner eller
foretag och som ocksé syns i tabellen finns planer pa ytterligare byggnationer i framtiden.'*®

Det finns dven privata fastighetsdgare i den lokala och regionala omgivningen som hyr ut
bostdder till turister. Denna foreteelse har okat de senare dren och kommer forhoppningsvis
att 6ka ytterligare skriver Branis sjilva i sin generalplan.'*

Sasong 01/02 02/03 03/04 04/05 05/06 06/07
Antal gastbaddar 2115 2425 2470 2850 3455 4580
Belaggning % 82,3 84,4 82,2 83,4 81 79
Antal boende gaster 32 934 38929 47474 51673 67014 79000

Tabell 16: Statistik 6ver boendet i Branis
Kailla: E-postkontakt: Andersson, M (070329)

I takt med att antalet géstbdddar utokats har ocksa antalet boendegéster pa anldggningen okat.
Nyttjandegraden av bdddar har sedan sdsongerna 2001-2002 och 2006-2007 varierat mellan
79-84,4 procent. Under sdsongen 2006/2007 besokte 79 000 Overnattande turister
anliggningen, dartill tillkom ytterligare omkring 20 000 dagbesok.'*

5 Brands ér 2000 till ér 2010, sid. 1

146 Skistar = Silen, Vemdalen och Are

T Brands dr 2000 till ér 2010, sid. 3

148 Ibid. sid. 2

149 1bid. sid. 3

150 B_postkontakt: Andersson, M (070529)
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7.4 Ekonomi

7.4.1 Omsittning

Omsittning
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Figur 12: Omsittning for Branis skidanldggning

Sedan de privata dgarna tog over Brands skidanldggning har den totala omsittningen okat
varje ar. Omsittningen har sedan ar 2000 da den uppnadde 23 miljoner kronor okat till
omkring 75 miljoner kronor ar 2005/2006. Omsittningsokningen forklarar Brands med att de
hela tiden investerat (vinsterna) i anliggningen och utvecklat service och marknadsforing."!
Figuren ovan visar en prognos fran och med 2006/2007. Den uppskattade siffran var 85
miljoner kronor, men pa grund av en gron vinter stannade omsittningen pa 75 miljoner
kronor. De frimsta omsittningsposterna var liftkort, skidhyra samt restaurang.

Mellan aren 2001 och 2006 har antalet skiddagar (en person i backen en dag) i snitt 6kat med
20 procent per ar och sdsongen 06/07 uppnadde de 226 000."* Detta har bidragit till att
Branis placerar sig pa nionde plats bland Sveriges mest besokta skidanliggningar.'™
Omsittningen pa skipass har under samma period ¢kat fran omkring nio miljoner kronor till
drygt 29 miljoner kronor.'*

5! Brands ar 2000 till ér 2010, sid. 1

152 E-postkontakt: Andersson, M (070615)

153 Brandis ér 2000 till ér 2010, sid. 1 och E-postkontakt: Andersson, M (070329)
154 www.slao.se (070615)

'35 Brandis ar 2000 till ér 2010, sid. 1 och E-postkontakt: Andersson, M (070329)
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7.4.2 Investeringar

Totala Totalt
investeringar 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 SEK

tkr tkr tkr tkr tkr tkr tkr tkr
Branias 34000 30000 105000 230000 270000 277000 313000 1259 000

Tabell 17: Totala investeringar i Brands anldggning
Killa: Brands dar 2000 till ar 2010, sid. 11

Tabellen ovan visar de totala investeringar som gjorts och skall goras i Branis
skidanldggning. Siffrorna inkluderar Branids Fritidscenters egna investeringar savidl som
externa finansieringar sasom upprittande av boende. Det var fran och med ar 2004 som de
verkliga kapitalkrdvande satsningarna borjade och den sammanlagda investeringssumman for
tiden ar 2003-2009 beriiknas bli omkring 1,3 miljarder kronor.'>

Totalt

Branas investeringar 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 SEK
tkr tkr tkr tkr tkr tkr tkr tkr

VA 1000 3000 3000 7000
Sndsystem 15000 3000 12000 14000 7000 5000 3000 59000
Backar + lift 3000 3000 4000 4000 10000 11000 35000
Stollift 15000 15000
Skidbro 8000 8000
Mickelbyn 22000 22000
Restaurang 4000 10000 6000 20000
Andra
servicebyggnader 7000 3000 5000 2000 2000 19000
Ovrigt 2000 2000 3000 6000 8000 12000 6000 39000
Summa 27000 9000 48000 50000 30000 30000 30000 224000

Tabell 18: Brands investeringar
Killa: Brands ar 2000 till ar 2010, sid. 11

Merparten av Branids Fritidscenters investeringar har, som framgar ovan, gatt till snosystem,
nedfarter samt liftsystem och kommer s& &ven gora i framtiden. Den totala
investeringssumman som Branis sjdlva satsat fran ar 2003 till och med ar 2009 kommer att
landa pa omkring 224 miljoner kronor.

7.4.3 Ekonomiska bidrag

Branis Fritidcenter AB har vid flertalet tillfillen fatt offentligt stod i form av foretagsstod och
Mal 1"7-stod till olika projekt och investeringar. Nedan foljer en kort beskrivning av
projekten och bidragen sedan ar 2003.

Foretagsstod
Under ar 2003 erholl Branis 2,4 miljoner kronor i EU-medel fran Lénsstyrelsen i Virmland

for investeringar i byggnader och maskiner. Stodandelen motsvarade 23 procent av den totala
investeringskostnaden pé drygt tio miljoner kronor."®

S Brands ér 2000 till ér 2010, sid. 1

ST Mal 1 ér etr program som dr en del av EU:s regionalpolitiska dtgdrder. Det dr inriktat pa att stirka och
utveckla tillviixten i néiiringslivet, stirka regionens dragningskraft sa att nya foretag etableras och utflyttning
motverkas. Torsby kommun &r den enda kommunen i Virmlands lin som tillhér Mal 1; Sodra
skogsldnsregionen. http://www.mall.nu/ (070403) Citat

138 www.vf.se (030703) och E-postkontakt: Agren, M (070419)
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Hosten 2004 fick Branids klartecken fran Nutek att de fick ett ekonomiskt bidrag pa 6,7
miljoner kronor. Det i sin tur medforde att Branés planer pa investeringar i anliggningen pa
27 miljoner kronor gick i uppfyllelse.'”’

Nutek gav under hosten 2006 tva ekonomiska bidrag till Branis. Ett pa sex miljoner kronor
som syftade till att stotta investeringar i byggnader och maskiner. Den totala
investeringssumman uppnadde 40 miljoner kronor.'® Det andra stodet, som i skrivande stund
inte 4r helt avslutat, dr pa sju miljoner kronor i bidrag till investeringar for att bland annat
bittra pa skidbackar och bygga den nya restaurangen Ladan som 6ppnades i vecka 5 ar 2007.
Den sammanlagda investeringssumman ir drygt 46 miljoner kronor.'®'

Den 13 kilometer langa bilgrusvigen fran dalen till Brandsberget @r idag undermalig och
héller inte vid exempelvis tjallossning. I och med exploatering av omradet énskar Branis att
anligga dnnu en vig till toppen, annars finns en risk for stagnation av expansionen.'®” I
januari 2007 gavs ett ekonomiskt stéd av Linsstyrelsen i Vdrmland pa 100 000 kronor,
Region Virmland bidrog med 250 000 kronor och Torsby kommun med 200 000 kronor, till
en forstudie angéende bilviigen upp till Branistoppen.'®

Branids Event AB ir ett foretag som driver sin verksamhet pa Branids skidanldggning, men
som inte ingar Branis Fritidscenter AB:s verksamhet. Bland annat har Brands Event, som
framst riktar sig till foretag, stuguthyrning, besitter en konferensanldggning, arrangerar
aktiviteter sasom fiske- och skoterturer och vildmarksturer pi lingdskidor.'® Branis Event
har fatt tva foretagsstod, aren 2005 och 2006, kopplade till investeringar i byggnader,
maskiner och till marknadsforing. Sammanlagt kostade projekten néstan 7,4 miljoner kronor
varav Lénsstyrelsen i Virmland bidrog med totalt cirka 1,9 miljoner kronor.'®

Mal 1

Branis Fritidscenter AB har édven fatt tva ekonomiska bidrag genom EU:s strukturfond Mal 1
for vigen till toppen, pa sammanlagt drygt 1,8 miljoner kronor.'® Vigen som syftas dr den
befintliga vdg som finns idag, som genom insatser skall tjédlsdkras och ddrmed oOka
tillgéngligheten aret runt. Bidragssummorna motsvarar ungefir 67 procent av den totala
projektkostnaden. 167

1% www.vf.se (040907)

160 E_postkontakt Agren, M (070419)

181 www.nutek.se (061019) och www.sr.se (061019)

"2 Brands ar 2000 till ar 2010, sid. 10

193 Andersson, M (070529), www.vf.se (070201) och E-postkontakt: Agren, M (070419)
164 \www.branasevent.se (070524)

165 E_postkontakt: Agren, M (070419)

16 bid.

17 www.projektbanken.z.Ist.se (070403)
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8. Besoksenkiit Branis

For att ta reda pa de ekonomiska effekterna bestkarna pa Brands for med sig lokalt och
regionalt har, som tidigare ndmnts, en enkitundersokning genomfdrts. Undersokningen
fokuserar pa Gvernattande géster.

8.1 Redovisning av bakgrundsfakta

I regel dr 75 procent av Branisbesokarna svenskar. Av dem kommer cirka 50 procent fran
Vistra Gotaland, varav 20 procent fran Goteborg, 12 procent kommer fran Virmland och tio
procent fran Halland. Vidare star de danska turisterna for 20 procent och norrménnen for fem
procent. Till detta kommer ett stort antal norrmin som #dger hus eller ligenheter pa
anldggningen eller som kommer 6ver dagen, vilket ger ett morkertal. Uppskattningsvis kanske
den faktiska procentuella siffran for norska besdkare ér tio procent.'

Bostadsort Antal Andel
Ovriga Sverige 301 72,7
Danmark 55 13,3
Varmlands l&an 43 10,4
Norge 13 3,1
Tyskland 1 0,2

Ej svar 1 0,2
Totalt: 414 99,9%

Tabell 19: Respondenternas hirkomst

I tabellen ovan framgar att den hogsta andelen besokare utifran undersékningsgruppen kom
fran, som vi kallar det, ovriga Sverige, da dr inte besokare fran Virmland inréiknade. Drygt 61
procent av dessa kom fran Vistra Gotaland.

Sallskap Antal Andel
En familj 195 47,1
Flera familjer 149 36
Véanner dar de flesta ar 25 ar eller aldre 19 4,6
Véanner dar de flesta ar under 25 ar 16 3,9
Skola 15 3,6
Annat* 13 3,1
Foretag 5 1,2

Ej svar 2 0,5
Totalt: 414 100%

Tabell 20: Sillskap

Respondenterna fick mojlighet att beskriva det séllskap de akte med och majoriteten av
sillskapen svarade att de akte tillsammans med familjen. Nist vanligast var att flera familjer
besokte anlidggningen tillsammans.

Tilldggas bor att i enkéten efterfragades hur manga personer de var i séllskapet som delade
bostad under sin vistelse i Brands och som svaren i enkéten gillde for. De 414 enkiterna

168 E-postkontakt: Andersson, M (070529)
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innefattade sammanlagt 2669 personer, vilket motsvarar 3,4 procent av det totala antalet

Overnattande géster sdsongen 2006/2007"%. Drygt hilften var 18 ar eller dldre.
Boende Antal Andel

Stuga pa Branasberget 156 37,7

Stuga i Branés by 113 27,3

Lagenhet i Branés by 110 26,6

Gastis vandrarhem 22 5,3

Annat boende pa bilavstand 11 2,7

Camping 1 0,2

Ej svar 1 0,2

Totalt 414 100

Tabell 21: Boende

Ovan tabell visar att de flesta respondenterna bodde i stugor under vistelsen foljt av ldgenhet i
Brands by. Nistan 80 procent vistades pa skidanldggningen i fyra dagar, fran torsdag till
sondag eller fran sondag till torsdag och omkring 20 procent stannade i en vecka.

Besokstillfallen de senaste fem aren Antal Andel
1 gang 204 49,3
2 ganger 91 22

3 ganger 55 13,3
5 ganger eller fler 32 7,7

4 ganger 26 6,3

Ej svar 6 1,4
Totalt: 414 100

Tabell 22: Besokstillfillen de senaste fem dren

Nistan hélften av de tillfragade hade besokt Branis en gang under de senaste fem aren och
lika hog andel var aterbesokare. Det huvudsakliga syftet med vistelsen var skidakning, 94
procent.

8.2 Upplevelse av utbudet

43 procent av respondenterna hade tagit del av ndgon slags information om vad som finns att
gora i Torsby kommun inklusive Brands med undantag av skidakning. Den frimst nimnda
informationskéllan var Brands hemsida pa Internet. Néagra svarade att de fatt information
genom Branis reception eller genom vénner och bekanta. Majoriteten ansag att informationen
de tog del av var bra, cirka 17 procent svarade att den var varken bra eller dalig.

1% Under sisongen 2006/2007 besokte 79 000 dvernattande turister anliggningen, dirtill tillkom ytterligare
omkring 20 000 dagbesok. Killa: Andersson, M (070529)
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Upplevelsen av utbudet i Torsby kommun inklusive Branas

| | | | | |
Logi 85,7

Restauranger 435 107 |

Livsmedelsaffarer

Aktiviteter for barn

Utbud

Barer/nattklubb

Vinteraktiviteter 51,9
Shopping | 2J1 ‘ [ ‘ 30,2 ‘
Kultur/museum 71‘3,3| ‘ 78,7
0% 1 (;% 2(;% 30“% 40‘% 50‘% 60‘% 7(;% 80“’/0 90“% 1 06“&
Procent

‘I:l Bra @ Varken bra eller daligt O Daligt O Vet ej BEj svar

Figur 13: Upplevelsen av utbudet i Torsby kommun inklusive Branis

Av diagrammet ovan framgar att majoriteten av respondenterna upplevde att utbudet av
boende i Torsby kommun inklusive Branés dr bra. Omkring 40 procent ansag det samma om
restauranger och livsmedelsaffirer och drygt 30 procent att utbudet av aktiviteter for barn dr
bra. Nist intill en fjardedel ansag att utbudet av livsmedelsaffirer och shopping var daligt.

Observera att det dr en hog andel som svarat att de inte vet vilket utbud Torsby kommun har
att erbjuda gillande restauranger, aktiviteter for barn, barer/nattklubbar, vinteraktiviteter
(utover skiddkning), shopping och framforallt kultur och museum. I en djupare granskning ser
vi att det &r en relativ stor skillnad mellan de som tagit del av information om vad som gér att
gora i Torsby kommun inklusive Branids med undantag av skidédkning och de som inte gjort
det. Bland respondenterna ir det de personer som tagit del av information som i hogre grad
anser att utbudet dr bra. De som har svarat att de inte har tagit del av information har ocksa i
storre utstrdckning svarat att de inte vet hur utbudet av aktiviteter ser ut. Om besokarna dr dér
for forsta gangen eller har besokt anldggningen vid tidigare tillfille, kopplat till om hur de
upplever utbudet, har ddremot ingen betydelse.
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Om utbudet i Torsby kommun inklusive Branés varit battre
hade ni da spenderat mer pengar pa nagot av féljande?

Livsmedel

Shopping

Restaurang

Vinteraktiviteter |

Aktiviteter for barn|

Barer/nattklubb |

Kultur/museum

Annat

Logi

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Procent

[ZJa BNej O Vet e OEj svar

Figur 14: Okat spenderande om utbudet varit bittre?

Hur stort dr da intresset utifran besdkarens perspektiv att spendera mer pengar om det skulle
finnas ett mer utvecklat utbud av ovanstaende kategorier i Torsby kommun inklusive Branis?
Framforallt kan respondenterna tinka sig ligga ut mer pengar pa livsmedel, shopping och
restaurang. Poédngteras bor att det dr en hog procentuell andel som angett alternativet nej och
vet ej pa samtliga kategorier.

Respondenterna hade sjdlva mojlighet att under kategorin annat skriva vad de saknar i utbudet
och som de var beredda att spendera pengar pa. De forslag som framkom var exempelvis
aktiviteter for tonaringar och minispa med exempelvis massage, arrangerad gymnastikpass
och yoga.

8.3 Ekonomisk analys

Det huvudsakliga syftet med foreliggande undersokning &r att mita de ekonomiska effekterna
som vinterturismen i norra Virmland for med sig lokalt och regionalt. Vi har stillt fragor om
var besokarna har handlat mat for vistelsen, om de bilburna respondenterna har tankat bilen
lings vigen till skidanldggnigen och i sa fall var samt om de har stannat for att 4ta och i sa fall
var.
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8.3.1 Utgifter pa vig till Branis

Kategorisering

Respondenten har handlat mat/tankat bilen och/eller atit pa restaurang i sitt
Hemma hemlan/hemland'”.
Respondenten har handlat mat/tankat bilen och/eller atit pa restaurang mellan

Pa vag sitt hemlan/hemland och Varmlands lan.

Respondenten har handlat mat/tankat bilen och/eller &tit pa restaurang i
Vérmland Varmlands l&n, Torsby kommun dock ej medraknat.

Respondenten har handlat mat/tankat bilen och/eller &tit pa restaurang i Torsby
Torsby kommun inklusive Branés.

Vi antog, och det visade sig ocksa senare vara ritt, att det ibland kunde vara svart for
respondenterna att veta exakt var de hade handlat, tankat och étit. Dérfor gjordes en relativt
grov generalisering och kategorisering av svaren. Det vi dock anser dr av betydelse dr att
forsoka spara att de har stannat till i Varmland och i Torsby kommun.

Matink6p
Matinkép infér vistelsen i Branéds
Totalt 60,2 l 11,3 | 26,4
g Vérmland 735 | 245 I
o
=<
Bl 1
<
@ .
8 Ovriga Sverige 72 I 39 | 22
]
°
9 |
]
o
]
2 Norge 30,8 | 69,2
Danmark 55,9 I 40,7 !
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Procent

‘DHemma B Pa vag O Varmland O Torsby B Ovrigt

Figur 15: Matinkop infor vistelsen i Brands

Totalt sett har 60 procent av respondenterna handlat mat hemma infor vistelsen i Branis, det
vill sdga i det hemlidn/hemland de 4r bosatta i. Observera att de som &r bosatta i Virmland,
dock ej i Torsby kommun, och handlat mat hemma &ar inte medriknade hdr utan 4r
inkluderade i kategorin Vdrmland. Anledningen &r att deras pengar gynnar Virmlands lidn.
Vidare, totalt sett, handlade en fjdrdedel av undersdkningsgruppen i Torsby kommun, da
Branis inrdknat.

Forutom de 70 procent varmlidnningar som kdpte mat hemma i Viirmland sa handlade ocksa
70 procent av de bosatta i 6vriga Sverige maten hemma. Utifran enkitsvaren gar det att
urskilja skillnader angaende inkopsmonstren mellan besokare fran Norge och Danmark, dir

' Hemland gillande utlindska respondenter.
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danskarna i hogre utstrackning handlade maten hemma 4n norrminnen. Ett faktum som dven
Braniis tidigare har uppfattat'’!. Nistan 70 procent av besokarna frin Norge gjorde sitt
matinkop infor vistelsen i Branis i Torsby kommun. (Observera fa svarande.)

Diagrammet visar ocksd att det #r en lifen andel som handlade maten pa vig till Torsby
kommun och Branis, alltsd mellan hemlénet och Torsby kommun.'”?

De framsta anledningarna till varfor matinkopen gjordes hemma var enligt majoriteten av alla
svarande att det var mest praktiskt, att det var mest tidseffektivt att forbereda sig hemma séa de
kunde njuta av skidsemestern och att de ansag att det fanns ett béttre utbud och att det var
billigare hemma &n i Branids och/eller i 6vriga Torsby kommun. Nagra tillfragade skrev att de
handlade det mesta hemma och kompletterade sedan i Brands med omnejd. De respondenter
som handlade i Torsby kommun, inklusive Branas, uppgav att de gjorde det for att det var
néra och smidigt.

Tanka bilen
Nistan 95 procent av den totala undersokningsgruppen firdades med eget fordon. Av dem var
det 45 procent som tankade bilen ldngs vigen till Branis.

Var de bilburna respondenterna tankade pa vég till Branas

Respondentens harkomst

Totalt 18,4 41,7 21,5
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Procent

‘DHemma B P4 vag OVarmland OTorsby B Ovrigt

Figur 16: Var de bilburna respondenterna tankade pa vig till Branis

Figuren ovan visar att omkring 40 procent av dem som tankade bilen pa vig till Branis,
tankade i Viarmland. Nistan 22 procent tankade i Torsby kommun. Observera att figuren kan
visa en sned bild da endast 45 procent av de bilburna respondenterna har svarat pa fragan. Ett
antagande kan goras att majoriteten av de 6vriga 55 procent som inte svarat pa fragan ocksa
har tankat bilen hemma innan avresa. Vidare ir fragan stilld som foljande: Om ni aker bil till

17 E-postkontakt: Andersson, M (070529)
12 Gillande respondenter fran Virmland och Norge ir kategorin pd vdg inte aktuell da de vdrmlindska redan
befinner sig i Virmland och for att Norge angrinsar till Virmland.
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Branis, tankade ni bilen pa vig till Branis? Med andra ord kan respondenterna tanka i Torsby
kommun eller i Virmland pa vig hem, vilket var undersdkning inte visar.

Matstillen
Drygt 60 procent av respondenterna stannade till 1angs vigen till Branis for att ita nagot.

Var respondenterna stannat langs véagen for att dta mat

\ \ \ \
Totalt 56,7 | 15

Varmland 50 | 50

Respondentens harskomst

Norge 80 20

|

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Procent

‘DHemma B P& vag OVarmland O Torsby IOvrigt‘

Figur 17: Var respondenterna stannat lings vigen for att dta mat

Utav de 60 procent som stannat till dr det drygt 55 procent som étit i Virmland'” och 15
procent som itit i Torsby kommun. Ovriga Sverige foljer ovanstiende monster. Gillande
respondenter fran Virmland och Norge ér kategorin pd véiig inte aktuell da de vidrmlédndska
redan befinner sig i Varmland och for att Norge angrénsar till Varmland. Det var en hog andel
fran Danmark som inte visste var de stannat till pa vigen for att dta, men att de hade stannat
till. De svaren placerades in i ovrigt.

'3 Torsby kommun ej medriiknat.
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Utgifter i Torsby kommun inklusive Branés

De tillfragade fick géra en bedomning av hur mycket pengar dess sillskap skulle spendera i
Torsby kommun inklusive Brands under vistelsen. Observera att utrikningarna inte 4r
baserade utifran antal enkitsvar, utan utifran det antal personer som enkétsvaren innefattar.

Utgifter Totalt Sverige Danmark Norge
Restauranger/barer 345108 304055 28253 12200
Livsmedel 289485 221635 42250 25200
Andra aktiviteter 155830 135480 13150 5300
Shopping 114015 76510 26705 10500
Bensin 106108 80758 22200 3150
Lokala transporter 5520 5320 200

Totalt: 1016066 823758 132758 56 350

Tabell 23: Undersokningsgruppens utgifter

De totala utgifterna (gillande kategorierna i ovanstaende tabell) for undersokningsgruppen,
som omfattar sammanlagt 2669 personer, blev drygt 1 miljon kronor. De tillfragade besokarna
spenderade mest pengar pa restaurang/barer, livsmedel och andra aktiviteter (utéver
skidakning).

Utgiftsposter per nationalitet

Totala snittet 28,3 - 11,3 | 34,1
B - |

Sverige 259 374

Norge 44,7 . 18,6 | 21,7

Danmark 318 - 20,1 | 21,3 2

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Procent

Respondentens harkomst

\D Livsmedel B Bensin O Shopping O Restauranger/bar BAndra aktiviteter/entréer @ Lokala transporter \

Figur 18: Utgiftsposter totalt och per nationalitet

Figuren visar att de framsta utgiftsposterna for de tillfragade var restaurang/bar foljt av
livsmedel. Sett till respondenternas hirkomst foljer det svenska konsumtionsmonstret snittet.
De fran Danmark och Norge spenderade mest pengar pa livsmedel, restaurang/bar samt
shopping.
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Utgifter i snitt, SEK  Totalt Sverige Danmark Norge

Restauranger/barer 129,3 152,4 457 234.,6
Livsmedel 108,5 111 68,4 484.,6
Andra aktiviteter 58,4 67,9 21,3 101,9
Shopping 42,7 38,4 43,2 201,9
Bensin 39,8 40,5 35,9 60,6
Lokala transporter 2,1 2,67 0,3

Totalt: 380,8 412,87 214,8 1083,6

Tabell 24: Spendering per person utifran undersékningsgruppen

Tabellen ovan visar vad var undersokningsgrupp i snitt spenderade per person under sin
vistelse totalt samt per nationalitet.

SEK/person/dygn SEK/person/dygn

Utgifter (4 dagar) (7 dagar)
Restauranger/barer 29,15 25,38
Livsmedel 22,96 25,71
Andra aktiviteter/entréer 14,79 7,97
Shopping 9,24 9,96
Bensin 8,59 9,15
Lokala transporter 0,16 1,28
Totalt: 84,89 79,45

Tabell 25: Spendering per person och dygn utifran undersokningsgruppen

Ovan tabell visar utrdkningar pa vad fyradagars- och sjudagarsbesokare i snitt hade for
utgifter per dygn gillande ovanstaende kategorier. Fyradagarsbesokarna hade ett snitt pa
84,89 kronor och sjudagarsbesokarna 79,45 kronor.

8.3.2 Besdkarnas totala utgifter'”*

Om vi utgar fran var undersokning och den totala summan for vad besokarna spenderat,
utifran de kategorier som framkommer ovan i tabellerna, far vi summan 1016 066 kronor.
Baseras beridkningen pa det verkliga besdksantalet som dr 79 000 personer kan besokarna pa
Branids uppskattas att generera cirka 30 miljoner kronor i Torsby kommun. Som tidigare
redovisat skiljer sig fordelningen per nationalitet bland bestkarna nagot fran férdelningen
bland vara respondenter. Anvénder vi av oss av snittet pa respondenternas utgifter och
kopplar till den faktiska besokssiffran samt den procentuella fordelningen av nationaliteter
blir summan cirka 32 000 000 miljoner kronor. Syftet med den sistndmnda utrdkningen &r att
det kan forekomma skillnader i spenderingsmonster bland nationaliteterna.

De officiella siffrorna géllande norska besokare ligger pa omkring fem procent. Det finns
dock ett morkertal, som vi ej riknat med hidr, da det finns norska stugidgare pa
an]éiggningen.175

1" Gillande livsmedel, bensin, shopping, restaurang/bar, andra aktiviteter/entréer och lokala transporter.
175 E-postkontakt: Andersson, M (070529)
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8.4 Sammanstéllning/besoksprofiler

Nedan foljer tre generaliserade besoksprofiler av de svenska, danska och norska besokarna,
som sammanstéllts utifran enkiterna. De uppgifter som representerar respektive nationalitet 4r
siffror pa vad majoriteten av de svarande svarade.

Sverige Danmark Norge
Séllskap En familj (46%) En familj (51%) En familj (62%)
Boende Stuga (66%) Stuga (58%) Stuga (77%)
Vistelselangd 4 dagar (80%) 4 dagar (75%) 4 dagar (92%)

Besokstillfallen

Aterbestkare (55%)

1 gang (82%)

1 géng (46%)
Aterbesotkare (46%)

Syfte med vistelsen

Skidakning (92%)

Skidakning (100%)

Skidakning (100%)

Tagit del av information

Nej (53%)

Nej (66%)

Nej (46%)

...genom

Brands hemsida

Brands hemsida

Brands hemsida

Upplevelse av utbud:

Logi Bra (87%) Bra (82%) Bra (62%)
Restauranger Bra (46%) Bra (27%) Bra (39%)
Livsmedelsaffarer Bra (39%) Bra (38%) Daligt (39%)

Kultur/museum

Vet e] (80%)

Vet gj (71%

Vet e] (77%)

Vinteraktiviteter

Vet gj (53%)

Vet g (42%

Vet ej (77%)

Aktiviteter for barn

Vet ej (49%

Bra (31%) Vet gj (31%)

Barer/nattklubb

Vet gj (47%)

= (= = =

Vet gj (62%

Vet gj (54%)

Shopping

(

Vet ej (48%)
(
(

Vet e] (31%)

Bra (36%)

Daligt (31%)

Okat spenderande om
utbudet varit battre?:

Livsmedel Ja (45%) Ja (40%) Nej (40%) |Ja (54%)

Shopping Ja (36%) Nej (40%) Ja (54%)

Logi Nej (75%) Nej (71%) Nej (77%)
Kultur/musem Nej (57%) Nej (60%) Vet gj (46%)
Barer/nattklubb Nej (56%) Nej (47%) Nej (39%)
Aktiviteter for barn Nej (49%) Nej (46%) Nej 39%)
Restauranger Nej (47%) Nej (53%) Ja (31%) Nej (31%)
Vinteraktiviteter Nej (42%) Nej (41%) Vet gj (46%)

Annat Vet ej (35%) Nej (29%) Vet gj (23%)

Stannat pa vég till Bran&s?:

Matinkép Hemma* (62%) Hemma (56%) Torsby kommun (69%)
Hemma (50%)

Tanka bilen Varmland* (55%) Varmland (42%) Varmland (50%)

Matstéllen Torsby (53%) Varmland (35%)* Hemma (80%)

Besokarens utgiftsposter

Restauranger/bar (37%)

Livsmedel (45%)

Livsmedel (32%)

Utgifter i snitt per person
under sin vistelse

412,87 kr

214,80 kr

1.083,60 kr

Tabell 26: Besoksprofiler
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9. Presentation av Hovfjéllet

9.1 Anliiggningen

Hovfjdllet, som ligger pa en hdjd av 543 meter Over havet, har Sveriges sydligaste
fjillnatur.'’® Omradet blev naturreservat redan pa 1960-talet. Malet for skotseln av reservatet

lyder enligt foljande'"":

...att bevara den fjdll-liknande naturmiljon inom bergsomrddets hogsta delar.
Omradets  forutsdttningar  for  friluftsliv  skall utvecklas under sdrskilt
héinsynstagande till landskapsbilden och naturmiljon i ovrigt.

Hovfjillet profilerar sig ocksa som Sveriges sydligaste fjill, med en nérhet fér dem som bor i
sydligaste Sverige.178 Anldggningen vixte fram mellan dren 1964-1970 med upprittande av
nedfarter, liftar och boendemdjligheter. Den storsta om- och tillbyggnaden direfter skedde i
borjan pa 1980-talet. Under 2001 tillkom tvé nya nedfarter.'”” Samma &r rostade svenska
folket fram Hovfjillets skidanldggning till Sveriges bista anldggning/hotell. Det var med
anledning av att Resemissan Niar&Fjirran tillsammans med rese- och turismbranschen hade
instiftat tdvlingen Holiday of the year Award."® Aret dédrpa forbittrades utrymmena pa
Hovfjillet, huvudbyggnaden byggdes ut och en ny byggnad innehéllande reception, kiosk och
personalutrymmen upp’ftirdes.181 Restaurangen byggdes ut 2003 med en uteservering och
samma ar upprittades dven ett nytt liftkortssystem. Nytt var ocksa att Hovfjillet sjdlva
bérjade ta hand om bokningen i omradet, forut hade de kopt den tjansten.'® Under 2005
satsades det rejilt pa att forbéttra snosystemet. Kapacitetsokningen lag pa 30 procent och med
det en garanterad snoliggning for hela sisongen.'®® Till att borja med var inrittningen i
kommunal dgo men ar 1997 o6vergick den till privat dgande. Idag &r det fyra deldgare i
foretaget. 184

Nedfarterna dr 15 till antalet och det finns mojlighet till konstgjord sno i 14 av dem. Den
langsta nedfarten dr 1200 meter och den hogsta fallhdjden 156 meter. Anldggningen
inrymmer sex liftar varav en stollift. Det finns ocksd mojlighet att aka ldngdskidor i ett 20
kilometer langt skidspér.'

Nytt for arets sisong (2006/2007) var en centrumdel med reception, skiduthyrning samt
vandrarhem. Denna byggnad ir tillsammans med Hovfjillets sportrestaurang beldgen pa
toppen av Hovfjdllet. Det har dven byggts en ny storre Dreampark, med breddning av en av
backarna. Fler alternativ till boende &dn tidigare presenterades for sidsongen och #ven
specialpaketen var fler in tidigare.'*®

176 Rénnholm, A & Wistrand, M (2001)

" Lansstyrelsen i Virmlands lin (1994) i Rénnholm, A & Wistrand, M (2001)
1”8 www.hovfjallet.se (070403)

1" E-postkontakt: Westerberg, K-E (070410) och (070528)
180 www.hovfjallet.se (070315)

81 www.vf.se (021115)

82 1bid. (031028)

85 Ibid. (051205)

1% E_postkontakt: Westerberg, K-E (070410)

% www.hovfjallet.se (070323)

1% Ibid. (070315)
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Under sisongen 2006/2007 forekom 958 bokningar av boende i anslutning till Hovfjillet."s’
En av de boendeformer som finns i direkt anslutning och med géngavstand till liften i
Hovfjillet dr den nyuppforda byggnaden som ndmndes ovan. Denna bendmns Hovfjillet
Centrumhuset och erbjuder ett mindre antal rum. Ovriga méjligheter till liftnira boende ir en
husvagnscamping/husvagnsuthyrning. P4 husvagnscampingen finns plats for omkring 150
husvagnar och det finns sex husvagnar for uthyrning.188 De hittills ndmnda
boendemdjligheterna #igs av Hovfjillets AB."® Precis nedanfér Hovfjillet och i anslutning till
Europavig 45 ligger Vigsjofors herrgérd med totalt ett 90-tal biiddar och en camping.'*

Fyra kilometer fran anliggningen ligger Hovfjillets stugby som bestar av tio stugor,'! en av
stugorna i stugbyn dgs av Hovfjillets AB.'”?

Inom en mil fran Hovfjillet finns tre stugbyar, varav en #ven innefattar en camping samt ett
vandrarhem.'”® En av dessa, Gammelbyn Hovfjillet, dgs av Hovfjillet AB.""* Ytterligare
lingre bort finns uthyrning av ligenheter samt ett par hotell. Aven uthyrning av enskilda
privatstugor férekommer i omradet.'”

Enligt Karl-Eric Westerberg, VD Hovfjillet AB, har det inte byggts tillrdckligt med alternativ
for boende pa anliggningen, framforallt saknas det liftnira boende. Anledningen ir att
Hovfjillet dr ett naturreservat. Westerberg berittar att det kommer att uppforas mer liftnédra
boendealternativ i framtiden.'*

9.2 Hovfjillet i siffror

I foljande kapitel redovisas den statistik vi fatt fran Hovfjillet.

9.2.1 Skiddagar
SLAO, Svenska Liftanliggningars organisation'®’, har uppriittat statistik ver de mest besokta

skidanldggningarna i Sverige utifran antal skiddagar. Bland dessa kommer Hovfjillet pa 25:e
plats gillande for dren 2003 till 2005."

Séasong 01/02 02/03 03/04 04/05 05/06 06/07

Antal skiddagar 81159 77667 68479 69152 62451 46 872

Tabell 27: Antal skiddagar
Killa: Westerberg, K-E (070410)

De ar som antalet skiddagar (en person i backen en dag, ett tredagarskort rdknas med andra
ord som tre besokare) varit som hogst har det varit déaliga vintrar lingre sdderut i landet.

187 E-postkontakt: Westerberg; K-E (070528)

188 www.hovfjallet,se (070315)

189 E-post kontakt: Westerberg, K-E (070410)

1% www.hovfjallet,se (070315)

! Ibid.

192 B_postkontakt: Westerberg, K-E (070410)

193 www.hovfjallet,se (070315

194 E-postkontakt: Westerberg, K-E (070410)

195 www.hovfjallet,se (070315)

1% B_postkontakt: Westerberg, K-E (070410)

T SLAO ir sedan 1978 liftanldggningarnas bransch och intresseorganisation. Fran 1 juli ingar &ven
skidskolornas samarbetsorganisation, SPS i SLAO.250 skidanldggningar i Sverige dr anslutna till SLAO.
www.slao.se (070403)

"% Tbid.
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Under senare ar far inte skolorna aka pa friluftsdagar till Hovfjéllet i samma utstrickning som
tidigare, dirav minskningen av antal skiddagar sedan 2005.""

9.2.2 Omsittning
Ar 2004 2005 2006
Nettoomséttning (tkr) 13892 14144 13188

Tabell 28: Total omséttning
Kiilla: Upplysningar frin UC genom Ohgren, A Tuab (070521)

Sedan 2000 har den totala omséttningen i Hovfjillet gatt upp och ned. Nar det giller liftkort
har omsittningen pendlat mellan 4,9 och 6,5 miljoner kronor, for skidhyra och skidskola
mellan 2,4 och 3,8 miljoner kronor och angaende restaurang har omséttningen rort sig mellan
500 000 och 1 miljon kronor.”*

9.2.3 Investeringar
(Miljoner kronor) 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Boende 1,7
Ovriga lokaler 1,5

Maskiner 1,5

Sno 0,1 0,5

Ovrigt 0,2 0,4 0,2 0,3

Totalt: 0,2 1,9 1,5 0,3 0,8 1,7

Tabell 29: Investeringar
Killa: Westerberg, K-E (070528)

Tabellen visar de egna totala investeringar som gjorts i Hovfjillet aren 2001-2006. Ar 2006
fick Hovfjillet AB foretagsstod av Lénsstyrelsen i Viarmland. Det totala investeringsbeloppet
var 1 660 000 kronor, dirav utgjorde stodet 580 000 kronor.?"!

9.2.4 Sysselsittning

Totalt &dr det cirka 40-50 personer som &r sdsongsanstillda pa Hovfjillet, vilket motsvarar
ungefir 16 arsanstillda. En person arbetar med bokningen, fyra personer med receptionen och
liftkort, 10-15 personer med skidskola och resterande med liftanldggningen och maskin.?”

199 E-postkontakt: Westerberg; K-E (070528)
20 1bid. (070410)

201 E-postkontakt: ;\gren, M (070419)

202 E-postkontakt: Westerberg, K-E (070410)
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10. Besoksenkiit Hovfjillet

10.1 Redovisning av bakgrundsfakta

Enligt uppskattning av Karl-Eric Westerberg, Hovfjillet, kommer 80 procent av besdkarna
frin Sverige, 16 procent fran Danmark, tre frin Norge och en procent “6vriga”.’”
Sammanlagt samlades 77 enkiter in fran 6vernattande besokare i Hovfjillet, vilka innefattade
361 personer. Utav de 361 respondenterna var 192 personer 18 ar eller dldre och 169 personer

under 18 ar.

Bostadsort Antal Andel
Ovriga Sverige 63 81,8
Varmlands lan 7 9,1
Danmark 6 7,8

Ej svar 1 1,3
Totalt: 77 st. 100%

Tabell 30: Respondenternas harkomst

Majoriteten av respondenterna kom fran dvriga Sverige, Virmland dr da inte inrdknat.
Framforallt kommer bestkarna fran Vistra Gotaland, drygt 45 procent

Siéllskap Antal Andel
En familj 45 58,4
Flera familjer 24 31,2
Skola 2 2,6
Annat 2 2,6
Véanner dar de flesta &r 25 ar eller dldre 1 1,3
Véanner dar de flesta ar under 25 ar 1 1,3

Ej svar 2 2,6
Totalt: 77 st. 100%

Tabell 31: Sillskap

Nistan 60 procent av de tillfragade akte tillsammans en familj till Hovfjéllet, ndst vanligast
var att flera familjer tillsammans besokte anldggningen.

Boende Antal Andel
Hovfjallet Stugby 26 33,8
Gammelbyn Hovfjéllet 25 32,5
Hovfjallet Centrumhuset 15 19,5
Annat 9 11,7
Véagsjofors Herrgard 1 1,3

Ej svar 1 1,3
Totalt: 77 st. 100,1%

Tabell 32: Boende

Majoriteten av undersokningsgruppen bodde under Hovfjilletvistelsen i stugor, foljt av
Hovfjillet Centrumhus. Knappt 70 procent vistades pa anldggningen i fyra dagar, fran torsdag
till sondag eller sondag till torsdag.

3 B_postkontakt: Westerberg, K-E (070528)
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Besokstillfallen senaste fem aren Antal Andel

1 gang 54 70,1
5 ganger eller fler 9 11,7
2 ganger 8 10,4
4 ganger 3 3,9

3 ganger 2 2,6

Ej svar 1 1,3
Totalt: 77 st. 100%

Tabell 33: Besokstillfillen de senaste fem aren

Ovan tabell visar att 70 procent av de svarande har besokt Hovfjéllet en gang under de senaste
fem dren och att de Ovriga 30 procenten ir dterbestkare. Det huvudsakliga syftet med
vistelsen var skidakning, 94 procent.

10.2 Upplevelse av utbudet
Drygt hilften av respondenterna hade tagit del av information om vad som finns att gora i
Torsby kommun inklusive Hovfjillet med undantag av skidakning. Framforallt anvinde de

sig av Hovfjillets hemsida pa Internet foljt av Torsby kommuns hemsida. Nistan 70 procent
ansag att informationen var bra, 30 procent tyckte den var varken bra eller dalig.

Upplevelsen av utbudet i Torsby kommun inklusive Hovfjéllet

Logi

Livsmedelsaffarer

Aktiviteter fér barn

Restauranger

Utbud

Shopping

Vinteraktiviteter

Barer/nattklubb

Kultur/museum

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Procent

‘DBra W Varken bra eller daligt O Daligt O Vet ej B Ej svar

Figur 19: Upplevelsen av utbudet i Torsby kommun inklusive Hovfjillet

Drygt 65 procent ansag att utbudet av boende i Torsby kommun inklusive Hovfjillet &r bra.
Omkring 40 procent ansag det samma om livsmedelsaffirer. Det &r en hdg andel som inte vet
hur utbudet dr i Torsby kommun gillande aktiviteter for barn, restauranger, shopping,
vinteraktiviteter, barer/nattklubb samt (och framf6rallt) kultur/museum.
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Om utbudet i Torsby kommun inklusive Hovfjallet varit battre
hade ni da spenderat mer pengar pa nagot av féljande?

Restaurang

Livsmedel

Aktiviteter for barn

Barer/nattklubb

Utbud

Shopping

Logi

Vinteraktiviteter

Annat

Kultur/museum

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Procent

‘DJa B Nej OVet ej OEj svar‘

Figur 20: Okat spenderande om utbudet varit bttre?

Om utbudet i Torsby kommun inklusive Hovfjéllet hade varit béttre skulle 29 procent av
respondenterna ligga mer pengar pa restaurang, 22 procent pa livsmedel och 20 procent pa
aktiviteter for barn. Diagrammet visar dock tydligt att en hog andel av respondenterna skulle
avsta fran att spendera mer pengar pa samtliga ovan nimnda kategorier. I enkéterna férekom
en del kommentarer som exempelvis:

Den enda anledningen for att dka till Hovfjdllet dr skiddkning. Ovrigt utbud som
shopping, ndje och kultur har vi inte tinkt pa. For oss ligger Hovfjdllet lagomt
langt hemifran for att dka bil.

10.3 Ekonomisk analys

10.3.1 Utgifter pa vig till Hovfjillet

Det huvudsakliga syftet med foreliggande undersokning &r att mita de ekonomiska effekterna
som vinterturismen i norra Viarmland for med sig lokalt och regionalt. Vi har stillt fragor om
var besokarna har handlat mat for vistelsen, om de bilburna respondenterna har tankat bilen
langs vigen till skidanldggningen och i sa fall var samt om de har stannat for att dta och i sa
fall var.
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Kategorisering

Respondenten har handlat mat/tankat bilen och/eller atit pa restaurang i sitt
Hemma hemlan/hemland®.
Respondenten har handlat mat/tankat bilen och/eller &tit pa restaurang mellan

P& vag sitt hemldn/hemland och Varmlands lan.

Respondenten har handlat mat/tankat bilen och/eller &tit p& restaurang i
Vérmland Véarmlands lan, Torsby kommun dock ej medraknat.

Respondenten har handlat mat/tankat bilen och/eller atit pa restaurang i Torsby
Torsby kommun inklusive Brands.
Matink6p

Matinkop infér vistelsen i Hovfjéllet

Samtliga respondenter 56,2 11 27,4

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Procent

‘D Hemma B P& vég OVérmland O Torsby ‘

Figur 21: Matinkop infor vistelsen i Hovfjillet

56 procent av samtliga respondenter handlade mat hemma infor vistelsen i Hovfjéllet, det vill
sdga i det hemldn/hemland de dr bosatta i. 27 procent gjorde sina matinkdp i Torsby kommun.

Utifran kommentarerna i enkidterna var de frdmsta anledningarna till varfor att maten
inhandlades hemma for att det &r billigare, bittre utbud, att det dr enkelt och bekvimt. Négra
av dem som handlade i Torsby kommun kommenterade att de ville stodja den lokala
handlaren, att de ville se Torsby och att det var nira boendet.

Tanka bilen
97 procent av respondenterna fiardades med bil till Hovfjdllet och av dem var det néstan 45
procent som tankade bilen pa vig till skidanldggningen.

% Hemland gillande utlindska respondenter.
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Var de bilburna respondenterna tankade pa vég till Hovfjallet

Samtliga respondenter 25 31,3

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Procent

‘DHemma B P4 vag OVéarmland O Torsby IOvrigt‘

Figur 22: Var de bilburna respondenterna tankade pa vig till Hovfjéllet

I figuren ovan syns att drygt 30 procent av de svarande tankade bilen i Viarmland pa vig till
Hovfjillet, f6ljt av hemma, 25 procent, och pa vig, 25 procent. Observera att figuren kan ge
en skev bild da enbart 45 procent har svarat pa fragan. Ett antagande kan goras att majoriteten
av de Ovriga 55 procent som inte svarat ocksa har tankat bilen hemma innan avresa. Vidare &r
fragan stdlld som foljande: Om ni dker bil till Hovfjillet, tankade ni bilen pa vig till
Hovfjdllet? Med andra ord kan respondenterna tanka i Torsby kommun eller i Virmland pa
vig hem, vilket véar undersokning inte visar.
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Matstillen
Drygt hilften av de tillfragade stannade till vid ett matstille pa vig till Hovfjillet.

Var respondenterna stannat till langs vagen for att ata mat

Samtliga respondenter 45,9 13,5

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Procent

‘I Hemma B P4 vag O Varmland O Torsby B Ovrigt ‘

Figur 23: Var respondenterna stannat till lings vigen for att dta mat

Av dem som stannade till for att dta var det cirka 45 procent som stannade i Virmland och
cirka 14 procent i Torsby kommun.
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10.3.2 Utgifter i Torsby kommun inklusive Hovfjillet

De tillfragade fick gora en bedomning av hur mycket pengar dess sillskap skulle spendera i
Torsby kommun inklusive Hovfjdllet under vistelsen. Observera att utrdkningarna inte ir
baserade utifran antal enkitsvar, utan utifran det antal personer som enkétsvaren innefattar.

SEK/person/dygn SEK/person/dygn

Utgifter Totalt Snitt per person (4 dgr) (7 dgr)
Livsmedel 31490 87,23 22,24 17,26
Andra aktiviteter/entréer 28805 79,79 23,05 8,78
Bensin 20158 55,84 14,63 10,71
Restauranger/bar 18110 50,17 10,98 12,2
Shopping 7500 20,78 54 3,27
Totalt 106 063 293,81 76,3 52,22

Tabell 34: Undersokningsgruppens utgifter

De totala utgifterna (gillande kategorierna i ovanstadende tabell) for undersokningsgruppen
innefattande 361 personer blev cirka 106 000 kronor. Det var inga som nyttjade lokala
transporter. Tabellen visar dven hur mycket respondenterna spenderade i snitt per person.
Dessutom visas utridkningar pa vad fyradagars- och sjudagarsbesokare i snitt hade for utgifter
per dygn. Fyradagarsbestkarna hade ett snitt pa 76,30 kronor och sjudagarsbesokarna 52,22
kronor.

Da vi inte har négra siffror géllande besoksantalet for Hovfjdllet har vi nedan anvént oss av en
uppskattning. Om vi utgér fran var undersékning och den totala summan for vad besokarna
spenderat, utifran de kategorier som framkommer ovan i tabellerna, far vi summan 106 063
kronor. Vi anviénder oss av en hypotetisk siffra. Om besoksantalet for Hovfjéllet skulle ligga
pa 20 000 bestkande sdsongen 06/07 genererar det 5 876 000 till Torsby kommun.
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10.4 Sammanstéllning/besoksprofil

Nedan visas en besOksprofil som sammanstillts utifran enkiterna. De uppgifter som

presenteras redovisar vad majoriteten av de svarande svarade.

Totala besdkare

Sallskap En familj (58%)
Boende Stuga (66%)
Vistelselangd 4 dagar (69%)

Besokstillfallen

1 gang (70%)

Huvudsakliga syftet med vistelsen

Skidakning (94%)

Tagit del av information

Ja (52%)

...genom

Hovfjallets hemsida

Upplevelse av utbud:

Logi

Bra (68%)

Livsmedelsaffarer

Bra (37%)

Kultur/museum

Vet ej (81%)

Barer/nattklubb

Vet gj (62%)

Vinteraktiviteter (utdver skidakning)

Vet gj (61%)

Aktiviteter for barn

Vet ej (58%)

Shopping

Vet gj (48%)

Restauranger

Vet gj (43%)

Okat spenderande om utbudet varit battre?:

Kultur/musem Nej (70%)
Shopping Nej (60%)
Logi Nej (59%)
Barer/nattklubb Nej (56%)
Aktiviteter fér barn Nej (55%)
Vinteraktiviteter Nej (53%)
Livsmedel Nej (47%)
Restauranger Nej (47%)
Annat Nej (36%) Vet ej (36%)

Matinkdp infor vistelsen i Brands

Hemma (56%)

Var de bilburna tankade pa vég till Branas

Varmland (31%)

Var respondenterna stannat fér att ata

Varmland (46%)

Besokarens framsta utgiftspost Livsmedel
Utgifter i snitt per person under sin vistelse [ 293,81 kr
SEK/person/dygn (4 dgr) 76,30 kr
SEK/person/dygn (7 dgr) 52,22 kr

Tabell 35: Besoksprofil
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11. Ekonomiska stod

Utover de enskilda Mal 1-stéden till Branis och Hovfjillet har de dven omfattats och omfattas
av mer Overgripande Mal 1-projekt gillande hela Torsby kommun. Den huvudsakliga
meningen med nedan beskrivna projekt var och dr att marknadsfora regionen.

Projektet Turismutveckling hela Virmland, som varade under aren 2001-2003, avsag att
utveckla och skapa ytterligare arbetstillfiallen inom turismnéringen genom att stirka
attraktiviteten och efterfragan pa viarmliandska turismprodukter. Sammanlagt var omkring 400
verksamheter delaktiga i projektet av vilka 50 stycken var beldgna i Torsby kommun. For
Torsby kommuns del finansierades projektet genom Mal 1-finansiering. Antal arbetstillfillen i
Torsby kommun skulle genom projektet oka fran 205 till 230 arsarbeten, 50 arbetstillfdllen
bevaras och tvda nya foretag bildas. De frimsta utvecklingsbara omradena var;
kapacitetutnyttjande, —marknadskommunikation, aktorernas dldersstruktur, ndringens
lonsamhet, produktens kvalitet och behov av fornyelse. Bland annat gjordes
marknadsforingsinsatser for Torsby kommun regionalt, nationellt och internationellt.*”
Projektet fick cirka 7,3 miljoner kronor i EU-stdd, 70 procent av den totala kostnaden pa 10,5
miljoner kronor.2"

Utveckling och fornyelse inom besoksndringen i Viirmland, som 16pte under aren 2004-2006,
var en fortsdttning av Turismutveckling hela Vdrmland. Skillnaden var dock en mer
fokusering pa samverkan mellan ett antal starka, konkurrenskraftiga aktorer. Darigenom skall
dven andra, mindre turismverksamheter gynnas, tanken var stor hjdlper liten. Projektet var
indelat i tva huvudlinjer; varumirkesprofilering och produktlansering genom produktndtverk.
Malsdttningen var att inom projekttiden skapa 42 nya arbetstillfdllen, 50 arbetstillfillen
bevaras och tvd nya foretag inom turismsektorn startades.’”” Den totala kostnaden for
projektet, gillande Torsby kommun, var nédstan 13 miljoner kronor och EU-stédet var pa
knappt tta miljoner kronor (62 procent).?”

Turismen i Torsby kommun #r préiglad av sommar- och vinterturism, det 4r med andra ord en
tvasdsongskommun. Sedan Fortum Ski Tunnel Torsby startade sin verksamhet, som dr en
aretruntverksamhet och har forldngt eller ldnkat ihop turismsédsongerna, har ldget #ndrats.
Projektet Torsby - dret runt avser att 6ka samverkan mellan befintliga (turism)foretag i
Torsby kommun for att skapa attraktiva aktiviteter aret om for besokare. I forsta hand riktas
projektet till de storre aktorerna, men som indirekt dven skall gynna smaforetagen. Genom
Torsby — aret runt skall foretagen skapa gaketutbud och dven forsoka utveckla och stirka sina
verksamheter till dretruntverksamheter.””” Den totala projektkostnaden uppgar till omkring 3,7
miljoner kronor, dir stédandelen (EU-finansiering samt svensk offentlig finansiering) star for
sammza]r(}lagt 56 procent. Satsningen startade i oktober 2006 och varar till sista december
2007.

Lénsstyrelsen i Virmland skriver i ett pressmeddelande fran maj 2007 att ovanstaende projekt
bland annat bidragit till attitydfordndringar savil som bland turismaktorerna som bland

20:;

> www.projektbanken.z.lst.se (070403)

206 Ibid. och E-postkontakt: Agren, M (070419)
207 www.projektbanken.z.Ist.se (070403)

208 B-postkontakt: Agren, M (070419)

29 www.projektbanken.z.Ist.se (070403)

!9 1bid. och E-postkontakt: Agren, M (070419)
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lokalbefolkningen. Flertalet aktorer har ocksé investerat i sina verksamheter.”'' En koppling

till TEM gors, vilket ocksa tidigare framgar i var studie, att den sammanlagda
turismomsittningen i Torsby kommun okat mellan aren 2005 och 2006 med 62 miljoner
kronor, 22 procent.212

Torsby kommun har fatt del av sammanlagt 102 miljoner kronor i Mal 1-stéd, under
nuvarande period 2000-2007, till projekt. Den sammanlagda summan for projekten vilken
innefattar EU-, offentlig och privat finansiering, uppgar till omkring 313 miljoner kronor.
Drygt halva Mal 1-stodsumman har gatt till turismnéringen, da denna néring anses vara av
stor vikt for sysselsittningen i kommunen.*"

2 www.s.Ist.se (070511)
22 Ibid. och Resurs AB (2007b) sid. 11
23 www.s.Ist.se (070511)
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12. Trafikflode

Vigverket Konsult Trafik méter trafikflodet pa Sveriges statliga vigar. Genom stickprov miits
ADT (Arsmedeldygnstrafik) for att se trafikens variationer under ett ar. Dessa métmetoder
inbegriper en viss osidkerhet och sérskilda berikningar grundade pa fakta fran helarsriknande
mitpunkter anvénds for att rikna ut just osidkerheten. Ett hogt trafikflode ger som oftast mer
korrekt statistik, vid lagt trafikflode #r osikerheten storre. 2!

Vi har valt att titta nirmare pa trafikfloden for att se eventuella skillnader ur ett historiskt
perspektiv och dven om det gar att urskilja skillnader i trafikflodet mellan hog- (vinter) och
lagsidsong (host).

Branisbron
ADT (OS) Fordon 1993 2006
Branasbron 280 + (32%) 480 * (33%)

Tabell 36: Arsmedelsdygnstrafik, Branisbron
Killa: www.vv.se (070607)

Vid Branidsbron, infarten till Branis, syns tydligt att trafikflodet, innefattande alla passerande
fordon, har okat fran &r 1993-2006. Enligt uppskattning ligger 6kningen pa omkring 200
fordon per dygn, dock dr osékerhetstalen pa 32 respektive 33 procent hoga, vilket innebér att
berikningarna kan ligga pa plus/minus 32/33 procent.

Personbilar Datum/Antal bilar Datum/Antal bilar
Branasbron  Ons 060322 16:00 - Tor 060323 16:00 So6n 061022 12:00 - Man 061023 12:00
1062 383

Tabell 37: Personbilar, Branidsbron
Kiilla: www.vv.se (070607)

Under ett dygn i mars passerade 1062 personbilar métpunkten pa Brandsbron. Da
skidanldggningen var stingd i oktober uppmiittes under ett dygn 383 personbilar.

Korsningen E 45 och ldnsvig 62

Cirka fyra mil soder om Branis i Stollet finns en vdgkorsning didr Europavig 45 och lidnsvig
62 mots, vid vigkorsningen maste ldnsvig 62 foljas for att komma till Branés. E45 (Gster om
Stollet) fortsitter in i Dalarna och Sélenbesokare kan éka den vigen.

ADT (0S) Fordon 1993 1998 2002 2006

V&g 62, norr om Stéllet 1260 + (22%) 1410+ (16%) 1290 + (17%) 1430 = (19%)
V&g 62, sbéder om Stollet 1640 £ (11%) 1570 £ (15%) 1550 + (15%) 1480  (19%)
E 45, vaster om Stollet 1110 * (9%) 1430 + (16%) 1440 +(16%) 1600 * (18%)
E 45, 6ster om Stollet 1140 £ (12%) 1190 +(17%) 1430 = (26%) 1180 % (21%)
Tabell 38: Arsmedelsdygnstrafik, korsningen E45 och ldnsvig 62

Killa: www.vv.se (070607)

| - Py Ry

Enligt ADT har trafikflodet pa linsvig 62, soder om Stollet, konstant minskat sedan 1993.
Norr om Stollet, i riktning mot Branids, har ADT 6kat med omkring 140 fordon fran ar 2002
till ar 2006.

24 www.vv.se (070607)
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Ur ett historiskt perspektiv har antalet fordon okat pa E45, vister om Stolletkorsningen.
Skillnaden ir relativ stor mellan aren 1993 och 2006 da ADT beriknades till 1110 + (12%)
respektive 1600 £ (18%).

Personbilar Datum/Antal bilar Datum/Antal bilar

V&g 62, norr om Stéllet  Ons 060322 14:00 -Tor 060323 14:00 Sén 061022 12:00 - M&n 061023 12:00
1499 1092

V&g 62, soder om Stéllet Man 060320 16:00 - Tis 060321 16:00 Man 061120 11:00 - Tis 061121 11:00
1064 1108

E45, vaster om Stéllet S6én 060312 12:00 - Man 060313 12:00 Man 061120 12:00 - Tis 061121 12:00
3696 720

E45, dster om Stollet Ons 060322 13:00 - Tor 060323 13:00  Fre 061020 13:00 - Lér 061021 13:00
1141 741

Tabell 39: Personbilar, korsningen E46 och lidnsvig 62
Killa: www.vv.se (070607)

Det gér inte dra nagra generella slutsatser utifran ovanstaende data att under vintersisong
passerar det fler fordon pa E45 och linsvig 62 &dn pa hosten. Men det kan @nda vara av
intresse att se om det finns skillnader utifrdan ovanstaende stickprov. I samtliga fall férutom
vig 62, soder om Stollet, var det fler personbilar i rorelse i mars @n under oktober/november.
Notera att skillnaden pa trafikflodet var stort pa E45, vister om Stollet, 2976 bilar i differens,
vilket kan bero pa att det pa (torsdagar och) séndagar dr stugbytardagar pa Branis.

Torsby titort

ADT (0S) Fordon 1993 1998 2002 2006

Torsby tatort 2300 £ (21%) 3080 + (11%) 3600 = (10%) 4080 £ (11%)
Tabell 40: Arsmedelsdygnstrafik, Torsby tétort

Killa: www.vv.se (070607)

Det syns en markant 6kning av fordon (alla slags fordon inkluderade) pa E45 vid Torsby
titort, i hojd med sjukhuset och norrut, fran ar 1993 till 2006.

Personbilar Datum/Antal bilar Datum/Antal bilar
Torsby tatort S6n 060312 15:00 - Man 060313 Man 061120 12:00 - Tis 061121 12:00
3817 2539

Tabell 41: Personbilar, Torsby titort
Killa: www.vv.se (070607)

Utifran tva stickprov, ett taget i mars och ett i november, passerade det 1278 fler personbilar
under marsdagen dn pa novemberdagen.
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13. Sammanstillning av foretagsenkiit

I syfte att undersoka hur olika foretag i regionen paverkas av vinterturismen i Torsby
kommun, har vi skickat ut en enkit (se bilaga 2) till 48 foretag i Virmland och i Dalsland. Det
géller 11 livsmedelsbutiker, samtliga lokaliserade i Torsby kommun, 15 restauranger samt 22
bensinstationer.

A Bensinstation
(M Restaurang
B Affar

Branas

Hovfjallet

E18

Dalsland 26

E45 N
0 20 40 60 80 100 kilometer A
[

Figur 24: Karta 6ver tillfragade livsmedelsbutiker, restauranger och bensinstationer
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Vi har totalt fatt 22 svar med fordelningen; &tta livsmedelsbutiker, fem restauranger
(Karlstads kommun, Grums kommun, Torsby kommun, Dalsland) samt nio bensinstationer
(Grums kommun, Hagfors kommun, Sunne kommun, Torsby kommun, Karlstad kommun
samt Dalsland), varav 20 foretag har svarat pa den procentuella omséttningen.

13.1 Procentuell fordelning av omsiittningen under ett ar

Genom att ta reda pa férdelningen av omséttningen under ett ar i de olika foretagen kan vi se
vilka manader som omsitter mest respektive minst. Delas érets totala omséttning (100%) in i
tolv lika stora delar (12 maénader) blir snittet 8,3%. De manader i figurerna nedan som
understiger genomsnittssiffran ses hiar som lagsdsongsmanad och de manader som Gverstiger
8,3 % ses som hogsdsongsmanad.

Procentuell férdelning av omséttningen under ar 2006

december; 8,6% januari; 7,4%

november; 7,1% februari; 8,4%

oktober; 7,8% mars; 8,8%

september; 7,5%
april; 7,8%

augusti; 9% maj; 7,7%

juli; 11,4% juni; 8,9%

Figur 25: Procentuell férdelning av omséttningen under ar 2006

I diagrammet ovan visas den genomsnittliga procentuella fordelningen av omséttningen ar
2006 for samtliga av de foretag som har svarat pa fragan i enkiten. Vi ser en procentuell
Okning av omsittningen bade vinter som sommar. Under vinterhalvaret var det december,
februari samt mars som lag Gver snittet. Omséttningen var som storst i semestermanaden juli
foljt av augusti och juni.

I sammanhanget var det intressant att undersoka om expansionen av skidanldggningarna i
norra Virmland de senaste fem aren speglats i foretagens verksamheter i form av exempelvis
ett okat kundunderlag. Nio av de 22 foretagen svarar att expansionen har mirkts av, hos fem
av dem har det inte varit markbart och atta har inte svarat pa fragan. Torsdag och sondag
kommer och ldmnar i regel besokarna skidanldggningarna. Ett sétt att se skidturisternas
paverkan péa foretagen dr att undersdka om de berdrs speciellt under dessa dagar under
vintersdsongen. Elva av verksamheterna svarar att sa ir fallet, fem har svarat att det inte
miérks nagon skillnad och sex har inte svarat pa fragan. Majoriteten av foretagen anger att de
har ett okat kundunderlag under torsdagar, fredagar, 16rdagar och sondagar.
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Av de 22 foretag som besvarat enkiten &r det elva som menar att personalstyrkan har 6kat de
senaste fem aren, tva att den har minskat och nio stycken att den inte fordndrats alls. Vi
efterfrigade dven om foretagen utdkar personalstyrkan under vintersisongerna fran jul till och
med pask. Atta av de 22 svarande foretagen anger att de har mer personal under denna tid.

13.2 Procentuell fordelning av omsiittningen fordelad pa branscher

Nedan visas aterigen den procentuella fordelningen av omsittningen men nu fordelad pa
livsmedelsbutiker, restauranger samt bensinstationer. Observera att antalet restauranger endast
dr fem till antalet och att det inte gér att dra nagra generella slutsatser utifran dessa. Istillet far
dessa utgora exempel pa hur det kan se ut.

Procentuell férdelning av omsattningen under ar 2006 gallande livsmedelsbutiker

december; 9,4% januari; 7,4%

februari; 7,6%
november; 7,4%

mars; 8%
oktober; 8%

april; 7,8%
september; 7,9%

maj; 7,6%

augusti; 9%

juni; 9,5%

juli; 11,1%

Figur 26: Procentuell fordelning av omsittningen under ar 2006 gillande livsmedelsbutiker

Genomsnittssiffran 8,3 % 6verstegs for de undersokta livsmedelsbutikerna i juni, juli, augusti
samt december. I juli syns den hogsta procentuella omsittningssiffran (11,1 %)

Sex av totalt sju svarande livsmedelsaffdrer har mirkt av expansionen. Kommentarer som
forekommer i anslutning till detta &r:

ICA - Supermarket, Toria, Torsby: Okning under hosten da skidtunneln var
igang. Ja, vi har dkat stadigt varje dr.

Konsum Likends, Konsum Sysslebéck: Turismen gor absolut skillnad. Butikens
forsdljningsokning kommer sdkert ddrifran, med tanke pa bygdens negativa
befolkningsutveckling. Mdnga, frimst norska turister bygger numera “egna”

”» o

hus/stugor, vilket gor att vi hoppas pa fler turister av ”dret runt typ”.
Hilften av de undersokta livsmedelsbutikerna mérker av ett okat kundunderlag under

”stugbytardagarna”, torsdag och sondag, men ocksa under fredagar och 16rdagar. Tva av dessa
butiker anger ocksa att de har ett 6kat kundunderlag samtliga dagar under vintersisong.
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ICA — Skogsstjarnan Ambjorby: Det dr lite mer ”okdint” folk inne i butiken.

Det har skett en okning av personalen i fyra av livsmedelsbutikerna de senaste fem aren.
Framst giller det extrapersonal vid hogsdsong, bade sommar som vinter, och i kommentarerna
fran en av livsmedelsbutikerna framgar att det behovs ytterligare resurser dven vid storhelger
och vid sportlovshelgerna.

Procentuell férdelning av omséttningen under ar 2006 gallande restauranger

december; 8% januari; 8,6%

november; 6,2%
februari; 10,4%

oktober; 7%

september; 7% mars; 10%

augusti; 9,2% april; 8%

- maj; 7,2%
juli; 11%

juni; 7%

Figur 27: Procentuell férdelning av omséttningen under ar 2006 géllande restauranger

Figuren visar att den hogsta siffran &terfinns i juli, 11 procent. Ovriga méinader da
omsittningen lag 6ver snittet, 8,3 %, var januari, februari, mars, juli samt augusti. I december
(8 %) understegs snittet, men det var dnda en stor skillnad mot i november (6,2 %).

Majoriteten av restaurangerna har mérkt av skidanldggningarna i norra Vérmland har
expanderat.
Rasta Grums: Vi har mdrkt av att vi har fatt fler resendirer de senaste dren,
mycket beroende av att anldggningarna har expanderat samt genom
marknadsforing av anlidggningarna. Aven genom mer samarbete mellan
anliggningarna och bussbolagen. Vi har dven ett gott samarbete mellan vara
anldggningar och Brands skidanliggning.

Tre av dem mirkte ett 6kat kundunderlag under veckosluten under vintersdsong och svarar i
enkiten att det beror pa just “stugbytardagar” i fjdllen. Under de senaste fem aren har fyra av
de tre undersokta restaurangerna okat personalstyrkan. Lika manga tillsétter extra resurser
under vintersdsongerna fran jul till och med pask.
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Procentuell férdelning av omsattningen under ar 2006 gallande bensinstationer

december; 8,4% januari; 6,6%

februari; 7,9%
november; 7,5%

mars; 8,9%
oktober; 8%

september; 7,3% april; 7,7%

augusti; 8,7% maj; 8%

juliz 11,9% Juni; 9%

Figur 28: Procentuell fordelning av omsittningen under ar 2006 géllande bensinstationer
Utifran ovan figur 1ag omsittningen i mars, juni, juli, augusti och december dver snittet 8,3%.

Enligt de svar som inkommit fran bensinstationerna har ingen av dem ként av expansionen av
vinterturismen i norra Virmland. Tva av nio svarande bensinstationer upplever ett okat
kundunderlag under vintersisong. En bensinstation tillsitter ytterligare personal fran jul till
och med pask.

13.3 Sammanstiillning och reflektioner

Det vi kan se bland de undersokta foretagen ér att de under vissa vintermanader ar 2006 hade
hogre omsittning dn genomsnittet, dock dominerade sommarméanaderna.

Sett till den procentuella foérdelningen av omsittningen under vintermanaderna hade de
undersokta livsmedelsbutikerna i snitt endast en hogre omséttning i december. Troligen beror
det pa lokalbefolkningens forberedande infor julen (da skidsdsongerna pa Brands och
Hovfjillet inte borjar forrén i slutet av december). Kopplat till tidigare visat resultat angaende
skidturisternas inkdpsmonster handlar dessutom de flesta besokare till Branids och Hovfjillet
mat hemma innan avresa. Trots att, enligt enkitsvaren, flertalet livsmedelsbutiker i Torsby
kommun upplever ett 6kat kundunderlag under vinterméanaderna sa verkar turisterna inte vara
sa kopstarka, da omsittningssiffrorna inte utmirker sig. Emellertid har flera butiker mérkt av
vinterturismens expansion de senaste aren och ur ett historiskt perspektiv har omséttningen
Okat fran ar till ar.

Utifran de enkétsvar vi fatt fran restauranger sa hade de, till skillnad fran de andra undersokta
branscherna, hoga omsittningssiffror under en lingre period under vintern (januari, februari
och mars). December ldg under snittet, men det var dnda stor skillnad i jimférelse med
november. De hogsta omsittningssiffrorna, sett over hela aret, visades i juli (11 %) och
februari (10,4 %).
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Gillande bensinstationerna hade de under vinterhalvaret hog omsittning i december och i
mars. Da det dr fa som motiverat svaren i enkiterna ir det svart att dra eventuella kopplingar
om varfor omsittningen var hogre da. Ingen av dessa foretag sdger sig kdnna av
vinterturismens expansion de senaste fem aren och en av de nio svarande bensinstationerna
tillsdtter ytterligare personal under vintersdsongen.
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14. Genomgang av foretagsintervjuer

Produktionen av turism medfor samhillsekonomiska effekter. Vilket framgick tidigare utifran
Aronsson okar kundunderlaget for serviceverksamheter som livsmedelsbutiker, sysselséttning
skapas och skatteffekter uppstar for kommuner, landsting och stat.*’® Det finns ett antal
differentierade foretag som utfor arbete at/levererar varor till skidanldggningen pa Brands. Vi
har utfort ett antal intervjuer med en person pa ett urval av foretag. Sju av de foretag vi varit i
kontakt med dr lokaliserade i Torsby kommun, de bendmner vi som de lokala foretagen i den
fortsatta texten. Dessa intervjuer dr utférda pa plats, 6ga mot 6ga. De resterande regionala
foretagen, som é&r tio till antalet, har vi intervjuat via telefon, utom ett i Sunne kommun
(Snowtech) som vi intervjuade pa plats. Majoriteten av dessa foretag dr beldgna i Karlstads
kommun.

Nedan f6ljer inledningsvis en presentation av foretag, utifran vilken typ av verksamhet det
handlar om, hur linge verksamheten har funnits samt hur manga anstillda det finns i
respektive foretag. Det framgar dven vilka slags av arbeten/tjansten de utfort at Brands. Syftet
med presentationen av de olika foretagen &r att dels skildra vilka typer av foretag som arbetar
at Brands samt hur skidanldggningen paverkar foretagens verksamhet.

14.1 Lokala foretag

Ambjorby Ror (Per Svensson)

Ambjorby Ror dr ett VVS-foretag som funnits sedan 1995. De har idag fem fast anstéllda.
Foretaget utfor sitt arbete inom VVS fran sma servicejobb till stora entreprenader. Det
geografiska arbetsomrédet innefattar norra Virmland.?"’

216

Ambjorby Ror har installerat viarme-, kok, och badrum at bade Branis Fritidscenter och i
stugor pa Branis tillhorande andra foretag. Per Svensson, berittar att innan ar 2005 utforde de
endast nagra enstaka smajobb pa Branis, dérefter har de blivit mer och mer anlitade. Arbetet
r i huvudsak sdsongsbetonat, fran september till jul, med andra ord innan turisterna kommer
till anliggningen.”'®

Arnesson Akeri AB, Gunnar (Olle Arnesson)

Gunnar Arnesson Akeri ir beliget i Likenis i Torsby kommun. Verksamheten bestir bland
annat av akeri, entreprenad samt reparationer. Olle Arnesson berittar vid var intervju att det
finns en tanke i bakgrunden med hans verksamhet om att skapa arbete i bygden. Foretaget har
funnits sedan 1954 och har idag 35 anstillda.*"”

Akeriet utfor markarbete At Branis, exempelvis grivarbete i samband med skidnedfarter och
byggnation av snosystem. De har genomfort arbete at Brands i stort sett sedan starten av
skidanldggningen Brands, med undantag av de allra forsta ren. Arnesson siger att sdsongen
for arbetet brukar vara kort men denna sisong, 2006-2007, har de haft anstillda pa
anliggningen hela aret.*

215 Aronsson, L (1997) sid. 138

216 Svensson, P (070328)

27 www.thermia.se/varmland (070425)
218 Svensson, P (070328)

219 Arnesson, O (070328)

220 1bid.
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Niickans Energi AB (Anders Brandell)
Nickans Energi har sitt kontor i Sysslebéck. Foretaget har funnits sedan 1918 och har i dag 12
anstillda. '

Anders Brandell berittar att de #dger elnitet i Brands och far pa sd vis in nitavgift samt nya
abonnemang pa de hus som byggs. Fran januari 2007 &r inte Néckans Energi ldngre
energileverantorer at Branis, dock utgor inte detta nadgon stor del av energisidan for foretagets
del.**?

Likenids Bygg & Firg AB (Ulrika Kvarnlof)

Likenis Bygg & Firg ir en butikshandel med jirnhandels-, bygg- och VVS-varor.”
Foretaget har funnits sedan 1991 och de nuvarande dgarna har drivit verksamheten sedan
1998. De har tre heltidsanstillda aret om samt tre extraanstillda under sommaren da det ir
hégsisong for denna typ av handel.”**

23

Branis Fritidscenter koper en del byggmaterial av Likends Bygg & Firg. Ulrica Kvarnlof
berittar att de dven alltid har handlat andra typer av material av butiken som exempelvis
sndredskap. Det genomfors dven en hel del arbete at de andra foretagen som bygger hus i
Brands, som exempelvis leverans av material till husens grundar. Sedan ar 1998 har de
salt/levererat material till anldggningen och direfter har det okat kontinuerligt. Den storsta
delen av leveransen till anliggningen sker mellan september och december.””

Brand Factory i Torsby AB (Per Frykedal)

Brand Factory Nordic AB ir ett foretag inom foretags-, varumirkes- och produktprofilering.
Foretaget har 20 forséljnings- och marknadskontor i Norden och Baltikum med cirka 85
medarbetare. Produktionsanldggningarna, som erbjuder tillverkning av screen- och
digitaltryckta produktioner pa savil harda som mjuka material, ligger i Sveg, Motala, Esbo,
Tallin, Riga, Kaunas och Torsby. Dessa anliggningar sysselsitter cirka 125 personer.”®
Brand Factory Torsby AB har funnits sedan 2003 och har fyra anstillda. Per Frykedal berittar
att arbetsuppgifterna bland annat bestar av att tejpa lastbilar, flygplan, polisbilar samt tillverka
skyltar till olika butiker, de dr leverantorer till exempelvis Beijer Byggmaterial, JC, Coca Cola
och Carlsberg. 2

Brand Factory Torsby AB har utfort arbete at Brands sedan 2006. De har producerat nya
logotyper till gondolen och pisten, reflexer till skotrar samt tillverkat skyltar som sitter vid
Virnds och Bergvik, 6vriga kommer att goras under nuvarande ar (Nyingen, Brélanda,
Marstrand samt Smogen). Frykedal berittar att tack vare att Branis bytte logotyp skapades det
mycket arbete it foretaget.”

2! Brandell, A (070328)

222 bid.

23 www.torsby.se (070328)

24 Kvarnlof, U (070328)

223 Ibid.

226 www.brandfactory.se (070423)
27 Frykedal, P (070327)

228 Ibid.
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Finnskoga Motorservice (Glenn Nygren)

Finnskoga Motorservice ligger i Sysslebdck och har funnits sedan 1950-60 talet. Idag har
affirsrorelsen tre heltidsanstillda.”” Glenn Nygren tog Sver foretaget 2004 och #r den som
driver verksamheten idag. Firman erbjuder forsdljning och reparationer av en mingd olika
motorer. Specialiteten dr sndskotrar men dven exempelvis fyrhjulingar, tridgardsmaskiner,
mopeder ingar i verksamheten, nya som gamla. Det forekommer ocksa forsiljning av klader
exempelvis sndskoter- och skyddsklider.*

Till verksamheten pa Branis har det salts snoskotrar och dértill utfér Finnskoga Motorservice
dven reparationer pa dessa. Forutom forséljning och reparation av skotrar forekommer ocksa
reparationer av sldpkérror och fyrhjulingar. Nygren berittar att pa ett ar saldes fem snoskotrar
till verksamheten pa Branis & 120 000 kronor. Vidare har de salt skotrar till stugbyggarna pa
Branisberget. Leveranserna av snoskotrar sker innan skidsdsongen startar och reparationerna
dger i regel rum under och efter sdsongen. Foretaget har haft Brands som kunder sedan borjan
pa 1990-talet.>!

Nordvirmlands E1 AB (Lennart Rosenberg)

Nordvédrmlands El, som utfor nyinstallationer och reparationer, dr lokaliserad i Sysslebick.
Firman startade ar 1999 och har idag fyra anstillda. Lennart Rosenberg berittar att nir det dr
mycket att gora tas det in ytterligare arbetskraft och da arbetar omkring sju personer.
Nordviarmlands El arbetar mycket inom turismbranschen och &r exempelvis ofta inhyrd hos
foretaget Snowtech, vilket presenteras nedan, och arbetar dirmed med snsystem i Silen, Idre
med mera.**

Foretaget har sedan start utfort arbete at Brands och arbetet varierar alltifran installation av
snosystem till eldragning i hus. I regel dr arbetsperioden dér koncentrerad fran sensommar till
. 1233

jul.

14.2 Regionala foretag

Snowtech (Jan Mangborg)
Snowtechs kontor och lager &dr lokaliserat till Sunne och har hela Norden som arbetsfilt.

Foretaget har funnits sedan 1991** och har 13 fast anstillda samt tvd konsulter som ir
inkopplade pa heltid. Under hogsédsong, fran och med den 1 maj till och med mitten av
december, hyr de in ytterligare personal och dirmed okar personalstyrkan till omkring 45
stycken.”

Jan Mangborg berittar att de har tva huvudlinjer inom den hogteknologiska verksamheten,
dels fullautomatiserade snosystem dels biljettsystem.23 6 Foretaget projekterar, levererar,
bygger sndsystem samt utfor servicearbeten pa befintliga anléiggningar.”>’ 1 forsta hand nar

2 Nygren, G (070328)

30 www.finnmotor.se (070425)
31 Nygren, G (070328)

2 Rosenberg, L (070328)

53 Ibid.

24 www.snowtech.se (070424)
5 Mangborg, J (070327)

26 Ibid.

27 www.snowtech.se (070424)
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snosystemen den svenska och norska marknaden medan biljettsystemen nar ut till 6vriga
Norden. Snowtech har omkring 150 kunder.***

Ar 2006 investerade Branids i ett automatiserat snosystem fran Snowtech och ytterligare
satsningar som beror foretaget dr planerade. I ett langre perspektiv kommer snosystemet dven
att servas av Snowtech. Snosystemet monterades da det var lagsdsong pa Branis.”

ArkHus Arkitektkontor (Marita Lundqvist)

ArkHus &r beldget i Kristinehamn och dr en arkitekt- och byggkonstruktér som sysslar med
utveckling av fastigheter. Verksamheten har funnits sedan 1986-87 och har tva personer
anstillda idag.240

Sedan cirka sex-sju ar tillbaka i tiden har ArkHus utfort arbete at Branids. Marita Lundqvist
berittar att de har ritat hus som 4r beldigna pa Branis bade pa toppen och nere i dalen. De har
bland annat ritat Ladan med butik, restaurang och reception. Arbetet har genomforts éret runt,
dock har det varit nagot mindre under sommaren.>*!

Bo Design (Marie-Lovise Nordgren)

Bo Design ligger i Karlstad. Marie Lovise Nordgren &r inredare och hjilper kunder med
helhetslosningar vad giller miljo, mobler och textilier. Verksamheten har funnits sedan 2001
och Nordgren arbetar ensam i firman och hyr in medarbetare vid behov.**

Sedan 2005 har hon utfort arbete at Brands och berittar att det dr mest arbete under hosten
precis innan sisongen drar igéng, men att uppdragen kommer in pa sommaren.**

Bygg- och Industriassistans AB (Olof Rudin)

Bygg- och Industriassistans AB i Karlstad arbetar med byggnation och anldggningsarbete.
Firman har funnits i fem-sex ar. Olof Rudin berittar att i Branés arbetar i snitt tio personer,
men att det dr sdsongsberoende. Ibland har det varit 35 man uppe pa anlidggningen pa Branis.
De har lzlg'c')rt byggnads- och anldggningsarbete at Branis i stort sett lika linge som firman har
funnits.

Menigo Foodservice AB (fore detta ICA Meny)245 (Goran Thyberg)

Menigo Foodservice dr ett grossistforetag som séljer till butiker och restauranger.
Verksamheten bildades 1958 da med namnet Heidenborg. I hela landet &r cirka 1000 personer
anstillda i foretaget och i Karlstad cirka 140 personer.**®

Goran Thyberg berittar att det arbete som utforts at Branis #r dels konsulenttjénster vad det
giller inredning och sortiment i butiken och dels leverans av varor till butiker och
restauranger. Foretaget har utfort arbete 4t Branis #inda sedan starten av verksamheten.”” Mat

238 Mangborg, J (070327)

> Ibid.

0 Lundqvist, M (070316)

! Ibid.

2 Nordgren, M-L (070316)

3 Ibid.

4 Rudin, O (070425)

3 Den 19 januari 2007 bytte Ica Meny namn till Menigo Foodservice. www.icameny.se (070425)
6 Thyberg, G (070316)

7 Ibid.
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levereras kontinuerligt under den tid Brands Livs dr oppen. Konsulenttjanster utférs under
forsidsong samt avstimning efter sisongen.’*®

Netline Telecom AB (Mikael Persson)

Netline Telecom ir ett installations- och serviceforetag®® i Karlstad som projekterar, siljer,
installerar, servar och dokumenterar de produkter som foretaget séljer och marknadsfor.
Produkterna ir telefonsystem, datanit, bredband, kabel-TV, centralantenner, larmsystem,
passagesystem och TV-bevakning.”® Verksamheten har funnits sedan &r 1989 och har idag 23
personer anstillda.>' Primirt vinder sig Netline Telecom till det privata niringslivet,
myndigheter, kommuner, landsting med mera.”>

Foretaget har installerat sikerhetsanlidggningar pa Branis. De har utfort arbete at Branis under
det senaste halvaret vid tiden for intervjuns genomftirande.253

PK Antennteknik AB (Per Kasslert)

PK Antennteknik dr ett foretag inom antennbranschen som startade 1994. Foretaget dr
lokaliserat i Karlstad och har hela Virmland som arbetsomrade. De siljer, servar och
installerar bland annat TV-antenner, kabelnit och paraboler.254 Det dr fyra personer anstillda i
foretaget.”’

Firman har genomfort arbete at Brands sedan 1999. Per Kasslert berittar att det senaste arbetet
de utférde at anliggningen var att bygga ut fibernitet och TV-installation i nybygget Ladan.
De utfor planerade arbeten framst under oktober till mars, reparationer och service utfors vid
behov.”°

Rikab AB (Aris Pavlov)

Rikab dr beldget i Karlstad och siljer utrustning for storkok sdsom restauranger och
dagligvaruhandel. Deras produkter dr arbetskldder, beredningsmaskiner, kaffemaskiner,
ugnar, bestick, glas med mera.”®’ Aris Pavlov beriittar att de dven har en bifirma som siljer
reklam. Foretaget har funnits i fyra ar och har sju-atta anstillda, men alla arbetar inte heltid.”®

Foretaget har sélt storkoksutrustning till Brands exempelvis till Ladan och till den andra
restaurangen. Sedan har de monterat produkterna, exempelvis monterat hyllor, och stéllt allt
pa plats. Det enda de inte gjort &r att koppla in utrustningen. Den forsta bestéllningen de fick
av Brands var i februari 2005 och under byggnation har det varit en hel del arbete med
ritningar och liknande. Pavlov talar om att eftersom verksamheten pa Branids &r
sdsongsbetonad borjar bestillningarna komma in frampa sensommaren/hdsten.””

8 Thyberg, G (070316)

2 Persson, M (070316)

20 www.netline.se (070425)
21 persson, M (070316)

52 www.netline.se (070425)
23 persson, M (070316)

24 www.pkantennteknik.se (070425)
23 Kasslert, P (070316)

56 Ibid.

57 www.rikab.se (070427)
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Torcat Installation AB (Lars Eriksson)
Torcat Installation i Karlstad utfor svagstromsinstallationer inklusive fiberoptik.
Verksamheten bildades 1991 och har 15 anst:illda.**

Pa Branis har foretaget installerat fibernétet fran dalen till toppen och sedan ut till de boende
samt mindre del av fastighetsnitet, for datakommunikation och liftkortslidsare. Lars Eriksson
talar om att de utfort arbete pa omradet i ungefir fyra ar. Arbetet sker tva till tre manader
innan sisongsstart.”"

Virmepumpcenter (Gunnar Brorson)

Viarmepumpcenter ligger i Karlstad och grundverksamheten i foretaget dr installation av
virmepumpar och borrning av viarme- och vattenbrunnar. Foretaget har funnits i cirka tio ar
och har omkring 50 anstillda.”*

Gunnar Brorsson berittar att de har projekterat virme och VVS ét Branis. De borjade utféra
arbetet for ungefir ett halvar sedan (fran tiden for intervjun).”®?

14.3 Braniis betydelse for det lokala och regionala niringslivet

En fraga vi stillde i samband med vara intervjuer var; Har Brands en huvudsaklig betydelse
for er verksamhet? Bland de lokala foretagen framgar i huvudsak att Brands spelar en stor roll
for verksamheterna. Exempel pd kommentarer 4r:

Anders Brandell, Nickans Energi AB — berittade att nir det géller elnétsidan ar
de beroende av att Branids finns. Den abbonemangsavgift som &r knuten till
Branis utgor 20-25 procent av hela foretagets nit och av de nyinvesteringar som
gors nu (vid intervjuns genomforande) utfors 75 procent i Branis.

Lennart Rosenberg, Nordvirmlands El — menar att skidanldggningen har en stor
betydelse for foretaget. Anledningen till att Nordvdarmlands El har valt Branis
som kund &r att det dr en lokal aktor och att Brands &r en trygg verksamhet med
langsiktiga investeringar och kontinuerliga reparationer.

En av de regionala aktorerna, (Olof Rudin pa Bygg- och Industriassistens,) har angett att
Branis har en huvudsaklig betydelse for verksamheten. Ovriga av dessa foretag menar att
Brands inte direkt har en avgorande betydelse. Dock forekom kommentarer som; Branis &r ett
bra och spiannande projekt, Skulle klara mig dnda men dr tacksam for att ha blivit valt till
samarbetspartner, Branis tillfor mycket till foretaget och under vintersdsong dr Branids en av
de viktigaste kunderna i Virmland och en viktig samarbetspartner.

260 Eriksson, L (070320)
261 Tbid.
22 Brorson, G (070316)
263 Ibid.
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14.3.1 Omsiittning i samband med arbetet pa Branis
Arbetet som utforts i samband med anlidggningen pa Brands har bidragit till en hogre

omsittning for de lokala foretagen. Fem av de sju foretag vi varit i direktkontakt med har
angett hur stor del av den totala omséttningen som utgérs av intdkterna fran Brands. Det
varierar mellan 7 procent upp till 30 procent (Procentsatserna #r 7, 20, tva pa 25 samt 30
procent).

Bland de regionala foretagen har arbetet i anslutning till Branéds 6kat omséttningen for sju av
de tio tillfragade foretagen. En av dem poéngterar dock att det inte dr ndgon ndmnvird hogre
omsittning. I de fall foretagens omsittning inte har paverkats handlar det om foretaget med ett
storre antal anstillda eller att de inte utfort arbetet at Brands under nagon léngre tid.

14.3.2 Total omséttning
For sju av de regionala foretagen samt for fyra av de lokala foretagen har vi jaimfort den totala

nettoomsittningen mellan aren 2004-2006 (For en av de regionala foretagen #r jimforelserna
mellan 2003-2005). Det fanns ingen tillgang till nagra producerade siffror for de Gvriga
foretagen vi varit i kontakt med. Syftet dr att se om en 6kning har férekommit och om det
eventuellt kan kopplas till verksamheten pa Branis.

Lokala foretag: Omsittningen har okat for samtliga av de fyra lokala foretagen dir det fanns
uppgifter att tillga. Ett av dem har en hojning runt 70 procent, ett annat runt 45 procent och de
resterande tva en hojning med cirka tio procent vardera.”*

Regionala foretag: Omsittningen har 6kat for fem av de sju foretagen fran 2004 till 2006 (for
ett av dem giller uppgifterna for 2003-2005). Tre av dessa har 6kat sin omséttning med dver
100 procent.”®

Samtliga av dem som haft en 6kning av omsittningen sedan 2004 (2003) har dven angett i
samband med véra intervjuer att Branis bidragit till en 6kning av omsittningen.

14.3.3 Expansionen av Brands

De senaste fem aren har det skett en expansion i Branis. Till de lokala och regionala aktorer
inom niringslivet som presenterats ovan stillde vi fragan Har Brandis expansion de senaste
fem dren inverkat pa er verksamhet? Utifran de svar vi fick kunde vi utldsa att den storsta
delen av foretagen har paverkats av denna expansion.

Det dr endast nagra fa av de ovriga foretagen i Virmland som angett att de inte paverkats av
expansionen. Detta dr fraimst foretag som har utfort arbete 4t Brands en kortare tid och/eller
som i jamforelse med de flesta Gvriga har fler anstillda. Nagon av dessa menar dndock att
Branis ir en av de viktigaste kunderna under vinterhalvaret. Nedan f6ljer nagra exempel pa
kommentarer i samband med detta.

Lokala foretag i Torsby kommun:
Olle Arnesson, Gunnar Arnesson Akeri AB ir en av dem som berittar att
expansionen har paverkat verksamheten. Han menar att d& arbetet har minskat
pa skogssidan dr Branis viktig for verksamheten. Nufortiden nér det inte finns
en tillverkningsindustri i samma utstrickning maste man anpassa sig till de jobb
som finns.

64 Ohgren Bodén, A (070521)
5 1bid.
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Ulrika Kvarnlof, Likends Bygg & Fiirg talar om att sedan ar 1998 har
leveranserna till Brands okat kontinuerligt.

Enligt Per Svensson, Ambjorby Ror har det sedan 2005 blivit mer och mer
anlitade, innan dess var det bara enstaka sméjobb.

Glenn Nygren, Finnskoga Motorservice siger att i och med att det byggts fler
hus pa Brands har det salts skotrar till husdgarna. Han ndmner dock att
reparationerna blir mindre med tiden d& maskinerna #r bittre och personalen
som tar hand om den &r mer utbildade.

Regionala foretag i 6vriga Virmland
Marie-Louise Lundqvist, BoDesign, framfor att Brands expansion inverkat
jattemycket pa verksamheten och att hon dr tacksam och glad att hon far vara
delaktig i deras expansion.

Per Kasslert, PK Antennteknik siger att pa ett sitt har Brands inverkat pa
verksamheten, det &r fina jobb och Branés &r en av de storsta enskilda kunderna.

Enligt Lars Eriksson, Torcat Installation, har Branés expansion inverkat positivt
pa verksamheten och séger att det blir alltfler jobb dér uppe.

Aris Pavlov, Rikab AB menar att Branids dr en stor och bra kund, det ar kul att
leverera till dem och relationerna &r goda.

Olof, Rudin, Bygg- och Industriassistans berittar att utvecklingen pa Branis de
senaste fem aren haft en mycket positiv inverkan pa verksamheten/foretaget.

14.3.4 Nyanstillningar
Av de lokala foretagen &r det tre stycken som angivit att arbetet bidragit till nya anstéllningar.
Forutom dessa sa har Branis paverkat sysselsittningen enligt foljande:

Anders Brandell pa Nickans energi - Skidanldggningen har bidragit till att vi
kunnat behalla anstillda.

Glenn Nygren, Finnskoga Motorservice - Idag finns det tre anstédllda, om Brands
ej fanns kanske det bara skulle finnas anstéllning till tva.

Bland de regionala foretagen har arbetet pa Branids bidragit till nya anstillningar pa ett av
foretagen.

14.4 Sammanfattning av intervjuer

Huvudsakligen har Branis spelat en stor roll for de lokala foretagen och det utférda arbetet
har bidragit till en hogre omsittning. Enligt respondenten pa ett av de regionala foretagen har
Brands en huvudsaklig betydelse for verksamheten. For de ovriga regionala har inte
anldggningen en avgdrande betydelse men det framgar att samarbetet dr viktigt och att det
tillfor mycket. Sju av dessa foretag har angett att omséttningen har 6kat i samband med utfort
arbete at skidanldggningen. De foretag som inte hojt sin omséttning i sammanhanget har fler
anstillda i jimforelse med de 6vriga och/eller har utfort arbetet under en kortare tid at Brans.
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Samtliga av de intervjuade foretagen som har haft en okning av den totala omsittningen,
sedan 2004, har i véra intervjuer angett att arbetet pa/at Brands har bidragit till en hogre
omsittning. Storre delen av de aktuella foretagen anger att de paverkats av expansionen i
Branis. Tre av de lokala foretagen och ett av de regionala har anstillt mer personal tack vare
Branis. Ytterligare ett par av de lokala har haft mojlighet att behélla sina anstillda av samma
anledning.
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15. Vinterturismens betydelse lokalt och regionalt

15.1 Utveckling

I samband med diskussionen om destinationsutveckling menar Aronsson att det finns ett
intervall av besoksantal som turismprodukter och service maste anpassas till och som har
kapacitetsgrianser. Han menar att en tolkning av Butlers modell (se figur 2) &r att turismen
maste styras inom kapacitetsgrinsen, det vill siga under grinsen maste verksamheten ldggas
ned och 6ver maste den forindras och kapaciteten maste utokas.”®® Om vi jamfor utvecklingen
av Branids med Butlers modell sa befinner sig Branis i utvecklingsstadiet, turisterna okar i
antal och det byggs mer boende etcetera. Pa Hovfjillet har det infor éarets sdsong (06/07)
byggts en centrumdel med reception, skiduthyrning och vandrarhem och det finns en
malsdttning om att bygga mer liftnédra boendealternativ. Fragan &r Finns det en grdns for hur
langt utvecklingen kan ga? Gar det att utveckla vinterturismen i Torsby kommun hur langt
som helst? Kan det vara sd att en for langt driven utveckling, en dverexploatering av
anléggningen kan fa turisterna att minska i antal? 1 de besoksenkiter som delades ut fanns
mojligheter till egna kommentarer, flera av respondenterna har papekat just det faktum att
Branis ir bra som det dr (och pa grénsen till att bli for stort).

Brands = kanonstille och “allt” finns men i lagom méngd. Bra att det dr mer
familjestdlle, for det dr naturen man soker. Bygg inte nagon ”Sdlenmetropol”.

I ar mdrktes for forsta gangen att antalet logiplatser dkat sa mycket att backar
och liftsystem inte kan svdilja dkningen, for mycket kéer alltsa.

Vi har varit hdr i manga ar nu och en stor fordel har varit korta liftkoer. Vi ser
nu att boendet okar kraftigt men liftar och backar okar inte alls. Hur blir det
sedan? Hoppas pa fler backar och liftar for att klara av det okande trycket och
vi kommer tillbaka!

Det kinns som om Brands haller pa att overexploateras. Foljderna blir tex
langa liftkder... Brands hdller pa att tappa sin charm. Det dr ju inte Siilen eller
Are vivill ha ndr vi besoker Brandis.

Mycket trevligt stille. Lingtar hit varje ar. Hoppas det inte byggs ut mera...Vill
inte att det ska vara bebyggt dverallt. Det var mera "mysigt” ndr det var mindre

hus hdr uppe.

Aven nir det giller Hovfjillet framgick det i de egna kommentarerna att det utbud som finns
uppskattades:

Inte mycket utbud i évrigt, men det dr bara en fordel.
Hovfjdllet dr lagomt och bra.

Vacker natur, bra skiddkning och boende.

%6 Aronsson, L (1997) sid. 30
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Pa Brands ir tanken infor framtiden att skidanliggningen skall utvecklas i den takt som
boendet byggs ut. %’

I enkiterna efterfragades dven om turisterna trodde att de skulle spendera mer om utbudet
varit storre. Besokarna pa Branis (cirka 49 procent) kunde framfor allt tdnka sig att spendera
mer pengar pa livsmedel och shopping. Overlag var det minga som svarat nej och vet ej. Nir
det giller Hovfjillet var det 29 procent som kunde tinka sig att spendera mer pa restaurang
om méjligheterna fanns. Det var en hog andel som angivit att de skulle avsta fran att spendera
mer pengar dven om det var mojligt och om utbudet var storre. Vi stéllde fragan till Thomas
Blom, docent och avdelningschef pa fakulteten for samhills- och livsvetenskaper vid
Karlstads universitet, om det finns nadgon begrinsning for utvecklingen av vinterturismen i
Torsby kommun. Han menar det framst &r klimatet som talar emot, ifall de grona vintrarna bli
allt ldngre och kommer oftare. Det finns givetvis en begrinsning, fortsitter Blom, i vilken
efterfragan det totalt finns pa vinterturism och mycket beror pa trender. %

15.2 Resurser och forutséittningar blir en turismprodukt

Det har under senare tid skett en utveckling av vinterturismen i Torsby kommun, stora och
malinriktade satsningar har gjorts bade privat och offentligt och Torsby kommun profileras
som en sport- och naturkommun dér vinterturismen star i fokus.”® Kommunen har flertalet
skidanliggningar dir det gir att dka skidor pa tviren eller lingden.”’’. Ar 2006 hade
omsittningen for rese- och turismindustrin i Torsby kommun 6kad med drygt 22 procent i
jimforelse med &ret innan.””!

I samband Aronssons modell som presenteras tidigare (se figur 3), stills fragan Vad bestdr
rdvaran for turismproduktionen av?*’* Nir det giller destinationerna Branis, Hovfjillet samt
Léangberget #r det naturforutséittningarna som har nyttjats for att skapa en turismprodukt.
Turismprodukten bestéar av iordningstéllda backar, boendeanlidggningar, fortaringsstillen med
mera. En annan forutsittning 4r det geografiska ldget som ger bra med sn6 i kombination med
en ndrhet for dem som bor i sédra Sverige. I Torsby kommun har dock en foriddling av
naturresurserna skapats i form av en skidtunnel, Fortum Ski Tunnel Torsby. Vilket ockséa kan
ses som ett tillvaratagande av de kulturforutséttningar som rader i omradet i form av
kunskaper, erfarenheter och traditioner inom skidvérlden. I och med denna foreteelse skapas
mojligheter till att bedriva vintersport aret runt och turismen kan pa sa vis bli mer tryggad.
Denna verksamhet/attraktion knyter ihop tva turistsdsonger. Da anldggningen, som ir
forknippad med vinter och vinteraktiviteter, dr 6ppen nist intill hela aret forstidrks kommunens
profil. Vinterturism blir i det hér fallet sommarturism och vise versa. Aktorer i Torsby
kommun kan nu ha bittre forutséttningar att starta verksamheter pa “lagsdsong” i och med
skidtunneln. Dock menar Blom att ett hot fér Torsby, som har skidtunneln som ett 4n sa linge

*7 Brandis ar 2000 till ar 2010, sid. 2

268 B_postkontakt: Blom, T (070523)

2 Se: Torsby Ski Tunnel, Oversiktlig beskrivning av finansiering och sigande

70 Langberget satsar idag frimst pa lingdskidikning. P& anliggningen finns dven en nedfart, hotell och
stugbyar. Det finns #dven sommaraktiviteter, sasom arrangerade skogsvandringar, om &n inte i samma
utstrackning som under skidsdsong. www.langberget.se (070608) Fortum Ski Tunnel Torsby invigdes 2006 och
dr Sveriges forsta skidtunnel, dmnad for langdskidédkning och skidskytte. www.fortumskitunneltorsby.se
(070608) Vidare har Torsby ett skidgymnasium, Stjerneskolan, dir flera elitskidakare skolats. Skolan har ett nira
samarbete med skidtunneln och Torsby kommun. Torsby Ski Tunnel — Oversiktlig beskrivning av finansiering
och dgande, sid. 4-5

*7! Resurs AB (2007b) sid. 11

72 Aronsson, L (1997) sid. 134
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tamligen unikt varumirke, dr att konkurrensen ocksd hérdnar. I Stockholm planeras till
exempel en skidtunnel samt en inomhusskidbacke som idag finns bland annat i Tyskland och i
Dubai. Det dr ur det hir perspektivet mycket viktigt att profilera sjdlva platsen som sadan,
attraktionen i sig dr annars relativt ﬂyttbar.”3

15.2.1 Sdsongsforldngning, en forbittrad turismprodukt?
I rapporten Vintersportorten — dret runt, utgiven av ETOUR, poingteras betydelsen av att

ensisongsdestinationer bor utvecklas sa att turiststrommen blir sa jimn som mdojligt 6ver aret.
Studier visar att barmarkssisongen pa flertalet av de svenska skidorterna har lag
beldggningsgrad, vilket kan leda till att det 4r svart att ge avkastning pa de ofta kostsamma
investeringar som dr kopplade till vinterturismen. Enligt ETOUR:s rapport verkar det vara en
svar uppgift att oka antalet gistndtter sommartid pa vintersportorterna. Pa vintern ser
forhallandena pé skidorterna annorlunda ut och for de flesta av de presenterade skidorterna
har utvecklingen varit positiv.”™*

Ur ett turismperspektiv har Torsby kommun historiskt sett varit en tvasdsongsregion sedan
1970-talet, med Hovfjdllet och Langberget som huvudsakliga vinterresmal. Sommartid har
under samma period natur- och kulturturismen statt i fokus dir frimst Tysklandsmarknaden
varit en viktig ingrediens. Pa senare ar har danskar, norrmin och holléndare kommit till. Mats
Olsson, turistchef i Torsby kommun, sdger att var och host dr markanta lagsdsongsperioder i
kommunen. Da Torsby kommun ér stor till ytan finns ocksa lokala regionalproblem som han
uttrycker sig. De sodra delarna av kommunen med skidtunneln har fatt ett kraftigt uppsving pa
hosten men norra delen med Klaridlvdalen har gatt kraftigt tillbaka under var/sommar/hdst
men diremot Skat enormt under vintern p4 grund av Branis.””> D4 Branis togs dver av privata
aktorer avvecklade de ocksd sommaraktiviteterna pa anliggningen som tidigare ingick i
verksamheten. Detta pa grund av att de ville inrikta sig pa vintersisongen och utférsakning till
hundra procent. Sommartid har de gondolliften 6ppen och stugor finns till uthyrning. Idag
finns dock planer pa att en nystart av sommarturism redan till kommande sommar, dock ej
med Braniis Fritidscenter som huvudman.’®

Hur skall sdsongsférldngningen ga till?
Torsby kommun ingér, som tidigare namnts, i ett EU-projekt Torsby - dret runt och arbetar

aktivt for att forldnga vinter- och sommarsédsongerna. Genom projektet skall foretagen skapa
paketutbud och dven forsoka wutveckla och stirka sina verksamheter  till
aretruntverksamheter.”’’

Thomas Bloms uppfattning &r att Torsby kommun stérker sitt varumérke genom att fokusera
vinterturismen tydligt som varumirke.?”®

Det dr svart att bli bra pa mdanga saker varfor man tydligt bor satsa pd den
nisch man redan dr inne pd. Dock bor man utveckla alternativa attraktioner som
kan  genomforas under sommaren, men som fortfarande har en

. . A 27
"vinteridentitet”.*”’

73 B-postkontakt: Blom, T (070523)

2 Flegestad, A, Svensk, G, Nordin, S och Lexhagen, M (2004) sid. 8-10
5 B_postkontakt: Olsson, M (070530)

276 E-postkontakt: Andersson, M (070529)

2 www.projektbanken.z.Ist.se (070403)

78 B-postkontakt: Blom, T (070523)

7 Ibid.
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Aven Olsson anser att det handlar om att produktutveckla det Torsby kommun redan har
sasom natur- och sportturism och pa sa sitt forlinga sdsongerna. Att forbittra tillgéngligheten,
bilda snabbare och smidigare silj- och kdpprocesser, bli bittre i alla led fran produkt till
brukare och skapa kvalitetssikring i alla led &r viktiga faktorer i utvecklingen. Hand i hand
med det méste okade resurser for marknadsféring och varumérkeslansering hittas.®

Vi kommer aldrig ifran det faktum att man mdste bryta sig igenom mediabruset
som alla kunder utsditts for, och det kostar pengar, mycket, mycket pengar...”'

Olsson menar ocksd att nya entreprendrer under lagsisong maste finna sin egen nisch.
Antingen att en unik produkt eller att ett nytt marknadssegment, troligtvis utanfor Sverige,
hittas som passar sdsongen. Han tror inte att det finns nagot underlag for nya vanliga boenden
eller matstillen utan en ny entreprendr maste sannolikt ha kunden med sig innan
verksamheten dras igang.**

Det gar det inte att isolera sitt tinkande till Torsby kommun i dessa sammanhang, menar
Olsson. ™

Under var/sommar/hdst tror jag att man mdste tdinka Virmland eftersom
turisten under dessa perioder dr mycket rorligare och inte bunden till en viss
anléiggning som ju dr fallet vintertid.”**

En aret-runt sdsong kan oka mdojligheterna att ménniskor stannar kvar i bygden, vilket bland
annat genererar okade skatteintikter

15.3 Turismproduktens marknadsforing

Brands och Hovfjillet ingar/har ingatt i nagra projekt med syftet att marknadsfora regionen.
Projekten dr Mal 1-projekt och giller/géllde hela Torsby kommun. Engagemangen i projekten
har medverkat till attitydforédndringar bade hos turismaktorerna och bland lokalbefolkningen.
Det har dven bidragit till att flera aktorer har investerat i sina verksamheter. I en vara fragor
till besokarna pa skidanldggningarna eftersokte vi om de tagit del av nagon slags information
om vad som finns att gora pa anldggningarna inklusive i Torsby kommun forutom skidakning.
Ungefir hilften fran respektive anlidggning svarade att sd var fallet. Informationen hade de
tagit del av skidorternas hemsidor. Vi kan utifran undersokningen se att det &r de som tagit del
av informationen angdende andra aktiviteter som anser att utbudet &r bra. Hir finns
mdojligheter och utrymme for lokala aktorer och verksamheter att marknadsfora sig ytterligare.
De sma aktorerna inom turismen #r viktiga i sammanhanget och behovs for att skapa en helhet
och stédrka upplevelsen, attraktionen och destinationen.

15.4 Efterfragan

I Aronssons modell (se figur 3) i forbindelse med komponenten efterfragan stills bland annat
fragan Hur pdverkar faktorer som motivbild, livsstil, kon, dlder/livscykel och boenderegion

20 B_postkontakt: Olsson, M (070530)
281 .
Ibid.
22 1bid.
5 1bid.
2 Ibid.
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konsumtionen inom turism och fritidsomrddet.”™ En koppling kan hiir goras till de turister
som soker sig till skidanldggningarna i norra Virmland. Enligt vara enkiter kan vi se att det
till storsta delen dr familjer som soker sig till anliggningarna. Det dr Overvigande besokare
fran sodra Sverige, ndrmare bestdmt Vistra Gotaland. Vilket framgick tidigare enligt egna
kommentarer framkommer 6nskemal om att anliggningen inte skall vara for exploaterad.
Tendenser visar att motivet med resan &r skidakning i en lugnare milj6. Branids affdrsidé och
malsittning harmonierar med dessa aspekter, att vara Skandinaviens bdsta alpina
skidanléiggning for barnfamiljer.**®

15.5 Turismens konsekvenser

Konsekvenserna av turism kan vara mangfacetterade. Nir turismen vixer langsamt blir
mojligheterna storre for turismnéringen att integreras med annan lokal nédringsverksamhet och
da skapas gynnsamma ekonomiska effekter for omradet. N#r turismen #r storskalig och
snabbvixande kan en motsatt effekt skapas da foretag utifran kan komma in och ett
ekonomiskt ldckage skapas. Sociala och kulturella effekter i samband med turismutveckling
blir mirkbara dé fler ménniskor far mojlighet att byta arbeten och fler ménniskor flyttar till
platsen — det kan vara en injektion for en bygd.287 De sociala effekterna bidrar i sin tur till de
ekonomiska effekter i form av exempelvis Okad sysselsittning och Okade skatteintikter.
Injektionen for bygden kan dven skapas i samband med Okade intdkter for ndringslivet. I
foreliggande studie intervjuades ett antal lokala foretag som utfort arbete at Branis. For
huvuddelen av dessa har skidanldggningen haft en stor betydelse och stétt for en dkning av
omsittningen. Aven for foretag som vi intervjuat och som inte ligger i Torsby kommun har
Branis spelat en stor roll. Blom menar att forutom de direkta intdkterna man far pa respektive
anldggning dr multiplikatoreffekterna betydelsefulla. Det vill séiga att besokarna handlar lokalt
i butikerna, de tankar pa bensinstationerna och det genererar arbete till exempelvis lokala
entreprendrer som VVS och el i samband med underhall av anldggningarna. 1 + 1 = 3288
Monika Karlsson dr inne pa samma linje. Hon sdger att vinterturismen paverkar ocksa
Virmland i stort eftersom det ér transportstrickor pa vilka man tar paus, shoppar, dter samt
tankar bilen. Vintertid dr fokus pa sjdlva skidakandet men kringaktiviteterna ger #nda
inkomster i form av exempelvis bensinkop.”® Enligt var enkitundersokning gillande
bensinstationer, livemedelsaffirer samt restauranger pa vigen till Branis och Hovfjéllet samt i
Torsby kommun, framgick att under vissa vintermanader 2006 férekom en hogre omséttning
4n genomsnittet, &ven om det var sommarmanaderna som dominerade.

15.6 Vinterturismens betydelse for Torsby kommun/Varmland

Vinterturismens betydelse for Torsby kommun speglar sig i de resultat vi har fatt fram.
Investeringar gors i skidanldggningarna/turismverksamheter i form av exempelvis nya
liftsystem, fler nedfarter, husbyggen och vigar. Den del av niringslivet vi intervjuat dr
positivt paverkade av anliggningarnas investeringar da arbete har skapats. For framforallt de
lokala foretagen Oppnas mojligheter till att behalla personal och/eller anstilla ny personal
vilket bidrar till okade direkta och totala skatteintdkter for kommunen. Ibland stods
anldggningarnas investeringar av ekonomiska bidrag genom EU-medel samt offentlig och
privat finansiering som bidrar till den lokala och regionala utvecklingen. Vidare spenderar

85 Aronsson, L (1997) sid. 136

28 Brandis ér 2000 1ill ér 2010, sid. 2

27 Aronsson, L (1997) sid.138 och 141
288 E-postkontakt: Blom, T (070523)

289 E-postkontakt: Karlsson, M (070525)
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turisterna pengar pa anldggningarna som att kopa liftkort, hyra skidor och #ta mat, vilket gar
till anldggningens kassa. Brands omsatte sdsongen 06/07 cirka 75 miljoner kronor och
Hovfjillet omkring 13 miljoner kronor. I en forlingning bidrar det till att pengarna hamnar i
regionen da verksamheterna investerar ytterligare i anldggningarna.

Enligt véara berdkningar spenderade Overnattande besOkare pa Branis och Hovfjillets
anliggningar (sisongen 06/07) omkring 36 miljoner™ kronor pa livsmedel, restaurang,
shopping, bensin, lokala transporter samt andra aktiviteter/entréer i Torsby kommun inklusive
anldggningarna. Pa Branis spenderade i snitt 4-dagarsbestkaren cirka 85 kronor per dygn och
7-dagarsbesokaren cirka 80 kronor per dygn. Pa Hovfjillet lade 4-dagarsbesokaren ut ungefér
76 kronor per dygn och 7-dagarsbesokaren cirka 52 kronor. Dessutom tillkommer 20 000
dagbesokare pa Brands (sdsongen 06/07), som inte studerats i foreliggande studie. Deras
spenderingsmonster kan se annorlunda ut dn f6r 6vernattande besokare, troligtvis handlar de
inte mat och anvénder inte lokala transporter i lika stor utstrickning och kanske ldgger de mer
pengar pa restaurangbesok. Det vi med sidkerhet vet dr att det genererar ytterligare
kringeffekter i och till Torsby kommun. Det ir inte bara pa anldggningarna som turisterna
sitter ekonomiska spar, dven pa vigen dit gor de sina avtryck. For de foretag,
livsmedelafférer, bensinstationer och restauranger, som vi skickade enkiter till forekom viss
procentuell 6kning av omsittningen under vissa vintermanaderna i jimforelse med Gvriga
manader.

Blom menar att vinterturismen i Torsby kommun #r viktig for savidl kommunen som léinet
som helhet. Det finns en potential i att kunna erbjuda anldggningar med hog kvalitet som
annars aterfinns i Dalarna och Jimtland. Det dr en fordel att ha relativt nira till de storre
befolkningsagglomerationerna i sddra Sverige och dven Danmark. Detta &r inte minst viktigt
da bensinpriset Okar och diskussionen om utslipp etcetera blir allt mer viktigt i
samhillsdebatten. Blom anser att vinterturismen séledes dr en viktig grundpelare for den
virmlindska turismen.””’ Monica Karlsson, linsturistchef vid Virmlands Turistrad,
poéngterar att de medvetna satsningar som gjorts med bade privat och offentlig finansiering
gor att inflyttning sker till omradet, skolorna far mer underlag och klarare inriktning pa vad
man kan forsorja sig pa i Torsbyomradet.”

15.7 Hur kommer turismen att se ut i Torsby kommun ar 2015?

Thomas Blom tror inte att det har skett ndgon dramatisk utveckling i Torsby kommun ar 2015
angdende turismen, da det endast &r atta ar kvar till dess. Dock tror han att det kan ha skett en
lokal utveckling pa grund av de effekter som skapas av de satsningar som gors i Branis.*”®
Monica Karlsson ér av en annan uppfattning. Hon tror att turismen kommer att vixa lavinartat
pa kort tid framover och tror ocksa att malgrupperna maste riktas om till 50+ i storre
utstréicz:éining framover. Kanske har det ocksd byggts ett par hotell i mellantiden fram till ar
2015.

0 Utrikningarna kopplade till Branis utgdr fran det faktiska besoksantalet sisongen 06/07. Utrikningarna i
samband med Hovfjillet utgar fran ett hypotetiskt bestksantal.

#! E_postkontakt: Blom, T (070523)

2 E-postkontakt: Karlsson, M (070525)

2% E-postkontakt: Blom, T (070523)

24 E-postkontakt: Karlsson, M (070525)
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Planer finns pa en framtida utveckling for samtliga skidanldggningar i Torsby kommun.
Tillsammans med en utveckling av turismen aret runt med skidtunneln som ett nav, da den
forbinder sommar och vinter, talar det for en fortsatt utveckling av turismen i Torsby.
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Kasslert, Per (070316) PK Antennteknik

Lundqvist, Marita (070316) ArkHus

Nordgren, Marie-Lovise (070316) BoDesign

Pavlov, Aris (070424) Rikab AB

Persson, Mikael (070316) Netline Telecom AB
Rudin, Olof (070425) Bygg- och Industriassistans AB
Thyberg, Goran (070316) Menigo Foodservice

Ovrigt:
Torsby Ski Tunnel, Oversiktlig beskrivning av finansiering och igande
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Bilaga 1: Besoksenkiit till Branis och Hovfjillet*’

En studie om vinterturismen i Virmland

Cerut, Centrum for forskning om regional utveckling vid Karlstads Universitet, har fatt i
uppdrag att utvérdera vinterturismens betydelse for norra Varmland. Finansiirer av studien &r
Liansstyrelsen i Virmland, Branis Fritidscenter AB, Brands Event AB, Torsby Utveckling AB
samt Hovfjillet AB. Studien kommer att resultera i en arbetsrapport som presenteras i juni
2007 och kommer att finnas i PDF-format pa Ceruts hemsida (www.cerut.kau.se).

Ett led i studien 4r att bl.a. understka vad bestkarna till traktens skidanldggningar anser om
utbudet av aktiviteter och ndjen samt var de gor sina inkop infor och under vistelsen. Ert
deltagande i undersokningen dr naturligtvis frivilligt, men &r av stor betydelse for studien. Vi
ber er fylla i frageformuléret sa fullstindigt och korrekt som mojligt. Ni 4r anonyma i studien
och svaren kommer déirmed inte att kunna sparas till er. Det &r endast vi pa Karlstads
Universitet som kommer att arbeta med enkéterna och sammanstélla resultaten.

Ifylld enkiit later ni ligga kvar i er stuga, liigenhet eller motsvarande efter utcheckning,
alternativt limnas den i receptionen pa anliggningen.

Om ni har nagra fragor ring girna;
Sara Westlindh 054-700 1339 alternativt Kristofer Andersson 054-700 2520.

Tack pé forhand for er medverkan!

Sara Westlindh och Kristofer Andersson
Cerut, Karlstads Universitet

% Besoksenkiten till Brands och Hovfjillet var uppbyggda pa samma sitt, dock anpassades fragorna efter
respektive anldggning som exempelvis boendeformer.



1. Var ligger er ordinarie bostadsort?

[]1 Virmlands ldn
|:| I 6vriga Sverige, lin:

[ ]I Norge
(] 1 Danmark
|:| I annat land, vilket:

2. Hur beskrivs bist det sillskap ni aker
med?

(] En familj
(] Flera familjer

[ ] Vinner dir de flesta &r under 25 ar

[] Vinner dir de flesta ir 25 ar eller ildre
[] Foretag

[] Skola

|:| Annat, vad:

3. Hur manga personer ir ni i ert
sillskap som delar bostad under
Hovfjillet-vistelsen och som kommande
uppgifter giller for?

personer arton ar och &ldre.
personer ¢j fyllda arton ar.

4. Hur bor ni under vistelsen i
Hovfjillet?

[] Vigsjofors Herrgard

[ ] Gammelbyn Hovfjillet

[] Brockenstrand

[ ] Abbas Stugby & Camping

] Hovfjillet Centrumhuset

[ Hovfjillets Stugby

[ ] Annat boende pa bilavstand, vad:

5. Hur firdas ni till Hovfjillet?

[] Med eget fordon
[] Med Fjillexpressen
|:| Annat, vad:

6. Hur manga ganger har ni besokt
Hovfjillet under de senaste fem aren?

[ 11 gang

[ ]2 génger

[ ]3 ganger

[ 14 ginger

[]5 ganger eller fler

7. Vilket dr det huvudsakliga syftet med
er vistelse i Hovfjéllet?

[] Skidakning
[ ] Konferens

[] Besoka vinner och sliktingar i omradet
] Annat, vad:

8. Hur liinge varar er vistelse i
Hovfjillet?

[] Séndag-Torsdag
[] Torsdag-Sondag

[ ] En vecka

[] Lingre in en vecka
|:| Annat, vad:

9 a) Pa vilken ort kopte/koper ni huvud-
delen av er mat for vistelsen i
Hovfjillet?

9 b) Vilken ir den frimsta anledningen
till varfor ni kopte/koper maten just
dér?




10 a) Om ni aker bil till Hovfjillet,
tankade ni bilen pa vig till Hovfjillet?

[]Ja
[ Nej

10 b) Om ja, var stannade ni for att
tanka? (Bensinstation och ort)

11 a) Stannade ni till vid ett matstille pa
vig till Hovfjallet?

|:| Ja
[ Nej

11 b) Om ja, var stannade ni for att ita?
(Restaurang och ort)

12. Hur mycket pengar bedomer ni att
ni kommer att spendera i Torsby
kommun inklusive Hovfjillet under er
vistelse?

Livsmedel: SEK
Bensin: SEK
Shopping: SEK
Restaurang/bar: SEK
Andra aktiviteter/entréer: SEK
Lokala transporter: SEK

Annat:

13 a) Har ni tagit del av nagon
information om vad som finns att gora i
Torsby kommun inklusive Hovfjéllet
med undantag av skidakning?

[]Ja
(I Nej

13 b) Om ja, vilken informationskiilla
var det? (Ni kan kryssa i flera alternativ)

[] Hovfjillets hemsida pé Internet
[] Torsby kommuns hemsida pa Internet
|:| Annan hemsida pa Internet, vilken:

[] Broschyr
[] Turistbyra
|:| Annat, vad:

13 ¢) Vad anser ni om informationen?

[ ] Mycket bra

[ ] Ganska bra

[] Varken bra eller dilig
[] Ganska délig

] Mycket dalig



14 a) Vad anser ni om utbudet pa féljande alternativ i Torsby kommun inklusive
Hovfjillet:

Mycket Ganska Varken bra Ganska  Mycket Vet ¢j
bra bra eller daligt  daligt daligt

Logi: O O OJ OJ L] L]
Livsmedelsaffirer: ] I O O OJ L]
Shopping; ] O ] ] ] L]
Restauranger: OJ ] O ] ] ]
Barer/nattklubbar: O O] O (] L] [
Vinteraktiviteter

(ej skidikning): [ [ L] L] L] L]
Kultur/museum: ] ] O ] ] L]
Aktiviteter for barn: ] ] ] O ] ]

14 b) Om utbudet i Torsby kommun inklusive Hovfjillet varit bittre hade ni da
spenderat mer pengar pa nagot av foljande?

(ej skidakning):
Kultur/museum:

Aktiviteter for barn:

Ja Nej Vet inte
Logi: L] ] ]
Livsmedelsaffarer: L] ] L]
Shopping: L] ] [
Restauranger: L] ] ]
Barer/nattklubbar: L] ] L]
Vinteraktiviteter

0 0 0

0 0 0

0 0 0

0 0 0

Annat:



Om annat, vad?:

15. Ovriga kommentarer

Tack for er medverkan!



Bilaga 2: Foretagsenkiit
Hej!

Pa uppdrag av Tuab, Torsby Utveckling AB, genomfor vi pa Cerut, Centrum for forskning om
regional utveckling, vid Karlstads universitet en studie angdende vinterturismen i Torsby
kommun. Bland annat ska vi undersoka de ekonomiska effekterna som Branis och
Hovfjillets skidanldggningar har for kommunen och for regionen. Detta arbete kommer
att utmynna i en arbetsrapport i borjan av sommaren och som gar att ladda ner i pdf-format
fran var hemsida www.cerut.kau.se. P4 hemsidan star &ven information om Ceruts
verksambhet.

Vi har gjort ett urval av cirka femtio foretag som till storsta delen dr lokaliserade i Virmland,
och ert foretag &r ett av dem. Det vi vill ha reda pa dr om ni paverkas av vinterturismen och
i s fall hur. Mer utforliga instruktioner finner ni i enkéten.

Ert deltagande i undersokningen #r naturligtvis frivilligt, men er medverkan ar mycket
virdefull for undersokningens kvalitet. Det dr angelidget att ni forsoker svara sa fullstindigt
som mojligt pa fragorna.

Vi ber Er besvara enkiten sa snart som mdojligt, dock senast torsdag den 29 mars och
returnera den i det bifogade frankerade svarskuvertet.

Om ni har nagra fragor ring girna;
Projektassistent Sara Westlindh, Cerut, Karlstads universitet, 054-700 13 39
Projektassistent Leena Hagsmo, Cerut, Karlstads universitet, 054- 700 23 24

Tack for er medverkan!

Sune Berger
Professor, forestdndare Cerut



I var studie ska vi undersoka olika foretag i regionen for att se om de paverkas av
vinterturismen i Torsby kommun. Genom att ta reda pa fordelningen av omsittningen under
ett ar i de olika foretagen kan vi se vilka manader som omsitter mest respektive minst. Se
nedan for en illustration av var tanke:

Foretag X: Omsattning per manad ar 2006 i procent

dec; 8% jan; 12%

nov; 6%

okt; 4%

feb; 15%
sep; 5%

aug; 8%

mar; 13%
jul; 8%

jun; 7% apr; 8%

maj; 6%

1a. Hur stor omsiittning hade ert foretag per manad ar 2006 i procent?

Vi onskar att ni fyller i fraga 1 i procent eller om ni sa vill i kronor s rdknar vi om till
procent. Vart intresse dr inte ekonomin i ert foretag, utan vill som sagt studera den
procentuella fordelningen av omsittningen under aret. Véanligen fyll i matrisen nedan.

Omsiittning per manad ar 2006 i procent

jan

feb

mar

apr

mayj

jun

jul

aug

sep

okt

nov

dec

Rikneexempel:

Omsittning i januari 2006 i kronor
Total omsittning under 2006 i kronor

= Omsittning i % i januari




1b. Om omsiittningen skiljer sig markant under nagon eller nagra manader, vad kan det
bero pa?

| 2a. Har personalstyrkan i ert foretag forindrats de senaste fem aren?

|:| Ja, den har okat
[]Ja, den har minskat

[ Nej

Kommentera girna:

| 2b. Utokar ni er personalstyrka under vintersisongerna (fran jul till och med pask)?

|:|Ja
[ Nej

Kommentera girna:




3. Har ni ett 6kat kundunderlag under nagon eller nagra veckodagar under
vintersiisongen (fran jul till och med pask)? Du kan kryssa for flera alternativ

[] Méndag ] Fredag
[] Tisdag [ ] Lordag
[] Onsdag [] Séndag
[] Torsdag [ ] Nej

Kommentera girna:

4. Har ni, i form av exempelvis ett 6kat kundunderlag for ert foretag, miirkt av att
skidanliggningarna i norra Virmland expanderat de senaste fem aren?

[]Ja
(] Nej

Kommentera girna:




Bilaga 3: Intervjumall till néringsliv

Beritta kort om er verksambhet!
- Vad ir det for nagon slags verksamhet?
- Hur ldnge har verksamheten funnits?
- Hur méanga anstillda?

Vilken typ av arbete har ni utfort i eller at Branés?
Hur langt bak i tiden har ni utfort ert arbete i/at Branzs?
Hur ser fordelningen av ert arbete i/at Branis ut under ett ar?
- Arni dér aret runt?
- Under en viss sdsong?
- Nér ni far en bestillning? — Hur ofta far ni det?
Har Branis expansion de senaste fem aren inverkat pa er verksamhet?
Har Branis en huvudsaklig betydelse for er verksamhet?
Har arbetet i anslutning till Brands bidragit till:

- Nya anstillningar?
- Hogre omsittning for ert foretag?
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