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Forord

Av flera olika skidl har Uddeholm Swedish Rally blivit en symbol for publikdragande
attraktioner som utspelas i en fér manga méinniskor exotisk miljo. Den sportsliga dramatiken
inramad av vintriga vyer kan upplevas pa plats med alla sinnen, men férmedlas ocksa via TV
och Internet pa den globala arenan. Inte minst det senare bidrar till att rallyt bor ses som en
varmlidndsk och nationell mojlighet att locka turister fran hela virlden.

Cerut, Centrum for forskning om regional utveckling vid Karlstads universitet, gjorde 2003 en
utvirdering av Uddeholm Swedish Rally (Arbetsrapport 2003:2). Foreliggande rapport avser
en utvirdering av rallyt 2005 och har gjorts pa uppdrag av Lénsstyrelsen i Virmland, som dr
huvudfinansidr. Medfinansidrer dr Turistdelegationen och Hagfors kommun. Utvirderingen
ger mojlighet till jamforelser med 2003 ars resultat och kan dérmed fungera som ett underlag
for strategiska fordndringar och forbattringar av kommande evenemang.

Studien har genomforts av Kristofer Andersson och Andreas Hofer, projektassistenter vid
Cerut. Daniel Karlsson, som genomforde 2003 ars studie, har bidragit med goda rad i
samband med enkétkonstruktion och datainsamling. Vi vill framfora vart tack for konstruktiva
synpunkter. Vi vill ocksa tacka de studenter som pa ett fortjénstfullt sdtt under rallyt intervjuat
askadare. Ett sérskilt tack vill vi rikta till personalen vid rallykansliet i Karlstad som stillt
vérdefullt underlag till vart forfogande. Ett stort tack ocksa till alla askddare som besvarat
intervjufragor och enkiter, ideellt arbetande personal, mediarepresentanter och foretridare for
rallyteam.

Karlstad i augusti 2005

Sune Berger
Professor, forestandare for Cerut



Sammanfattning

Uddeholm Swedish Rally ir ett anrikt rally som utvecklats till att bli ett stort evenemang och
del av en internationell rallytidvling med hog status. Tévlingen lockar stora skaror svenska och
utlindska besokare vilket har ekonomisk betydelse for regionen. Genom hogre kunskap om
tavlingen och dess effekter finns forutsittningar for ett i framtiden &@n bittre evenemang och
fortsatt viktig roll for turismnéringen. Studiens syfte 16d enligt foljande:

Det huvudsakliga syftet med utvirderingen av Uddeholm Swedish Rally 2005 dr att kartligga
de ekonomiska effekter som evenemanget genererat i Virmlands lin. Vidare kommer
mediebevakningen av evenemanget beskrivas.

Ett underordnat syfte dr att redogora for deltagarnas, publikens och medierepresentanternas
synpunkter pd Uddeholm Swedish Rally. Vad anser dessa grupper om miljoarbetet,
sdkerheten, servicen och inte minst upplevelsen vid evenemanget?

Jamforelser kommer att goras med resultatet fran utviirderingar av tva andra WRC-rallyn
samt Uddeholm Swedish Rally 2003.

Flera olika metoder anviéndes for att samla in det empiriska materialet. Under evenemanget
befann sig grupper om fyra personer ute vid specialstrickorna och genomforde kortare
intervjuer med besokarna. De besokare som gav sitt medgivande har i ett senare skede kunnat
lamna ytterligare information vid enkétutskick och telefonintervjuer. Medierepresentanter,
ansvariga for de tdvlande teamen, personer fran regionens néringsliv, intresse- samt
turismorganisationer har kontaktats och bidragit med information.

Studien visar att antalet besokare minskat lite jamfort ned 2003. Det styrks dven genom
uppgifter fran turismniringen som uppger en minskad efterfrigan pa antalet biddar. En
forklaring kan vara en oro for att rallyt skulle stillas in pa grund av det milda vidret.
Uddeholm Swedish Rally lockar en internationell publik och majoriteten av de utlindska
besokarna utgors av norrmén. Berdkningar visar att besokarna lokalbefolkningen bortriknad
har utgifter pa cirka 28 miljoner kronor i samband med evenemanget. Motsvarande siffror for
media samt deltagarna uppskattas till ungefir 2,5 respektive 8 miljoner kronor. Summan visar
att evenemanget utgor viktig ekonomisk faktor for regionen men en stor del av inkomsterna
limnar regionen och hamnar pa riksniva. De utldndska besdkarnas ekonomiska utldgg kan
laggas till svensk turismexport. Inkomsterna har stor betydelse for niringslivet i regionen i en
tid da det annars #r fa turister i omradet. Evenemangets ekonomiska betydelse #r storst i
omradet kring Hagfors medan den dr mer begrinsad i Karlstad, hotell och
restaurangbranschen undantagen. Medias vixande intresse for evenemanget pa plats men dven
i tv-sidndningar globalt, vilka har betydelse inte bara fér varumirket Uddeholm Swedish Rally
utan dven for marknadsforingen av Sverige i stort.

Uddeholm Swedish Rally anses som evenemang hélla en hog niva. Arbetet for att hoja
sdkerheten och forbittra miljoarrangemanget har enligt respondenterna gett resultat &ven om
det finns vissa saker att arbeta vidare med. Rallyupplevelsen och den totala upplevelsen av
evenemanget dr enligt besokarna stor dven vid en jamforelse med andra WRC. Evenemangets
svaghet dr det som erbjuds besokarna utdver sjdlva rallyt. Ett storre utbud av logi,
restauranger, ndjen och kringaktiviteter efterfragas. Organisationen kring evenemanget
uppskattas och fir berom. Overlag #r bade deltagare och media belitna med
arbetsforhallandena #dven om framst den senare gruppen har forslag pa fordndringar.
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1 INLEDNING

Kan de rallyfantaster i Stockholm som en gang startade det som skulle komma att bli
Uddeholm Swedish Rally (hérefter anvinds forkortningen USR) kunnat forestilla sig vad
deras biltdvling skulle utvecklas till? Fran att ha varit ett rally arrangerat av Kungliga
Automobil Klubben i Stockholm for snart 60 ar sedan till att utgora en del av en global serie
av tivlingar som heter World Rally Championship (WRC). En serie dir deltdvlingarna avgors
i Nya Zeeland, Mexico och Japan for att bara nimna négra platser. Det dr med stor
sannolikhet inte bara Kungliga Automobil Klubbens medlemmar som skulle ha hojt pa
Ogonbrynen om de vetat om den utvecklingen. Om nagon for sex decennier sedan sagt till en
markidgare i Likends i det nordligaste av Viarmland, att det en dag skulle komma ménniskor
fran hela jorden for att nir den viarmlidndska vintern dr som kallast stélla sig i hans skog for att
se pa bilar som susar forbi, skulle denne virmlidnning antagligen ha funderat Gver den
personens sinnestillstand.

Det ir inte bara tidigare virmlidnningar som skulle ha svart att forestilla sig dagens USR. Alla
som under vinterhalvaret akt genom Virmlands landsbygd pa de mindre vigarna kan ha tinkt
i samma banor. Att jamfora trakterna kring Hagfors under och efter rallyt &r knappast mojligt
da det #r sadan skillnad. Under rallyhelgen ir det inte bara tusentals tillresta besokare fran
ovriga Norden och andra mer avldgsna platser utan dven internationell media vilka gor det
mojligt for miljoner ménniskor runt om i vérlden att folja bilarnas fiarder pa de viarmlindska
vintervdgarna. Just det faktum gor att USR av idag har en helt annan betydelse dn vad fallet
var tidigare. Idag har det ett stort ekonomiskt vérde.

Att tusentals besokare, journalister och deltagare, svenskar som utldnningar ska dta och bo i
anknytning till tdvlingen har framst ett regionalt virde. Men att bilder fran Védrmland kablas ut
over virlden for miljonpublik och att tidningar skriver spaltmeter och visar exotiska bilder pa
vinterlandskap och kanske en &lg vid vigkanten &r av lika stort nationellt som vérmlandskt
intresse. USR brukar kallas Sveriges storsta arligen aterkommande evenemang beroende pa
hur man riknar men idag skapas inkomster till foreningar, foéretag och ménniskor far
arbetstillfdllen genom rallyt. Det genomfors dessutom under den tid av aret da turister annars
lyser med sin franvaro. Viktigast dr evenemanget fér Viarmlands mindre kommuner i forst
hand Hagfors som under de senaste aren allt mer tagit Over rollen som evenemangets
centralort fran Karlstad. Det #r kanske inte speciellt konstigt att foretagare inom
turismniringen och ansvariga pa myndigheter runt om i ldnet funderar pa hur USR skulle
kunna utvecklas for att locka fler besdkare och mer pengar till Virmland. Kanske skulle det
till och med gé att anvinda rallyt som en turistmagnet under andra delar av aret. Samtidigt
utvecklas evenemanget hela tiden och sportsliga fordndringar far ekonomiska konsekvenser.
Specialstrickor flyttas ifran ett omrade vilket leder till att ett hotell eller en stugby far firre
géster. Tendenser till en dragkamp om evenemanget kan ibland av den anledningen skonjas.

1.1 Historien om Svenska Rallyt'

Andra vérldskrigets slut och det medf6ljande borttagandet av bensinransoneringen 1949
medforde helt nya mojligheter for ménniskor att kora bil och motorcykel. Detta resulterade i
en uppsjo av tdvlingsarrangemang, bland andra Kungliga Automobil Klubbens (KAK)
Svenska Rallyt till Midnattssolen. Som namnet antyder omfattade rallyt i borjan av 50-talet i

! Tunberg, A. (2002).



stort sett hela Sverige. Ett flertal orter fungerade da som startplatser, 1951 var dessa;
Stockholm, Géteborg, Falsterbo och Sundsvall. Karlskoga var sammanstralningspunkten och
darefter inleddes den gemensamma strickan upp till malet i Kiruna. Medelhastigheten pa
specialstridckorna var ca 60 km/h. Aret dérpa deltog flera utldndska tidvlande och rallyt blev ett
mer och mer etablerat arrangemang internationellt sett.

I borjan av 60-talet sdgs Svenska Rallyt till Midnattssolen som den sékraste rallytdvlingen i
virlden. Det forekom inga skador hos besittningen, men sé var dock inte fallet hos bilarna.
Dirfor infordes 1960 en ny typ av prickrikning i form av skadeprickar i samband med en
vagnskadebesiktning efter malgangen. Svenska Rallyt till Midnattssolen bendmndes allt oftare
KAK-Rallyt, sérskilt inom klubben i fraga. Namnet var dven enklare att uppfatta bland de
utliindska deltagare som 6kade i antal. Ar 1961 sig banan dessutom helt annorlunda ut med
start och mél i Stockholm via Soderhamn, Amél, Géteborg, Jonkoping och Karlskoga. Ar
1965 skedde en radikal forandring: KAK-Rallyt borjade arrangeras pa vintervidgar. Orsakerna
till detta nya format var det dokade svenska vilstandet, treveckorssemestern och den 6kade
bilismen. Lénsstyrelserna blev ddrmed ganska restriktiva med att ge tillstand for biltdvlingar
pd allminna vigar. Korstrickan var fortfarande 1ang, 300 mil fran Orebro till Lycksele via
Malung, Givle, Sundsvall, Ornskéldsvik och Umed. Ar 1967 var bade start och malging
lokaliserad till Karlstad som har fungerat som ensam centralort sedan dess, med undantag for
1971.

KAK-Rallyts start och malgang dgde 1971 rum i Goéteborg, som firade 350-arsjubileum.
Specialstriackorna var dock forlagda till Varmland dven detta ar. Rallysporten kom att dndra
karaktir under forsta halvan av 1970-talet och blev i allt hogre grad en professionell
foreteelse. I 1972 ars KAK-Rally uttrycktes detta genom kortare specialstrackor och en 6kad
forekomst av arrangorsreklam pa bilarna. Pa grund av den svara oljekrisen blev KAK-Rallyt
instéllt 1974 och man atergick till bensinransonering med klippkort sdésom under andra
virldskriget. Aret dirpa var det ett 1agt deltagarintresse och denna svenska VM-deltivling i
rally befann sig i kris. Hittills hade arrangérerna inte heller prioriterat ndgon som helst
marknadsforing i media, 1975 fanns 4nnu inget pressrum tillgéngligt. For att ridda KAK-
Rallyt slogs det ihop med Virmland Runt och tdvlingens nya namn blev Svenska Rallyt.
Ansvariga for organiseringen var sju motorklubbar i Viarmland; Forshaga MC, Hagfors MK,
Karlstads MC, Kils MK, MK Ratten (Torsby), MK Team Westom (Arvika) samt Arjﬁngs
MK. KAK fungerade fortfarande som medarrangér.

Ar 1990 skulle tivlingen ha gt rum 9-13 februari, men blev instilld pa grund av den milda
vintern. Vdgarna fungerade inte for ett seriost rally eftersom de var alltfér mjuka. Denna
grona vinter var en i raden av manga och 1991 édndrades saledes rallyts format &n en gang.
Specialstriackorna lokaliserades till storsta delen ldngre norrut, ldngre ifrdn Vinern till mer
sndsdkra omraden. Nar tdvlingen tvingades stéllas in 1990 medférde det en medvetenhet hos
de ansvariga. En pengafond var ett maste for att forhindra en liknande situation i framtiden.
Dirmed bildades bolaget Svenska Rallyt AB. Fran borjan stod atta virmlindska
motorklubbar® som igare och vid 90-talets slut tillkom Svenska bilsportforbundet som
deldgare. Bolagets huvudsakliga ansvarsomrade dr att arrangera Svenska Rallyt. Viktiga
samarbetspartners dr foretag, kommuner, lansstyrelser och andra myndigheter. Rallyt 4r inte
bara en tdvling och ett noje, utan ger ocksd ekonomisk nytta for regionen i form av
skatteinkomster, arbetstillfdllen, géstnitter och en okad omsittning for olika typer av

2 Forshaga MC, Hagfors MK, Karlstad MC Bil, Kils MC Bil, MK Ratten, MK Team Westom, SMK Eda och
Arjangs MK.



serviceverksamhet. Svenska Rallyt har dven medfort ett forbittrat mobiltelefonnét i Varmland
och Dalarna samt en internationell marknadsforing av regionen.

1.2 Syfte

Att USR har ett stort virde beskrivs i inledningen och kommer att pavisas mer patagligt for
lasaren senare i studien. Evenemangsforskningen har gjort stora framsteg senaste decennierna
till foljd av megaevenemangens framvixt och myndigheter och stidders vaknade intresse for
dem. Det for att evenemangen har ett stort ekonomiskt och PR-missigt virde. Evenemangen
konkurrerar med varandra om status och intikter. For att bli dnnu bittre, behalla kvalitén eller
fa svar pa om senaste satsningarna varit en god investering och gett resultat krivs studier eller
utvérderingar. Det kan ge en bild av evenemanget och dess effekter, gora det mojligt att
jamfora med andra evenemang och upprepade studier kan visa hur evenemanget och dess
effekter utvecklats dver en tidsperiod.

For arrangoren av USR ér det av stor betydelse att uppritthélla en hog kvalité pa upplevelse
och service men pa senare tid har sidkerheten hamnat allt mer i fokus och sd #ven
miljoaspekten. Ett bra evenemang lockar manga besokare och okar chanserna for att behalla
WRC statusen. For néringslivet och dirigenom &dven myndigheter betyder evenemanget
inkomster, arbetstillfdllen samt marknadsforing. En 6kad kunskap om USR och dess betydelse
for regionen dr av stort virde for méanga aktorer. Med god kunskap om tidigare evenemang
forenkla den framtida planeringen av USR. Karlstads universitet och Cerut (Centrum for
forskning om regional utveckling) tilldelades uppdraget att utvirdera Uddeholm Swedish
Rally 2005 vilket dven var fallet vid 2003 ars studie.

Det huvudsakliga syftet med utvirderingen av Uddeholm Swedish Rally 2005 dr att kartligga
de ekonomiska effekter som evenemanget genererat i Virmlands lin. Vidare kommer
mediebevakningen av evenemanget beskrivas.

Ett underordnat syfte dr att redogora for deltagarnas, publikens och medierepresentanternas
synpunkter pd Uddeholm Swedish Rally. Vad anser dessa grupper om miljoarbetet,
sdkerheten, servicen och inte minst upplevelsen vid evenemanget.

Jamforelser kommer att goras med resultatet fran utvirderingar av tva andra WRC-rallyn
samt Uddeholm Swedish Rally 2003.



2 TIDIGARE FORSKNING

2.1 Uddeholm Swedish Rally 2003

Under 2003 genomférde Daniel Karlsson vid Cerut, Karlstads universitet en studie av rallyts
ekonomiska effekter ur ett regionalt perspektiv. Samtidigt fanns det i studien dven fragor som
ror sidkerheten kring rallyt men dven hur rallyt i framtiden skall bli mer héllbart ur ett
miljoperspektiv. Nedan foljer en lidngre sammanfattning av studien Evenemang i
strilkastarljuset.>  Sammanfattningen innehéller bakgrunden till studien, de teoretiska och
metodologiska utgangspunkter Karlsson anvinde sig av samt en kortare resultatredovisning.

Bakgrund

Studien Evenemang i strdalkastarljuset var ett resultat av ett samarbete taget i Varmland under
2002. Samarbetet inkluderade ett antal lokala och regionala aktorer samt organisatorer fran
USR. De konstaterade att evenemanget var av stor betydelse for den regionala ekonomin och
da speciellt for turismindustrin. Karlstads universitet fick darfor i uppdrag att utvirdera de
lokala effekterna Uddeholm Swedish rally medforde Véirmland. Utvérderingen skulle dven
innefatta hur evenemanget kunde utvecklas i framtiden.

Salunda blev det 6vergripande syftet med studien att studera hur mycket pengar som
spenderades under USR 2003 av besdkare men édven av personal frin media och de tdvlande
teamen. Det var dock av stor betydelse att isolera de av regionens inkomster som aldrig hade
kommit om det inte vore for USR, "New Money”. Diarmed far vissa grupper som ”Time-
Switchers”® riknas bort medan de ur lokalbefolkningen som &kt till en eventuell ny
lokalisering av rallyt om det skulle flyttas ska riknas med.’

Det forsta steget i utviarderingen av USR 2003 var att se vilken typ av evenemang det var.
Figur 1 visar en 3D modell med tre axlar och gemensam nollpunkt i kubens ena horn. Syftet
med modellen var att visa vilken typ av evenemang USR ir och vad det har for inverkan pa
det kring liggande omradet. Det dr dock av betydelse for forstaelsen av figuren att skalorna
langs med axlarna endast utgors av relativa virden. Modellen anvinds med andra ord enbart
som en illustration dver det faktum att olika evenemang har olika karaktirer beroende pa var
pa modellen de befinner sig.

De horisontella axlarna visar Scale of impact och Scale of relevance. Den forstndamnda skalan
(Scale of impact) visar hur olika typer av ekonomiska, sociokulturella och ekologiska effekter
paverkar den lokala vérdregionen. Exempelvis placerar sig ett Megaevenemang som de
Olympiska spelen relativt langt ut pa axeln medan en mindre stadsfestival istillet placerar sig
nira nollpunkten.

Den andra horisontella axeln (Scale of relevance) syftar pa hur stark kopplingen ér mellan
evenemanget och platsen. Traditioner och upplevelser som vissa evenemang bygger pa har
stor betydelse for regionen eftersom de ofta lockar till sig stora skaror av bestkare. Exempel
pé evenemang dr Oktoberfesten i Miinchen och Mardi Gras i New Orleans. Bada dessa
evenemang har starka teman som dr forknippat med respektive region vilket resulterar i att

? Karlsson, D. (2003). 2.
4 Se avsnitt 3:3
* Se figur 8
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marknadsforing av evenemanget dven associeras med regionen och vice versa. Att da sérskilja
marknadsforingen av virdregionen respektive evenemanget sig sjalvt dr inte mojligt ju langre
bort fran nollpunkten evenemanget placeras pa.

Avslutningsvis visar modellen den tredje axeln, Frequency. Ett evenemangs position pa axeln
beror pa tva saker: (1) Om evenemanget dr av aterkommande art och (2) hur ofta det

arrangeras. Ett aterkommande evenemang med hog regelbundenhet ger ett hogt virde pa
axeln.

A Categorization of Events “

4

Frequen

Figur 1: Modell for kategorisering av evenemang. Killa: Karlsson, D. (2003).

Om figur 1 anvinds pa USR, kan det konstateras att evenemanget hade stora effekter pa
regionen. Det gor att axeln med Scale of impact far ett stort virde sett till nollpunkten.
Diremot har USR inget storre virde i den andra axeln, Scale of relevance. Det eftersom
termen rally” inte direkt kan associeras med Virmland som exempelvis Oktoberfesten gors
med staden Miinchen. Slutligen dr USR 2003 ett evenemang av aterkommande karaktir
vilket innebir att evenemanget far ett relativt hogt vérde pa den sista axeln, Frequency.

Metod for 2003 ars studie

Besokarna kontaktades under rallyt vid nio olika tillfdllen pa antingen specialstrickor eller
service platsen. Totalt 621 kontakter togs med hjilp av tre grupper av studenter fran Karlstad
universitet. FOr att garantera ett slumpméssigt urval bland besokarna anvindes en speciell
metod. Gruppen med studenter stod vil synliga direkt efter entrén och tog kontakt med en
slumpmassigt vald besokare var 90: e sekund. I de fall ingen kom vid just 90 sekunders
intervall kontaktades nista besokare som kom in genom entrén. Ungefir 370 besokare
limnade sitt samtycke till att bli kontaktade pa telefon eller med brev for att besvara
ytterligare fragor. Media och de deltagande teamen, utom de storsta WRC-teamen fick en
enkiit tillskickad med fragor rorande deras ekonomiska utligg under vistelsen i Virmland.
WRC teamen svarade pa fragor genom moéten, e-mail, telefonkontakt och fax, allt for att fa in
sa mycket information som mojligt.
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De ekonomiska effekterna

Figur 2 visar var besokarna pd USR kom ifran. Den lokala regionen syftar pd Virmland och
de nirliggande linen Dalarna och Orebro. Anledningen till att Orebro och Dalarna dr
inkluderat i den lokala regionen #r att besdkarna fran dessa ldn har liknande monster som
besokarna fran Virmland. Nista stapel visar hur manga av besokarna som hade sin bostad i
Ovriga Sverige medan besokarna fran Norge visas i den tredje stapeln.
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Figur 2: Besokarnas bostadsregion. Killa: Karlsson, D. (2003).

Varfor de visas separat dr for att de norska besokarna utgor en sa stor del, i det hir fallet en
femtedel, av det totala antalet besokare pa USR. Den sista stapeln i undersokningen star for
antalet besokare med annan utldndsk hiarkomst. Figuren visar att cirka 28 % av besokarna har
utldndsk hiarkomst och didrmed utgor en viktig del av Sveriges turismexport.

Medelildern bland besokarna var cirka 37,5 4r.% Det fanns dock stora skillnader i medelalder
mellan olika grupper. De norska besokarna ér drygt 10 ar yngre dn besékarna som kom fran
ndromradet. Det fanns #ven en storre population kvinnor bland besdkare som kom fran
ndromradet 4n i de andra studerade kategorierna. Kvinnorna var i klar minoritet (11 %) vilket
gor att rallyt i Sverige kan definieras som ett manligt fenomen.

I figur 3 och 4 redovisas publikens svar rérande deras boende under vistelsen i Virmland. De
besokare som kommer fran ndromradet bor till storsta del i sina egna hem. Av besdkarna fran
ovriga Sverige var det cirka 10 procent som bodde i hemmet. Nér det diremot giller
utlédndska besokare hade en majoritet av dem Gvernattat flera nitter pa orten dir evenemanget
genomforde. Intressant ddremot ir att s manga som en tredjedel av de norska besokarna
endast valt att besoka Virmland under en dag for att sedan atervénda till Norge.

® Se figur 9
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Figur 3: Antalet nétter som norrmén och andra utldnningar valde att stanna i regionen. Kélla: Karlsson,
D. (2003).

Manga besokare anvinde sig av kommersiellt boende som exempelvis hotell, vandrarhem,
hyrd stuga eller rum under vistelsen i Varmland. Resterande besokare campade alternativt
spenderade sina nitter hos sliktingar och bekanta. Ett fatal Gvernattade i sina privata stugor.
Vilket visas i figur 4 var besokare fran utlandet (norrmin exkluderade) mer benigna att betala
for sitt boende #@n andra grupper.

Figur 4: De Overnattande bestkarnas val av logi vid USR 2003. Kategoriserat efter vilka som valde
kommersiellt boende och de som exempelvis bodde i egna stugor, hos bekanta etc. Kélla: Karlsson, D.
(2003).

Figur 5 redovisar hur manga ganger tidigare besdkarna varit pa USR. For 6 % av besokarna
fran ndromradet var det forsta gangen de besokte USR. Nir det ddremot giller de utlindska
besokarna var monstret annorlunda. Norrmin samt andra utldnningar dr Overrepresenterade
bland forstagdngsbesokarna.
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Figur 5: Andelen forstagangsbesokare efter bostadsregion vid USR 2003. Killa: Karlsson, D. (2003).

USR verkar ha lockat till sig en ny skara utlindska besokare 2003. Noteras ska att
forstgangsbesokarna inte dr i majoritet i nagon besokskategori. Det betyder att USR har en
trogen kirna av svenska och utldndska besokare vilka dr aterkommande till evenemanget.

I figuren nedan redovisas de olika kategorier av biljetter som distribueras till besdkarna. De
kategorier som salde mest var strickbiljetten samt rallypasset (ger innehavaren tilltride till
alla specialstrickor samt serviceplatsen). Den tredje och sista kategorin som redovisas i
figuren ar VIP biljett samt ”Of duty Marshalls” biljett.

Figur 6: Besokarnas val av biljetter efter bostadsregion vid USR 2003. Killa: Karlsson, D. (2003).

Det finns ett samband mellan vilken typ av biljett besokaren kdper och hur manga strickor
denne valde att titta pa. Antalet sedda striackor blir 3,23 besokta strickor, oberoende av vilken
typ av biljett besokaren hade kopt. Det skall dock papekas att de utlindska bestkarna sag mer
dn pa dubbelt sd manga strickor dn besokare som kom fran ndromradet. Personer boende i
ndromradet kopte ofta strickbiljetter och sag dérfor inte lika manga strickor som andra
besokare.

Besokarna hade ett vildigt olikartat utgiftsmonster. Lokala bestkare hade fullt logiskt, ett

lagre utgiftstak dn andra besokare. Figur 7 visar ungefar hur mycket de olika kategorierna
spenderade under USR
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' Expenses

Figur 7: Besokarnas utgifter efter bostadsregion vid USR 2003. Killa: Karlsson, D. (2003).

Flertalet utvédrderingar som gjorts har ett liknande monster géllande besokarnas utgifter.
Internationella besokare spenderar mer pengar dn vad andra ménniskor gor, sa var dven fallet
med USR 2003. Besokare fran andra delar av vérlden &n Sverige och Norge spenderade i
genomsnitt 6 ganger s mycket pengar i regionen 4n lokalbefolkningen.

Totalt sett genererade USR 2003 cirka 35,5 miljoner kronor s& kallade "New Money” till
regionen. Enligt tabell 1 bidrog besdkarna mest med drygt 70 % eller 25 miljoner. De hir
pengarna spenderades av de bestkare som kvalificerar sig inom ramen for tidigare diskussion
om hur den lokal ekonomiska utrikningen skall utféras. Totalt besokte 30 000 personer
evenemanget vilket genererade totalt 93 000 besok.

Kategori Totala

Utgifter
Media 1998 000
Publik 25 043 706
Deltagare 8 496 931
Totalt 35 538 637

Tabell 1: De totala utgifterna fér media, publik och deltagare under USR 2003.

Diskussionen har &n sa linge behandlat de direkta ekonomiska effekterna av USR 2003. Dock
ar detta inte de enda ekonomiska vinsterna som foljer med rallyt utan evenemanget hade dven
indirekta ekonomiska virden som maste beaktas. En betydande ekonomisk faktor dr den
globala massmediala bevakningen av regionen under helgen rallyt avgors. Preliminira siffror
visar (kélla ISC) att USR 2003 sags av cirka 55 miljoner TV-tittare runt om i vérlden, en
Okning med 25 % fran éaret innan. Denna bevakning dr sjdlvklart viktig och blir &n viktigare
ndr det klargors att regionens omgivning marknadsfors genom TV-bevakning. Bilden av
Viérmland (och Sverige som helhet) som presenteras for TV-tittare jorden runt dr i manga fall
liknande den regionala myndigheter och néringsliv vill marknadsfora.

En annan liknande indirekt ekonomisk faktor for rallyt var det obetalda volontirarbete som

utférdes under rallyt. Enligt uppgifter fran motorklubbarna, som var ansvariga fér varsin
specialstracka under rallyt, jobbade cirka 3150 volontirer vilket resulterade i cirka 40 000
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ideella arbetstimmar. Efter svensk standard for utridkning av vérdet for volontirarbete,
viirderas arbetet under rallyt till cirka 6,6 miljoner kronor.”

Enligt besokarna var upplevelsen pa specialstrickorna och serviceplatsen i toppklass. A andra
sidan var de mindre ndjda med medias bevakning av rallyt under evenemanget samt de
problem trafikokningen orsakade med trafikstockningar och parkeringsproblem. Det skall
papekas att i absoluta tal var inte problemen allvarliga utan majoriteten av besokarna var
antingen nojda eller mycket nojda med trafiksituationen respektive medias bevakning.

Respondenterna fick mojlighet att betygsitta ett antal framtida utvecklingsomraden som de
ansag viktiga. Viktigast for den framtida utvecklingen av evenemanget var mojligheterna att
fa olika sorters information. Det som nidmndes var bland annat mojligheten att fa 16pande
information om resultatet pa specialstrickorna. Vidare fanns det ©onskemal om att
funktiondrerna pa plats ska kunna ge viktigare information samt slutligen mojligheten till att
fa fortlopande information om WRC genom exempelvis den officiella hemsidan under hela
rallysdsongen. Besokarna var dock inte speciellt intresserade av mojligheterna till att kopa
produkter relaterade till rallyt frén Internet. Det varierar dock beroende pa vilken
alderskategori respondenten tillhor. Ju yngre besokare desto storre intresse for att anvinda
Internet som verktyg for att exempelvis kopa produkter och biljetter.

Slutsatser

Slutsatsen som kan dras av studien dr att Uddeholm Swedish Rally 2003 hade stor betydelse
for den lokala ekonomin, speciellt for turismindustrin som under perioden evenemanget
genomfors (februari) annars befinner sig i lagsdsong. Cirka 35,5 miljoner kronor extra fick
den lokala ekonomin ta del av tack vare evenemanget dir den storsta delen kom fran
besokarna. Den stora andelen utlindska besokare gor evenemanget till en viktig del svensk
turismexport. Vid fragan om vad besdkarna ansag om evenemanget fick rallyt Gverlag hogt
betyg, speciellt upplevelsen pa specialstrickorna och serviceplatsen.

2.2 Network-Q Rally of Great Britain 2001

I November 2001 fick Welsh Economy Research Unit (WERU) och Cardiff Research Centre
(CRC) i uppdrag av Tourism South and West Wales och Cardiff County Council att
analysera de ekonomiska effekterna av det WRC-rally som gatt av stapeln i Wales sedan ar
2000. Sportturism var en del av den vision som turismmyndigheterna i Wales satt upp och
som ansags kunna utgora en motor fér den dvriga turismutvecklingen i regionen. Syftet med
utvdrderingen var att den skulle bidra till en ansvarsfull hallbar planering av turismen i Wales
men samtidigt leda till att den ekonomiska effekten blev sa stor som mgjligt, lokalt och
regionalt.

Forfattarna skriver att WRC har tagit steget till att bli en mer organiserad, professionell och
sdkrare sport. Det tillsammans med att deltidvlingarna blivit allt mer geografiskt avgrinsade
har bidragit till att antalet betalande besokare sjunkit till 37 500. Det 4r da passande nér
besokarnas ekonomiska utligg minskar att medias bevakning av evenemanget okar och dess
forutsittningar forbittras. Det kan da istillet leda till indirekta och langsiktiga vinster for
Wales. Rapportens forfattare avser da eventuella framtida turister och foér den delen

7 Linsstyrelsen i Virmland (2003).
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investeringar som kommer genom att media formedlat en positiv bild av regionen. Den
mediebevakning som &r viktigast i det fallet dr TV-bolag som rapporterar pa bista
sandningstid, och tidningar med hog kvalité. Att storféretag engageras i evenemanget och
under en tid riktar sin uppmirksamhet till Wales ses dven det som positivt. I utvirderingen
kan det ldsas om den metodologiska svarigheten att méta virdet av mediebevakning speciellt
da det som ska undersokas dr de framtida effekterna. Av den anledningen fokuserar
forfattarna trots allt pa de mer kortsiktiga vinsterna av besdkarnas ekonomiska utléagg.

Ungefir 37 500 personer besokte rallyt, tillsammans kopte de 52 677 biljetter och genererade
over 250 000 besok. Ett rallypass som gav fritt intride till allt kostade 125 pund®, ett pass for
en dag 25 pund och den billigaste biljetten till en specialstricka 15 pund. Hilften av
respondenterna uppgav att de under tdvlingen besokt hogkvarteret for rallyt, lika manga hade
varit vid serviceplatsen och sprintstrickan i Cardiff, tre fjirdedelar hade sett nagon av
specialstrickorna.

Bland besokarna dominerade min, 15 % var kvinnor. Aldersfﬁrdelningen var enligt foljande;
4 % under 16 ar, 20,5 % 16-24 ar, 65,9 % 25-50 ar och 9,6 % ildre dn 50 ar. Det var fa
utldnningar som kom for att se rallyt pa plats i Wales, endast 2,6 %. Fran sodra Wales kom
24,3 %, 6vriga Wales 5,7 % och fran andra delar av Storbritannien 67,5 %. Néstan hilften av
respondenterna uppgav att de varit borta fran sitt hem minst en natt under rallyt. Det mest
forekommande valet av logi var storre hotell som 48 % hade fordragit, 25 % hade bott pa
mindre hotell eller Bed & Breakfest, 19 % hade sovit i sina fordon och 6vriga hade valt andra
alternativ. Tiden de valt att stanna varierade men 40 % hade stannat 1-2 nitter lika manga 3-4
nétter och ovriga langre.

All Works Accredited  All

Spectators Teams Personnel  Spending
Accommodation 880 000 500 000 200 000 1580 000
Food & Drink 670 000 190 000 80 000 950 000
Rally, Motorsport Products
& Tickets 1450 000 40 000 30 000 1520 000
Gifts 190 000 No No 190 000
Transport & Petrol 860 000 90 000 40 000 990 000
Other 110 000 40 000 10 000 150 000
Total £4160000 £860000 £360 000 £5 370 000

Tabell 2: Utligg under Network-Q Rally of Great Britain 2001. Utgiftsposter och de totala utgifterna
for publik, deltagare samt ackrediterade.

Tabell 2 visar de beriknade ekonomiska utldggen for publik, deltagare och annan ackrediterad
personal under evenemanget. Askidarna stod for mer &n fyra miljoner pund, deltagarna
860 000 pund och ovriga ackrediterade for 360 000 pund. Totalt ska det ha spenderats
5370 000 pund under Network-Q Rally.

¥ Alla prisuppgifter ir i brittiska pund, juni 2005 var kursen 1 £ 13,92 SEK.
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Category Output Income GDP Employment

(FTEs)
Spectator, Team & Other Spend £4 010 £950 £2 030 120
Potental return visits £1 390 £330 £705 45
Forestry related £144 £120 £190 8
Total £5 544 £1 400 £2 925 173

Tabell 3: Beriknat resultat Network-Q rally of Great Britain 2001.

Ovanstaende tabell redogor for det beriknade ekonomiska resultatet av rallyt i Wales. Studien
visar att evenemanget ska ha genererat ett ekonomiskt vérde pa 5,5 miljoner pund varav 1,4
miljoner pund i vinst. De siffrorna inkluderar vérdet av eventuella resor till Wales som kan
komma att goras av rallyts besokare. Enligt 65 % av de langviga besokarna hade rallyt 6kat
chanserna for att de skulle komma tillbaka till Wales for semester vid annat tillfille. De
angivna arbetstillfdllena ska ses som en indikator och inte tolkas bokstavligt. Arbetstillfdllena
ar egentligen langt fler men under en kort period. Med i tabellen finns dven markigarna vilka
i det hir fallet ofta dr skogsbolag. Organisationen for rallyt spenderade cirka 70 000 pund pa
arbetskraft for service och aterstillande av mark med mera.

2.3 Telstra Rally Australia 2001

West Australia Tourism Commission utvérderar fortlopande ekonomiska och turistrelaterade
effekter av olika evenemang i delstaten. Deltidvlingen i WRC, Telstra Rally Australia ir ett av
dessa evenemang. Uppdraget att utvirdera 2001 ars evenemang utfordes av Right Marketing
Australia. Studiens primira syfte var att utreda effekterna av men det fanns dven ett sekundért
syfte, att fa klarhet i vad deltagare och publik ansdg om genomférandet av det aktuella
evenemanget. Fokus i studien 1ag helt pa de deltagare och publik som var tillresta fran andra
delstater i Australien eller andra linder. Motsvarande grupper fran Western Australia ingick
alltsa inte i studien da dessa inte bidrog med nya pengar till delstaten. Det gjordes inga
ansatser att forsoka sitta ett virde pd mediebevakningen eller framtida turism som genererats
genom Rally Australia.

Ekonomiska effekter av Telstra Rally Australia’

Den ekonomiska aktiviteten i delstaten beridknades bli 19,93 miljoner dollar.
Delstatens ekonomi (BNP) vixte med 8,73 miljoner dollar.

Besokare, media och deltagare hade direkta utgifter pa 6ver 9 miljoner dollar.
Undersokningen visar att avkastningen pa de investeringar som delstaten gjort var
tdmligen god. For varje investerad dollar véxte ekonomin i Western Australia med
2,09 dollar.

e Omradet gistades genom rallyt av; 848 personer med anknytning till de tdvlande
teamen, 1213 askadare, 152 VIP, 793 gister (Corporate guests), 42 officials och 219
personer med anknytning till media.

® Alla prisuppgifter ir i Australiensiska dollar, juni 2005 var kursen 1 AUD 5,93 SEK.
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Expenditure Sum

category

Airfares 1131858
Freight 2330 403
Accommodation 2103 828
Restaurant food 889 485
Self catering 269 091
Alcohol 525 403
Souvenirs 325 308
Tours 281 244
Entertainment 220 034
Hire vehicle 361 944
Vehicle 273 530
Public transport 51 042
Event functions 377 856
Telephone 114 457
Major purchases 210 059
Labour hire 96 495
Miscellaneous 177 800
Total 9 739 837$

Tabell 4: Besokarnas utgifter vid Telstra Rally Australia 2001.

I ovanstaende tabell gar att utldsa vilka utgifter publik och deltagare hade i anknytning till
rallyt. Av den totala summan spenderade foljande grupper ungefér enligt foljande i miljoner
dollar; teamen 5,62, publik 2,15, media 0,41, VIP & officials 1,1.

Av publiken var 23,3 % kvinnor, andelen kvinnor fran Australien var nagot stérre 4n den
bland utldnningarna. Aldersméssigt var 24 % av besdkarna under 25, 40 % var mellan 25 och
34, 18 % var mellan 35 och 49 och 10 % var 50 ér eller éldre. Bland de 150 respondenterna
fanns 79 australiensare och 71 utldnningar. Av de utldndska var cirka en tredjedel fran
Storbritannien, lika méanga fran 6vriga Europa och resterande fran andra delar av virlden.

Den vanligaste formen av boende under evenemanget var hotell 53,3 %, foljt av lagenhet 7,3
%, vandrarhem 14,7 %, camping/husbil 8 % och vinner/sliktingar 34 %. Av australiensarna
bodde 6ver 44 % hos vinner och sliktingar. Att bo pa vandrarhem var betydligt mer
forkommande bland utldndska 4dn inhemska besokare. Av besokarna var det 93 % som skulle
delta i nagon form av turistisk eller nojesaktivitet medan 6vriga endast var pa besok for rallyt.
De populiraste aktiviteterna var sddana som kunde goras inne i Perth som sightseeing,
shopping, restaurangbesok och nattliv. Dessa aktiviteter var mest forekommande bland de
utlindska besokarna. Aktiviteter med koppling till naturen attraherade 25 % av besokarna.
Ungefir hilften av de utlindska besokarna tidnkte ta sig bortanfoér Perth med ndromrade for att
se mer av delstaten.

Hilften av besokarna angav Rally Australia som frimsta syftet med den aktuella resan. Fyra
av fem respondenter sa att de antagligen skulle ha besokt Western Australia under aret oavsett
om det varit ett WRC-rally eller inte. Det var alltsa endast 20 % av besokarna som kommit till
delstaten just pa grund av evenemanget 6vriga kommit nagon gang trots allt.
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Besokarnas synpunkter

e 84,7 % ansag att evenemangets organisation var bra eller mycket bra.

e 82,1 % ansag att de faciliteter evenemangets organisation stod for var bra eller mycket
bra.

® 79,3 % ansag att det stod och underhdll utfort av evenemangets organisation var bra
eller mycket bra.

e 78,2 % ansag att personal och ansvariga fér evenemanget upptradde bra eller mycket
bra.

e 70,1 % ansag att den service och underhallning vilken evenemangets organisation
ansvarade for var bra eller mycket bra.

e 76,6 % av dem som besokt andra WRC anség att Rally Australia var bra eller mycket
bra i jimforelse med dessa.

20



3METOD

3.1 Val av metod

Metoden som valts for utvirderingen av USR 2005 foljer samma monster som sin foregangare
2003." Syftet med metoden r att skapa majligheter for att kunna isolera de intikter som
regionen far genom evenemanget. Viktigt dr att fa klarhet i vilka inkomster som aldrig
kommit om det inte vore for USR samt vilka som kommit regionen till godo dven om inte
evenemanget funnits eller om det exempelvis skulle flyttas till annan plats. En teoretisk
forankring till metoden ges senare i kapitlet.

De personer som besokte USR 2005 delades in i tre kategorier, askadare, deltagare och deras
staber samt representanter for olika medier. Den forst ndimnda gruppen utgoér den stora
majoriteten av alla ménniskor under USR. Av den anledningen gjordes det ett urval av
personer av den kategorin medan det genomf6rdes totalundersokningar av representanter fran
media samt deltagarna och dessas staber.

Publik

Insamling av material fran askadare genomfordes vid tva separata tillfallen. Det forsta var
under evenemanget. Till forfogande under USR fanns grupper med huvudsakligen studenter
som ansvarade for intervjuer med besokarna. Under de tvéa inledande dagarna arbetade tre
grupper och den avslutande dagen arbetade tva grupper med insamling av material. Varje
grupp bestod av fyra personer och minst en av dessa hade medverkat vid studien 2003 vilket
underléttade arbetet. Metoden som anvéndes var den samma som anvidndes vid den studien.
Syftet med metoden é&r att séikerstélla stickprovets slumpmaéssighet och har arbetats fram av
for undersokningen anlitade statistikexperter. Varje grupp befann sig vid en publikplats strax
innanfor biljettinsldppet. En person ansvarade for tidtagning medan tre personer hade som
uppgift att intervjua besokare. Var nittionde sekund kontaktades en forbipasserande med
forhoppningen att denne skulle svara pa nagra fragor. Enkéten som anvindes var pa en sida
och en intervju tog mellan en och tvd minuter att genomféra. Malsdttningen med
undersokningen var framforallt att samla in bakgrundsinformation om besokaren samt
kontaktuppgifter.

Publikundersokningen inkluderade elva maittillfallen. De platser som ingick i undersokningen
var foljande och en eventuell bokstav star for typ av publikplats. Fredag: Likends A och B,
Serviceparken samt Hagfors sprint. Lordag: Fredriksberg A och B, Serviceparken, Hagfors
sprint samt Vargasen A och B. S6ndag: Remmen B och Lesjofors B. Vid varje tillfélle var
den aktuella gruppen pa plats minst tva timmar innan den forsta tivlande bilen passerade.
Totalt kontaktades 654 personer vid mittillfdllena. Av dessa genomfordes intervjuer med 463
personer (70,8 %) medan 191 (29,2 %) var svarsvigrare. En bortfallsanalys pa svarsvigrare dr
svar att gora da det inte finns négra uppgifter om dessa personer. Fran de personer som
genomforde intervjuerna har dock uppgifter kommit om att andelen svarsvigrare okade
ndrmare tillfdllet da forsta tivlande bilen skulle passera. I vissa fall har dven vissa
svarsvigrare berittat att de medverkat vid den tidigare studien 2003 och inte ville medverka
ytterligare en gang. Av respondenterna var det 345 personer (74,5 %) som kunde tinka sig att
bli kontaktade igen for ytterligare fragor medan 118 personer (25,5 %) tackade nej.

10 Karlsson, D. (2003).
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Betriffande de 345 personer som skulle kontaktas igen var avsikten att norrmén och svenskar
skulle fa en enkit hemskickad medan Gvriga utldnningar skulle intervjuas per telefon.
Uppdelningen var dock inte helt tydlig da vissa personer inte ville limna telefonnummer utan
adresser eller i vissa fall dven e-post. Flera utlindska besokare limnade bade adresser och
telefonnummer.

Det var 180 personer som skickade in en enkit eller blev intervjuade pa telefon. Det externa
bortfallet kan delas in i olika kategorier. Den forsta gruppen utgors av dem med felaktiga
kontaktuppgifter. Bland dem aterfinns 20 personer varav det i hélften av fallen ror sig om
utlinningar med felaktiga telefonnummer. Det verkliga bortfallet utgors déarfor av 145
personer vilket ger en svarsfrekvens pa 55 %. Telefonintervjuer med de utlindska
respondenterna genomfordes av tva studenter med goda sprakkunskaper. Det genomfordes en
skriftlig paminnelse alternativt fyra uppringningsforsok till respondenterna. Tiotalet enkiiter
kom in efter att bearbetning av materialet inletts och &r dédrfor medriknade i det externa
bortfallet.

Bortfallet i 2005 ars utvérdering var betydligt storre dn det 2003 (svarsfrekvens: 81,9 % pa
brevutskick och 85,4 % pa telefonundersb’kningen)l1. Det kan delvis forklaras med att 2005
ars enkit var betydligt mer omfattande samt att den skickades ut ldngre tid efter evenemanget
dn den 2003. Att det endast fanns tid for utskick av en paminnelse har givetvis dven det
betydelse for svarsfrekvensen.

Det interna bortfallet pa den ldngre enkiten varierar beroende pa om informationen samlades
in vid en telefonintervju eller om den skickades in med svarspost. Telefonintervjuerna
paverkades av respondentens sprakkunskaper. I vissa fall kunde det vara svart att genomfora
en intervju da respondenten inte kunde tala nagon engelska, tyska eller nordiskt sprak. Vid
framforallt telefonintervjuer men dven med de inskickade enkidterna maérktes att
respondenterna hade problem att ange vilka specialstrickor de besokt samt berikna sina
utgifter under evenemanget. Det innebér att de uppgifterna ofta dr ungefirliga.

Trots att samma urvalsmetod anvindes vid enkédtundersokningen under USR 2003 och 2005
skiljer sig resultatet i vissa fall markant at. Valet av metod syftar till att gruppen respondenter
ska efterlikna besokarna under evenemanget i helhet. Trots det var andelen virmlédnningar
32.7 % vid studien 2003 och endast 10,2 % 2005. Givetvis har inte antalet virmldnningar som
besokt evenemanget sjunkit sa drastiskt utan forklaringen gar att finna pa annat hall. Det enda
sittet att fa fram ett helt sikert resultat dr en totalundersokning av besdksgruppen vilket
givetvis inte dr genomforbart. Istédllet blir det en slags stickprovsundersokning. Problemet &r
att USR genomf6rs dver ett stort omrade och sammansittningen av besdkare dérfor varierar
stort frén en specialstricka till en annan. Dessutom forsvaras jamforelser med tidigare éars
publikundersokningar av att vilka specialstrickor som kors och pa vilka dagar kan ha dndrats.
Alla specialstrackor under USR kors inte i Varmland. Om exempelvis en stricka i Dalarna
inkluderas i publikundersokningen eller inte har stor betydelse for berikningar av den totala
publiken hemorter. I studien 2005 var en specialstricka i Dalarna med men inte 2003.
Indelningen i publikplatser i A, B och C mirkning inférdes 2004 och publikens
sammansittning varierar sannolikt vid olika publikplatser vilket komplicerar undersokningen
ytterligare. Annu en faktor vilken kan variera fran ar till ar #r kategorier av biljetter vilket
paverkar de ekonomiska beridkningarna. Biljetter som inte fanns 2003 men 2005 var
Eventtickets och biljett med rallybuss. Att de dr kategorier av biljetter som siljs i liten

' Karlsson, D. (2003). Sid. 21
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upplaga medfor att det vid stickprov &r relativt fa besokare med sadana biljetter. Fa
respondenter medfor att de ekonomiska berdkningarna blir mer osikra da ett fatal personer far
symbolisera en storre grupp. Av nyss namnda skél dr det av stor betydelse att inte resultatet
tolkas exakt utan sitts in i ett sammanhang samt att metoden far utvecklas med foréndringarna
av evenemanget.

Media

Media ar av mycket stor betydelse for ett evenemang som USR. De har dels ett direkt
ekonomiskt viarde genom de utligg de har i samband med evenemanget men inte mindre
viktigt d&r marknadsforingen de innebér for USR men dven Virmland och Sverige. Journalister
har vid tidigare studier visat sig svara att motivera till att besvara enkiter och av den
anledningen foll valet av metod pa en webbaserad enkiit. Totalt svarade 42 personer av 167 pa
webbenkiten vilket ger en svarsfrekvens pa lite mer dn 25 %. De 167 var kontaktpersoner for
de totalt 458 journalister och fotografer som ackrediterades.'” Ett exempel #r att 35
respondenter redogjort for ekonomiska utligg men deras svar inkluderar ytterligare 22
personer. Av respondenterna kommer atta fran Sverige, fyra fran Norge, fyra fran Finland, 21
fran 6vriga Europa samt fyra fran andra delar av virlden. Svensk media star for cirka 15 % av
det totala antalet ackrediteringar och 20 % av respondenterna. Da svensk media i regel gor av
med mindre pengar pa plats dn utlindska media blir uppgifter pa ekonomiska utldgg sannolikt
lite lagt angivna. Det interna bortfallet var begrinsat med undantag pa fragan om de
ekonomiska utldggen. Flera respondenter redogjorde dér inte for de privata utgifterna och
vissa fall hade de lagt ihop kategorier av utgifter sa att de separata posterna inte gick att
utldsa.

Deltagarna

De tidvlande fabriksstallen och de mindre privatteamen kommer till regionen med ett stort
antal anstillda, inbjudna gister, egna journalister med flera. Till deltagarna réknas i
undersokningen dven dickproducenterna Michelin och Pirelli som haft personal pa plats for
service och marknadsforing. Kontakt togs redan under USR med vissa deltagare och ovriga
blev senare kontaktade via e-post. Deltagarna kunde senare genom en webbenkit redovisa
sina ekonomiska utldgg i samband med USR samt redogéra for sina asikter i olika fragor. Det
saknades e-post till nagra av de privata teamen och de limnades av den anledningen utanfor
undersokningen. Antalet svar var inledningsvis mycket lagt vilket forklaras av att
undersokningen genomférdes da tivlingssdsongen var som mest intensiv. De fabriksstall och
ddckproducenter som inte redovisat sina uppgifter ringdes upp och kunde ldmna kortfattade
uppgifter. Da vissa respondenter limnat mer detaljerade uppgifter vid den tidigare
utvirderingen 2003 och antalet anstillda och ekonomiska utldgg inte forédndrats namnvirt har
de uppgifterna kunnat anvindas igen. Dirigenom fanns det uppgifter fran samtliga fabriksstall
och de tva dickproducenterna. Tyvirr kom det endast in svar fran tiotalet av de privata
teamen vilket ger en svarsfrekvens pa cirka 20 %. Respondenterna skulle girna ha varit fler
men det gar dnda att skapa en bild av gruppen och dess omkostnader.

12 Tonér, H. (2005).
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Foreningar

Vid utvirderingen av USR 2003 genomftrdes en rundringning till de foreningar som
ansvarade for service och sikerhet vid specialstrdckorna. Bland annat svarade respondenter da
pa fragor om antalet ideellt arbetande och den tid de lade ned ideellt for att USR ska kunna
genomforas. Da det i stort sett ror sig om samma féreningar och samma striackor #ven vid
evenemanget 2005 gjordes valet att utga fran resultatet for 2003 ars studie. Telefonintervjuer
pa 5-25 minuter genomfordes med strickansvariga for fyra av foreningarna. Syftet var att
unders6ka om foreningarnas arbete var ungefir det samma som tidigare ar eller om det var
nagra fordndringar.

Ovriga Kiillor

For studien har dven information samlats in fran ett flertal andra kéllor. Telefonintervjuer och
intervjuer med e-post har genomforts med representanter fran niringsliv och organisationer
med material och kunskap om vad USR betyder for turismnéringen och regionen i allménhet.
Andra personer som bidragit med material och kunskap i olika former aterfinns pa
organisationen for USR, ISC, Projekt Hallbart Rally samt forfattare av tidigare rapporter i
amnet. Kontakterna med de sistndmnda har varit fortlopande under studiens genomforande.

3.2 Ekonomiska berékningar

I rapporten redovisas publikens utgifter i samband med USR. I vissa fall da utldgg berdknats
efter vilken biljett individen kopt var antalet respondenter i varje kategori klart begréinsat. Fa
respondenter kan fa som konsekvens att resultatets reliabilitet 4r 1ag. Det har varit fallet i den
hir utviarderingen och resulterat i att exempelvis andelen utldnningar eller personer med stora
ekonomiska utldgg blivit oproportionerligt hog. Om en uppgift verkat orimlig har detta kunnat
fastslds genom jamforelser med tidigare studier, uppgifter fran organisationen bakom USR
eller med andra uppgifter fran undersokningen. Ett resultat fran undersokningen har fatt sta
orort i resultatredovisningen men i vissa fall har det genomforts skattningar av materialet till
de tabeller som redovisar USR: s effekter pa den regionala ekonomin. Alla respondenter har
kunnat uppge om de redovisade kostnaderna var for fler 4n en person och om eventuella andra
personer i sidllskapet var vuxna eller barn. I utrdkningar har barn riknats som en halv person
exempelvis nér det dr fraga om genomsnittskostnader per person.

Vid utvérderingar av evenemangs ekonomiska effekter finns mojligheter att anvinda sa
kallade multiplikatorer. Syftet kan vara att se vilka direkta, indirekta vinster ett evenemang for
med sig till den lokala ekonomin. Ett exempel skulle kunna vara att dela upp inkomsterna pa
fordonsbrinsle i vad som tillfaller staten i skatt och moms samt vad som tillfaller de lokala
foretagarna och dirigenom regionen. Det kan ocksa vara frigan om att undersoka hur stor del
av alla souvenirer av dem som siljs som ér tillverkade i omradet. Multiplikatorn anvinds
sedan for att multiplicera den totala forsdljningssumman med och dérigenom far ut den
regionala fortjdnsten. Multiplikatorer dr enligt manga ett vildigt komplicerat verktyg och
samtidigt tidskrdvande och oprecist. Dérfor avstds i den hir studien fran att anvinda
multiplikatorer utan olika summor presenteras i klump utan en vidare analys.
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3.3 Metodens teoretiska forankring

Foljande avsnitt'® utgor den teoretiska grund pi vilken metoden for utvirderingen av USR
2005 samt dess foregangare 2003, ”Evenemang i Stralkastarljuset” baserats. Textens innehall
4r hamtat fran den sistnimnda rapportens teoretiska kapitel.

Karlsson skriver att det finns ett flertal faktorer som &r av stor betydelse for resultatet av en
lokalekonomisk utvirdering av ett evenemang. Den internationella forskningen kring temat ir
timligen omfattande, men de flesta undersokningar aterkommer till vissa grundliggande
faktorer och fallgropar att tdnka pa vid utvirderandet av ekonomiska effekter, vilket kommer
att beskrivas i detta avsitt. Med grund i den internationella forskningsdiskussionen presenteras
sedan den metod som foreliggande rapport har anvént for att na fram sina resultat.

Det dr enligt Karlsson framforallt tvd nyckelfaktorer som maste kartliggas nidr ekonomiska
effekter utvirderas; hur ménga besokare var det och hur mycket pengar spenderade de?'* For
att samla in det nodvindiga materialet anvinds vanligtvis enkiter alternativt intervjuer
genomférda pa plats, med askadare som tillfragas om deras utldgg i samband med besoket pa
evenemanget. Den metoden innebér dock en risk for fel da respondenterna inte kan forvintas
ge exakta uppgifter eftersom det kan vara svart att minnas allt i detalj. I allménhet riknar man
med att minneseffekten kan vara sa stor som 10 procent, dven om felen kan kompenseras
internt i materialet i och med att en del besokare Overskattar sina utligg medan andra
underskattar sina. Vid ldngre evenemang ér risken storre for problem med minneseffekten och
da dr vanligen en dagboksmetod anvind, dir respondenterna tilldelas en dagbok innan
evenemanget startar och kontinuerligt bokfor sina utgifter.'’

I ett turistekonomiskt sammanhang #r inte kunskap om hur méanga askéadare evenemanget
lockade tillrdckligt. Det dr inflodet av nya pengar till ett omrade som &r intressant.'® For att
kunna kartligga detta maste forst lokalbefolkningen sorteras bort fran undersokningen
eftersom de pengar dessa spenderar sannolikt @nda skulle hamna i lokalsamhéllet 4ven om
inte evenemanget skulle hallits,'” dock skulle pengarna troligen hamna i andra branscher.'®

Vidare finns det enligt Karlsson en grupp bland de tillresta besokarna som behover beaktas,
nidmligen de som reser till omradet i annat syfte dn att i forsta hand bestka det aktuella
evenemanget. Till denna kategori kan ndmnas de som hilsar pa slikt och vinner samtidigt
som man besoker evenemanget. Den gruppen kallas vanligtvis for time-switchers, vilket
innebir att de exempelvis besoker sina bekanta exempelvis en gang per ar och kanske viljer
att avldgga besoket i samband med evenemanget. Det visentliga for time-switchers dr att de
skulle ha kommit till platsen oavsett om evenemanget skulle ha genomforts eller inte. Av den
anledningen bor gruppen inte heller inga i en ekonomisk effektanalys och de bor identifieras
genom sirskilda enkitfragor i enkiiten.'” Samtidigt kan vissa besokare ur lokalbefolkningen
riknas in i studien om de uppfyller sérskilda kriterier. Framforallt att de skulle ha besokt det
aktuella evenemanget om det hade lokaliserats till en annan plats.

1> Avsnittet och killorna grundar sig pa ett utdrag frén ”Evenemang i strilkastarljuset!”, Karlsson, D. (2003),
Sid. 16-19

' Burgan, B. & Mules, T. (2000).

' Ryan, C. (1998).

'® Dwyer, L. m.fl. (2000).

17 se exempelvis Getz, D. (1997), Ryan, C. (1998), Ericsson, B. & Vaagland, J. (2002).

'8 Andersson, T.D. (1999a), Mules, T. & Faulkner, B. (1996).

1 Getz, D (1997), Mules. T. & Faulkner, B. (1996).
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Figur 8: Evenemangs paverkan pa lokal ekonomi. Killa: Karlsson, D. 2003.

Figur 8 &r en modell som visar hur de turistekonomiska effekterna av ett evenemang tar sig
uttryck lokalt. Utldggen fran lokalbefolkningen hamnar till storsta delen direkt i den lokala
ekonomin, da dessa #r en naturlig del av omrddets normala ekonomi. I enlighet med
resonemanget ovan skall dock vissa lokala utligg riknas i boxen med extra intdkter (new
money) eftersom en del lokalboende skulle resa ut fran regionen och spendera pengar om inte
evenemanget dgt rum. Merparten av utldggen fran de tillresande bes6karna hamnar direkt i
boxen for extraintdkter eftersom dessa pengar dr “nya” for den arrangerande orten. En liten
del ldcker ur, vilket dr en foljd av den ovan beskrivna kategorin time-switchers. Séledes
representeras den summa som skall kartldggas i en utvirdering av pilen som gér fran "New
money” till den streckade lokala ekonomin i figuren. Det 4r denna summa, bestdende av
utligg fran delar av lokalbefolkningen och de tillresande besokarna, som utgér den
turistekonomiska effekten av ett evenemang for den arrangerande regionen.

Det finns vissa fallgropar nédr en uppskattning av besokarnas ekonomiska utldgg under ett
evenemang ska uppskattas. En av dessa ir att vissa besokare riskerar att riknas dubbelt. Det
giéller exempelvis om respondenter uppskattar sina kostnader fér boende men inte redogor dor
att det var dubbelrum och att kostnaderna egentligen var for tva personer. Om det i en
undersokning dr ett aterkommande fel betyder det att den totala summan som langviga
besokare antas bidra till regionen med blir mycket Overskattad. Kostnader for boende ir en
post som ir litt att riikna fel.*’

En annan fallgrop dr eventuella fel i de fall da man forsoker rikna ut evenemangets
multiplikatoreffekt. Flera forskare med kunskap om evenemangsforskning avrader fran
metoden da det dr ett mycket komplext och osikert verktyg. Enligt Tommy D Andersson

0 Ryan, C. (1998).
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kravs stora teoretiska kunskaper hos dem som ska anvinda metoden, dock dr ofta fallet att
personerna inte behiirskar den kunskapen.”' Ett stort problem som komplicerar anvindandet
av multiplikatorer ytterligare dr det faktum att det inte finns en lamplig multiplikator som
inkluderar alla utgifter en besdkare kan ha under ett evenemang. Samtidigt saknas det
vanligtvis multiplikatorer som mojliggor det Overfora uppgifter mellan lokal, regional och
nationell niva. I de fall det gors blir resultatet sannolikt mycket osikert.”?

Enligt Karlsson dr den geografiska aspekten av stor betydelse da ett omrades multiplikator &r
relaterad till dess storlek. Mindre regioner har ett mer omfattande multiplikatorldckage dn
storre regioner.”> Den geografiska avgrinsningen har dessutom stor betydelse i avseendet att
den bestimmer vilka besokare som ska riknas till lokalbefolkningen.24 Om det sker nagot
direkt eller indirekt offentligt stod eller bidrag till evenemanget bor detta riknas in i en
utvidrdering. Den geografiska aspekten far da ater betydelse. Om det & kommunen som &r
bidragsgivare 4r detta inte nagon vinst for lokalsamhillet eftersom det bara innebdr en
omlokalisering av kommunala resurser till forman fér evenemanget Det pa bekostnad av
kommunens Ovriga verksamhet. I de fall det &r bidrag fran ldns- eller statsniva till den
arrangerande orten, kan det talas om en nettovinst for det aktuella samhillet.”” P4 nationell
niva handlar det ddremot fortfarande om ett nollsummespel.26

! Andersson, T.D. (1999a).

2 Getz, D. (1997).

2 Ryan, C. (1998).

2 Hall, C.M. (1992).

» Mules, T. & Faulkner, B. (1996).
% Andersson, T.D. (1999a).
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4 UDDEHOLM SWEDISH RALLY 2005
4.1 Program och resultat

Infor USR diskuterades det ndstan mer vider &n rally. En mild vinter med lite nederbord fick
manga att tro att det skulle bli det forsta instillda Svenska rallyt sedan 1990. Amnet
diskuterades i savil internationell som svensk och virmlindsk media. Ansvariga for
evenemanget fick vid upprepade tillfille forklara vad som kunde goras, om strickor kunde
flyttas och nir ett beslut om ett eventuellt instéllt rally senast skulle fattas. Trots att vintern
aldrig riktigt kom pa fullt allvar beslutade ledningen att rallyt skulle genomforas.

Nir de tdvlande kom till Virmland for att inleda sina forberedelser var vissa forare och dven
journalister kritiska till tivlingsforhallandena. Alla beklagade att inte inramningen med kyla
och sno skulle bli den 6nskade men vissa var framforallt oroade over sidkerheten. For mycket
grus skulle slita pa didcken vilket innebir hogre olycksrisker for deltagare och publik.
Evenemanget genomfordes utan ndgra storre olyckor och dven om inte snon 1ag djup verkade
publiken njuta av evenemanget precis som vanligt.

Program 2005

Dag Aktivitet

Torsdag Shakedown i R&da med start 08:00.
Invigning i Karlstad under kvéllen

Fredag Likends SS 1 och 4, forsta bil 08:50 och 13:35
Hara SS 2 och 5, forsta bil 10:15 och 15:00.
Torntorp SS 3 och 6, forsta bil 10:55 och 15:40.
Hagfors Sprint SS 7, forsta bil 17:00.

Lordag Sundsjon SS 8 och 12, férsta bil 07:50 och 14:50.
Vargasen SS 9 och 13, forsta bil 08:40 och 15:40.
Fredriksberg SS 10, férsta bil 11:10.
Lejen SS 11, férsta bil 12:00.
Hagfors Sprint SS 14, forsta bil 17:05.

Soéndag Lesjofors SS 15 och 18, forsta bil 07:45 och 11:20.
Rammen SS 16/19, férsta bil 08:30 0ch 12:00.
Malta SS 17 och 20, forsta bil 09:20 och 12:50.

Avslutningsceremoni i Karlstad.

Tabell 5: Program for USR 2005.

USR 2005 inleddes med invigning pa torget i Karlstad torsdagen 10/2 och avslutades pa
samma plats sondagen den 13/2. Tva av specialstrickorna avgjordes inne pa motorstadion i
Hagfors och kallas for sprint da de dr betydligt kortare én Gvriga stréckor.
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Position Forare Land Stall

1 Petter Solberg Norge Subaru

2 Markko Mértin Estland  Peugot

3 Toni Gardemesister  Finland  Ford

4 Harri Rovanperi Finland  Mitsubishi

5 Henning Solberg Norge Ford

6 Daniel Carlsson Sverige  Bozian Racing
7 Gigi Galli Italien Mitsubishi

8 Roman Kresta Tjeckien  Ford

9 Jani Paasonen Finland  Skoda

10 Mattias Ekstrom Sverige  Skoda

Tabell 6: Téavlingsresultatet vid USR 2005.

Tabell 6 visar tivlingsresultatet frain USR 2005. Till de manga tillresta norrménnens stora
gliadje var det deras landsman och mycket populdre Petter Solberg tivlande fér Subaru som
segrade. Sverige fick tva forare bland de tio frimsta, Daniel Carlsson och Mattias Ekstrom.

Efter rallyts genomforande kom som en foljd av den milda vintern en diskussion om
evenemangets framtid. Ska ett vinterrally genomforas sa langt soderut i landet dér klimatet 4r
opalitligt eller skulle det kanske flytta lingre norrut, Dalarna och Jimtland nimndes av vissa
som goda ersittare. Att det fanns utldndska intressenter som gérna ville se ett vinterrally pa
sina orter ndmndes dven det som ett hot. Men det som foljaktligen hénde, kanske till vissa
kritikers forvaning var att USR fick sin status som WRC forliangt till 2008.

4.2 Publiken

Att rally och motorsport dr evenemang som domineras av min ar knappast nagon hemlighet.
Studien av USR 2005 bekriftar det faktum da det bland respondenterna aterfanns 89 % min
och 11 % kvinnor. Undersokningen visar samtidigt att andelen kvinnor i publiken skiljer sig
stort fran ett geografiskt omrade till ett annat. Av publiken fran Vdrmland utgjorde kvinnorna
20 %, Dalarna och Orebro 12,7 % medan andelen kvinnor frin Ovriga delar av Sverige
minskar ju lidngre bort fran platsen for USR de bor. Av norrménnen var strax under 10 %
kvinnor och bland 6vriga utldnningar drygt 12 %.
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Figur 9: Besokarnas medelélder efter bostadsregion. Motsvarande uppgifter fér 2003 ars evenemang
finns med for jamforelse.

Snittaldern for besokarna under USR 2005 var mellan 38 och 39 ar. Generellt kan sigas att ju
ndarmare besokarna bor platsen for evenemangets genomforande desto dldre dr de. En grupp
svenskar som #r betydligt yngre 4n ovriga dr de som kommer fran Vistra Gotaland, deras
snittalder lag pa ungefir 34 ar. Det var relativt fa respondenter i den gruppen, vilket kan
paverka resultatet. De utlindska besokarna var i regel yngre én de svenska.

Frekvens  Procent Kumulativ Procent
Procent 2003
Stockholm 79 17,1 17,1 6,2
Ovr. Svealand 55 11,9 28,9 6,9
Varmland 47 10,2 39,1 32,7
Dalarna/Orebro 41 8,9 47,9 7,7
Vastra Gétaland 29 6,3 54,2 8,8
Ovriga Gétaland 20 4.3 58,5 6,9
Norrland 37 8 66,5 3,1
Norge 90 19,4 86 19,7
Ovr. Utland 65 14 100 8
Summa 463 100 100
Saknade 0
Total 463

Tabell 7: Respondenterna hemregioner. Motsvarande uppgifter for respondenterna 2003 finns med for
jamforelse.

Undersokningen visar att av lokalbefolkningen (Virmland, Orebro och Dalarnas lin) var det
cirka 10 % som var forstagangsbesokare. For vriga Sverige lag snittet samlat runt 20 %.
Bland de utlindska besokarna var snittet betydligt hogre, norrminnen 28,9 % och bland
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Ovriga utlanningar 44,4 %. Totalt var det 22 % av bestkarnas som inte varit pa ndgot USR de
senaste fem aren. Anmirkningsvirt dr det stora antalet trogna besokare fran ndromradet.
Bland virmlinningarna var det 56 % och av besokarna frin Orebro och Dalarnas lin 62 %
som inte missat ett USR de senaste fem aren.

Pa fragan om respondenten besokt nagot annat WRC #n USR de senaste fem aren skiljde sig
svaren mycket mellan olika grupper men totalt sett svarade 22 % att sa var fallet. Av de
utlindska besokarna hade 19 % av norrménnen men néstan 60 % av de ovriga utlinningarna
varit pa andra WRC. Inom Sverige kunde det skilja sig stort fran en region till annan hur
manga av respondenterna som besokt andra WRC. Snittet 1ag pa ungefir 15 % med Vistra
Gotaland i botten med 5 % och Stockholm i topp med néstan 35 %. Det ror sig dock om fa
personer personer. Av viarmlidnningarna var det cirka 13 % som besokt andra WRC. Endast
30 % av dem som varit pa andra WRC hade besokt mer #n fyra andra tivlingar de senaste fem
aren. Det vanligaste bland utlidndska besokare var att de besokt de WRC som arrangeras i eller
i ndrheten av deras respektive hemlidnder. Svenskar och norrmén f6ljde det monstret och hade
salunda besokt Finlands WRC.

For over 95 % av besokarna var huvudsakliga det syftet med vistelsen i omradet att ga pa
USR. Ovriga 5 % angav att syftet med deras resa var att besoka vinner och slikt, fritidshuset
eller ett annat evenemang. Exempelvis tillhorde en respondent en grupp besokare som var i
omréadet for en konferens.

Kategori Frekvens  Procent Kumulativ  Procent
Procent 2003
Hotell 71 30,6 30,6 15,9
Vandrarhem 14 6 36,6 5,6
Stuga/rum/lagenhet 51 22 50,8 28,7
Stugby 32 13,8 72,4 8
Slakt/vanner 29 12,5 84,9 19,9
Fritidshus 17 7,3 92,2 4,8
Husbil/husvagn 15 6,5 98,7 9,6
Annat 3 1,3 100 % 7,2
Totalt 232 100 % 100 %

Tabell 8: Respondenternas val av logi under evenemanget. Motsvarande uppgifter for 2003 finns med
for jamforelse.

Ovanstaende tabell visar respondenternas val av logi under evenemanget. Det Kklart
populiraste alternativet var hotell foljt av stuga, rum eller ldgenhet, stugby dérefter slikt och
vanner.

Biljett 2003 2004 2005

Rallypass 11187 12950 11120
Strackbiljett 30030 29500 25400

VIP/Guest 1820
Eventticket 2300 2510
Rallybuss 550 402

Tabell 9: Antalet salda biljetter vid USR &ren 2003-2005.”

7 Ekholm, P. (2005).
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Antalet sélda biljetter 2005 samt de tva foregéaende aren visas i tabell 9. De biljettformer som
tagits bort till USR 2005 redovisas inte. Antalet inbjudna VIP och giéster ska enligt uppgift ha
varit ungefir det samma senaste dren.”® Eventtickets och rallybussen finns sedan 2004 vilket
dr orsaken till varfor det saknas uppgifter for 2003.

Det exakta antalet besokare for ett evenemang som USR gér inte att fa fram men en
uppskattning kan goras. Utvirderingen 2003 visade att personer som koper strickbiljetter i
genomsnitt besoker 1,84 strickor vilket betyder att den gruppen bestar av 13804 personer
2005. Om man utgér ifran att personer som kopte eventtickets, biljetter med rallybussen samt
hade fatt VIP eller géstbiljetter inte kombinerade dessa med andra biljetter betyder det att
29 656 personer besokte nagon tivlingsstricka eller serviceplatsen under USR 2005.

Det totala antalet besdk vid serviceplatsen och specialstrickorna under USR kan beddmas.
Respondenterna kunde i den utskickade enkédten redogora for antalet samt vilka striackor de
besokt. Flera respondenter, speciellt de utlindska hade i efterhand problem med att aterge
vilka strickor de besokt men kom oftast ihag antalet. Resultatet visade sig ligga mycket néra
det for studien 2003 och dé antalet respondenter var hogre vid det tillféllet anvinds de dven i
den hir utrikningen for Rallypass 4,32 samt VIP/Guest 2,48 striickor.”” Personer som kopt
Eventtickets eller biljett med rallybussen gjorde i snitt tre besok. Dessa respondenter var fa till
antalet och da de inte fanns 2003 finns det inga uppgifter att jamfora med. Resultatet visar att
det totalt gjordes 86 687 besok vid serviceplatsen och specialstriackorna.

Kategori Frekvens  Procent Kumulativ
Procent
Strackbiljett 182 39,6 39,9
Rallypass 226 491 88,7
VIP/Guest 15 3,3 92
Funktionar 13 2,8 94,8
Eventticket 10 2,2 97
Rallybuss 4 0,9 97,8
Annan 10 2,2 100
Total 460 100
Missing 3
Totalt 463

Tabell 10: Respondenternas val av biljetter.

Ovanstaende tabell visar vilken kategori av biljett som respondenterna kopte. Néstan 89 % av
respondenterna valde rallypass eller strickbiljetter. Endast 29 personer kopte nagon annan
form av biljett. Antalet funktionédrer var 13 och i kategorin Annan aterfinns personer fran
media, de som ”plankat” in mm.

2 Ekholm, P. (2005).
¥ Karlsson, D. (2003), Sid. 34
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Dag Stracka Strackbiljetter

Torsdag Shakedown, Rada

Fredag  Likenas, SS 1/4 2174
Fredag Hara, SS 2/5 1541
Fredag  Torntorp, SS 3/6 1798

Fredag Hagfors Sprint, SS 7 1066
Lérdag Sundsjén, SS 8/12 2449
Lordag Vargasen, SS 9/13 4093
Loérdag Fredriksberg, SS 10 2915
Loérdag Lejen, SS 11 1631
Lérdag Hagfors, Sprint SS 14 2394
Séndag  Lesjofors, SS 15/18 544

Séndag  R@mmen, SS 16/19 569

Séndag  Malta, SS 17/20 652

Tor-S6n  Serviceplatsen 3204

Tabell 11:* Antalet salda striickbiljetter vid specialstriickor och serviceplatsen.

Tabell 11 visar hur manga personer som kopte strickbiljetter till de respektive
specialstrackorna. Tydligt dr att det dr betydligt fiarre som koper strickbiljetter under
sondagen &n under tdvlingens tva inledande dagar.

Badge Torsdag Andel Fredag Andel Loérdag Andel Sodndag Andel
Official 5 0,4% 28 0,6% 38 0,4% 19 0,8%
Team pass 11 0,8% 44 0,9% 42 0,5% 18 0,7%
Crew 8 0,6% 8 0,2% 3 0,0% 1 0,0%
Media 25 1,8% 53 1,1% 94 1,1% 24 1,0%
Sponsor 9 0,6% 239 4,8% 191 2,2% 232 9,4%
Commersial 8 0,6% 58 1,2% 68 0,8% 41 1,7%
VIP 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Guest 53 3,7% 375 7,5% 465 5,4% 138 5,6%
Marchal 91 6,4% 310 6,2% 450 5,2% 232 9,4%
Rallypass 1036 73,3% 3043 61,2% 7324 84,4% 1751 71,3%
Totalt inloggningar 1246 4158 6807 2100

Biljetter 168 812 1868 356

Entréer totalt 1414 4970 8675 2456

Tabell 12: Det totala antalet besok och salda biljetter vid serviceplatsen.

Ovanstaende tabell visar besoken vid serviceplatsen vid flygplatsen i Hagfors. Det gér att
utldsa antalet besokare for varje dag samt vilken form av biljett de anvént sig av. Virt att
notera ér att det saldes mer dn 3000 biljetter vilket enbart gav intréde till serviceplatsen. Det dr
fler &n till néstan alla enskilda specialstrackor.

%0 Ekholm, P. (2005).
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Figur 10: Besokarnas utldgg efter bostadsregion. Motsvarande uppgifter for 2003 ars evenemang finns
med for jamforelse.

Inte allt for ovéntat spenderade besokare fran nirliggande omraden mindre pengar dn de som
bodde lidngre bort. Bidragande orsaker dr exempelvis att den sistnimnda gruppen stannade fler
dagar och fick hogre kostnader for boende och mat som foljd. Att norrménnen minskat sina
utgifter kan ha orsakats av att de specialstrickor som valdes ut for studien skiljer sig lite mot
for tva ar sedan. En storre andel av de norska respondenterna aterfanns i Likenis vilket ligger
nédra Norge och dit manga norrmén aker 6ver dagen. Den genomsnittliga besokarens utldgg
bor i ovanstiende figur inte tolkas som fullt realistisk. Orsaken till det ér att kategorin Ovriga
utldnningar bland besokarna dr Overrepresenterad antalsmaéssigt. Forklaringen ligger i att
respondenterna i den gruppen oftare anger en hel grupps totala utgifter 4n vad fallet 4r med
andra respondenter.
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Figur 11: Besokarnas utlidgg efter om de Gvernattar pa annan plats dn sitt hem eller inte. Uppgifterna ér
oberoende av bostadsregion. Motsvarande uppgifter for 2003 ars evenemang finns med for jamforelse.

Studien visar att en person som inte bor i Vdarmland men som viljer att 6vernatta en natt eller
fler under USR spenderar ndstan sex ganger sa mycket pengar 4n en besokare som antingen
bor i Virmland eller endast besokte omradet 6ver dagen.
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Figur 12: Besokarnas utlidgg efter vilken typ av biljett de valde att kopa. Motsvarande uppgifter for

2003 ars evenemang finns med for jaimforelse.
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Diagrammet visar att de besokare som kopte rallypass var de som spenderade mest pengar av
besokarna. Det dr logiskt da deras biljett giller under hela evenemanget och att de dérfor
stannar flera nitter i omradet. De personer vilka bjudits in som VIP eller gést har biljetter som
dven de giller under hela USR och &r enligt undersokningen de som gor av med mest pengar
efter dem som kopt rallypass. Den siffran dr dock en aning for hog dé andelen virmlianningar
som blivit inbjudna enligt studien ir cirka 20 % medan de i verkligheten ir cirka 60 %.*' De
som gjorde av med minst pengar var de som kopte striackbiljetter. Det dr i hog grad
lokalbefolkning samt de som endast kom till evenemanget for en dag som anvinde sig av den
biljettformen.

Utlagg logityp
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Hotell Vandrarhem Stuga/rum/Igt Stugby Slakt/vanner Fritidshus Husbil/husvagn Annat
@2005 3006 1306 1581 4172 667 723 883 1296
@2003 2651 2383 2507 2088 1480 1068 1350 1803

Figur 13: Besokarnas utligg efter typ av logi. Motsvarande uppgifter fér 2003 éars evenemang finns
med for jamforelse.

Bidragande orsaker till varfor de boende i stugbyar spenderade mer pengar 4n andra &r att de i
genomsnitt stannade ldngre tid @n de som anvinde sig av andra boendealternativ. Den
avgorande faktorn #r dock att andelen utldnningar var hog samt att manga utlinningar kopte
paket dér det mesta ingick, som stugan och resan till Varmland. Dessa respondenter hade
svart att redogora for vad som var kostnaden for resan till omradet och vad som inte var,
precis som det fungerar med en vanlig charterresa. Gruppens verkliga utldgg 1ag med stor
sannolikhet inte speciellt hogre #n for de som valde att bo pa hotell.

Studien visar att 29 656 personer besokte nagon tivlingsstricka eller serviceplatsen under
USR 2005 vilket ska jamforas med 30 619 besokare 2003 vilket dr ungefir samma. Totalt ska
besokarna, lokalbefolkningen bortriknad haft utligg pa nidstan 28 miljoner kronor. Om den
siffran &r korrekt betyder det att de tillresta besdkarna spenderade 3 miljoner mer i jimforelse
med 2003 da den totala summan var strax dver 25 miljoner kronor.

3! Ekholm, P. (2005).
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4.3 Media

Under evenemanget var 458 representanter for media ackrediterade, dessa var fordelade pa 29
nationaliteter.*® Totalt svarade 42 av 167 personer pa webbenkiten men deras svar inkluderar
fler personer. Ett exempel 4r att 35 respondenter redogjort for ekonomiska utligg men deras
svar inkluderar ytterligare 22 personer. Av respondenterna kommer atta fran Sverige, fyra
fran Norge, fyra fran Finland, 21 fran 6vriga Europa samt fyra fran andra delar av virlden.
Svensk media star for cirka 15 % av det totala antalet ackrediteringar och 20 % av
respondenterna

Medias erfarenhet av rallysporten skiljer sig mycket at. En stor del av journalisterna, speciellt
de utldandska, jobbar inom fackpress och foljer WRC tédvlingarna jorden runt. Nistan hilften
av journalisterna hade exempelvis inte missat ett USR de senaste fem aren. Av
respondenterna angav endast sju att de aldrig besokt ett annat WRC #n USR. Pa frigan om
hur manga WRC de sett de senaste fem aren svarade en tredjedel 1-5 medan Gvriga sett
betydligt fler, vissa svarade alla.

Angaende boende svarade tre fjardedelar att de inte sov hemma under USR och av dessa
stannade ingen 1-2 niitter, tva tredjedelar 3-4 nitter och 6vriga 5 nitter eller fler. Over hiilften
valde att bo i Karlstad medan 6vriga fordelade sig 6ver Virmland med tonvikt pa Hagfors
samt en i Dalarna. En klar majoritet av media valde att bo pa hotell, 6vriga med nagot
undantag hade hyrt hus eller ligenhet genom egna kontakter.
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Figur 14: Representanterna for medias genomsnittliga utgifter. Summan redovisas i sex olika poster.

32 Tonér, H. (2005).
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I genomsnitt hade representanter for media en utgift pd 5371 kronor per person vilket dr en
marginell 6kning mot 2003 di snittet lag pid 5328 kronor.” DA svensk media ir
dverrepresenterade i undersokningen och da dessa i regel gér av med mindre pengar pa plats
in utlindsk media blir uppgifter pa ekonomiska utligg sannolikt lite lagt angivna. Pa fragorna
om hur mycket pengar som spenderades pa ndjen och shopping var det dock flera som inte
angav nagon summa alls.

Kategori Summa 2005 Summa 2003

Media 2459918 1998 000
Resultat  +461 918

Tabell 13: Medias totala utgifter 2005. Motsvarande uppgifter for 2003 finns med for jamforelse.

Studien visar att medias ekonomiska utldgg 6kade med mer @n 450 000 jamfort med 2003.
Vilket tidigare ndmnts, kan det inte forklaras med 6kade utgifter for varje journalist utan med
att mediebevakningen okat de senaste aren. Vid USR 2005 var det 458 ackrediterade
representanter for media mot 375 stycken 2003.%*

4.4 Deltagarna

Deltagarna brukar delas upp i fabriksstall och privatteam. Skillnaderna mellan dessa grupper
ar stora men det finns dven vissa gemensamma namnare. De bada grupperna deltar i samma
tiavlingar men medan fabriksstallen aker jorden runt och stéller upp i alla WRC-rallyn, viljer
flertalet av de mindre privatteamen att av praktiska och ekonomiska skél att koncentrera sig
pa de tavlingar som dger rum nira hemorten. Skillnaderna i personal och ekonomiska resurser
ir avsevidrda vilket gor att grupperna separeras i undersokningen. Det dr betydligt mer
praktiskt och samtidigt blir uppgifterna sikrare vid exempelvis uppskattningar av deltagarnas
utgifter.

Det kan vara svart att fa en god oversikt pa deltagarnas val och plats av logi under USR.
Speciellt de stora fabriksstallen har manga medarbetare som bor pa olika platser, stannar olika
linge i omradet och kanske byter boende under tidvlingens gang. Av den anledningen kunde
respondenterna ange flera svarsalternativ pa fragor om logi. De klart vanligaste platserna for
deltagarna att bo pa var i Hagfors och Karlstad med nidromraden vilket 6ver 70 % av
respondenterna angivit. I ett fall hade personal bott i Dalarna. En majoritet av personalen
bodde pa hotell och cirka en tredjedel bodde i hyrda hus eller stugor. Ett mindre team hade
dven haft personal i husbilar.

Till USR anmildes 68 privatteam. Totalt hade teamen 476 medlemmar och en utgift pa 37000
kronor per team. Det betyder ett snitt pd sju medlemmar och utligg pa 5285 kronor per
person. Sammantaget ska de 68 privatteamen ha haft ekonomiska utldgg pa 2 516 000 kronor.

En skillnad mellan USR 2003 och 2005 var att ett av stallen, Hyundai dragit sig ur och ersatts
av Mitsubishi. De sex stallen och tva didckproducenterna Michelin och Pirelli hade en
genomsnittskostnad pa 562 685 kronor och 43 personer i personal. Det ger en kostnad pa 14
713 kronor per anstilld under de 5-8 dagar de vanligtvis stannade. Sammantaget blir det en
summa pa 5 061 600 kronor. De anstillda har enligt studien 2003 traktamente pa 500 kronor

3 Karlsson, D. (2003), Sid. 39
34
a.a.
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per dag och de ska ha férbrukat 40 % av den summan. D4 flertalet stannat 5-8 dagar ska det
innebiira en summa pa 468 000 som spenderats i Virmland.*

Kategori Summa 2005 Summa 2003
Privatteam 2516 000 3527 451
Fabriksstall 5061 600 4501 480
Fabriksstall Traktamente 468 000 468 000
Totalt 8 045 600 8496 931
Resultat -451 000

Tabell 14: Deltagarnas totala utgifter 2005. Motsvarande uppgifter for 2003 finns med for jdmforelse.

Ovanstdende tabell visar att mer &n 8 miljoner kronor spenderades av de deltagande teamen,
tva dickproducerande foretag samt deras personal. Uppgifterna dr ungefirliga men det mesta
tyder dnda pa att de &r i underkant. Speciellt vad det giller de anstilldas privata utgifter under
evenemanget finns det mycket lite information.

4.5 Det ideella engagemanget

Enligt tidigare undersokning utfors cirka 42 500 ideella arbetstimmar av 3300 personer under
USR.’® Om alla de timmar som liggs ned fore och efter evenemanget riknades in skulle
siffran bli betydligt hogre. Virdet av den ideella arbetstid som 14ggs ned kan berdknas. Enligt
riktlinjer for EU-projekt viirderas en ideell arbetstimma till 165 kronor.”” Det skulle innebira
ett totalt virde pi over 7 miljoner kronor. Aven om det endast rér sig om en hypotetisk
summa visar det dock att USR skulle bli mycket svart att genomf6ra av ekonomiska skil om
det inte vore for de femton foéreningar som star bakom organisationen fér evenemanget eller
samarbetar med den.

Givetvis dr inte USR endast en belastning for de involverade foreningarna. Evenemanget
genererar intékter vilka varierar pa grund av flera anledningar. Det mest avgorande &r vilken
specialstricka foreningen ansvarar for. En populédr stricka som attraherar mycket publik
genererar mer pengar 4n andra genom forsidljning av mat och dryck, parkeringsavgifter etc.
Foreningens egen driftighet inverkar @ven den till viss del. Foreningarna kan exempelvis
ordna speciella foretagspaket med ordnade eldstidder, ved och mat som inbringar extra pengar.
En annan faktor dr den om foreningen dr en av dem som ansvarar for USR eller om den
genom avtal endast skoter en specialstricka. Den sistndmnda gruppen kan ha storre provision
per sald biljett och andra formaner. Nackdelen ir att de inte 4r med och delar pa ett eventuellt
dverskott fran evenemanget och inte heller dr med och fatta de avgorande besluten. En stricka
kan komma att flyttas och da stér en férening plotsligt utan en viktig inkomstkalla.

Nagra respondenter beréttade att deras foreningar i sjdlva verket inte gor nadgon storre vinst pa
evenemanget trots ett stort engagemang fran manga personer. De tjénar ibland mer pengar pa
andra evenemang och motortdvlingar da de sjidlva ansvarar for arrangemanget. Fér andra

» Uppgifterna angéende traktamenten dr himtade fran Daniel Karlssons studie 2003 sidan 39-41. Summorna ir
ungefirliga och utgar ifran det antalet personer som arbetade vid USR 2003.

* Karlsson, D. (2003). Sid. 40

37 Linsstyrelsen i Varmland, (2005).
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foreningar &r istidllet USR helt avgorande for deras verksamhet och den storsta inkomstkéllan
under aret. En forening driver exempelvis en egen liten anldggning vilket skulle vara mycket
svart utan intidkterna i samband med USR.

Det ir salunda inte enbart ekonomiska skil for foreningarna och dess medlemmar att vara
med och bidra till genomférandet av USR. Flera respondenter ndmner evenemangets
betydelse for det lokala néringslivet, marknadsféringen av Sverige och Vérmland och inte
minst stoltheten och glidjen Over att ha en rallytivling med VM-status i omradet. Det
forekommer dock att medlemmarna far viss kostnadsersittning for anvindande av sina bilar
och liknande utgifter. De fér dven ett frikort som giller vid alla entréer under evenemanget.

De foreningar vilka behdvde langt fler personer under USR dn vad de har medlemmar har
betalat utomstaende lite for att fa ihop tillrickligt manga méinniskor. Generellt sett ér det inte
allt for svart att rekrytera frivilliga till evenemanget. Det blir en bra méjlighet for foreningarna
att intressera minniskor och speciellt yngre for foreningsliv i allmédnhet och motorsport i
synnerhet. Det &r dock viktigt att fa manga med erfarenhet och dven #ldre till evenemanget pa
grund av sikerhet och for att det dricks mycket alkohol vilket krdver att personalen har
pondus.

4.6 Marknadsforing genom media

Det brittiska medieforetaget ISC (International Sportsworld Communication) har sedan en tid
dgt marknadsrittigheterna till World Rally Championship. ISC har bland annat haft som mal
att marknadsfora varumérket WRC globalt och didrmed konkurrera med exempelvis Formel 1.
ISC producerar dven tryckt material och radio, TV samt Internet. ISC fungerar dessutom som
serviceinrittning for lokala TV bolag som kopt réttigheter att sinda WRC i det egna landet.®®

Vid Uddeholm Swedish Rally i ar (2005) hade ISC ackrediterat 22 TV bolag med 239
personer, 3 radiostationer med nio personer och en internetsajt med en person. Sedan ar 2004
hade antalet TV-bolag minskat med 37 procent och antalet personer med 15 procent. Aven
radiostationerna hade minskat i antal (dock var det nidstan samma méngd personer som
arbetade med radio) och likasa forekom det en kraftig minskning av internetsajterna. Det
totala antalet ISC ackrediterade var 249 personer vilket var en minskning med 17 procent fran
2004 (301). Vilket dven framgatt tidigare sa var det totala antalet ackrediterade fran media vid
2005 ars Uddeholm Swedish Rally cirka 458 personer fordelade pa 29 olika nationaliteter.
(TV, radio, Internet och trade: 249, Svenska journalister/fotografer samt Sveriges Radio
Virmland: 62, Utlandska journalister/fotografer: 70, FIA:s permanente journalister/fotografer:
66 samt Teamens mediarepresentanter: 11) Att antalet svenska ackrediterade journalister
minskat under senare ar hinger ihop med FIA:s strikta krav pa ett visst antal ackrediterade
och vilka som kan bli ackrediterade.”

ISC:s TV-produktioner innefattar bildmaterial och i samband med USR é&r det skogar,
vinterlandskap, dlgar och andra vilda djur som syns. ISC har for avsikt att marknadsfora rally
som méanniska och maskinen i kamp med elementen. For den svenska tidvlingen innebér detta
att de genom TV-bilderna forsoker frambringa en vildmarkskiinsla.*’

3 Karlsson, D. (2003), Sid. 44
¥ Tonér, H. (2005).
40 Karlsson, D. (2003), Sid. 44
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ISC for statistik 6ver antalet TV- tittare i ett internationellt perspektiv. De senaste tva aren har
tittarsiffrorna okat stadigt. I konkurrens med OS i Aten och fotbolls EM i Portugal, steg
tittarsiffrorna fran 685 miljoner ar 2003 till 772,8 miljoner &r 2004.*' For Sveriges Televisions
del var antalet TV- tittare 2003 nagot 6ver 1,5 miljoner. Till arets rally hade den siffran 6kat
nagot till att berdra drygt 1,8 miljoner TV- tittare. Da inga siffror finns tillgéingliga angadende
TV- tittandet globalt sett for arets USR har en jimforelse gjort med de siffror som finns
tillgﬁngliga,élet vill sdga fran 2002 till 2004. Figur 15 redogér for hur tittarsiffrorna for WRC
globalt sett:

TV-tittare i tusental WRC 2002-2004
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Figur 15: Det ungeférliga antalet TV-tittare i tusental vid olika WRC-rallyn 2002-2004.

For USR:s del har tittarsiffrorna globalt sett 6kat for varje ar. Under 2002 sag lite drygt 40
miljoner USR medan det ar 2004 hade okat till strax 6ver 50 miljoner TV- tittare. Jamfort
med andra WRC rallyn 2004 var det enbart tva som hade hogre tittarsiffror an USR, Telstra
Rally Australia och Network-Q Rally of Great Britain (Wales).

Nir det giller den svenska TV-statistiken (SVT) for USR ar 2005 sa framgar att 590 000
personer satt framfér TV-apparaterna torsdagen den 10 februari och avnjot rallysporten. Vid
malgangen, pa sondagen efter, var antalet tittare 430 000 och pa kvillen samma dag var det
280 000 personer som tittade pé rallyt.*

Hemsidan tillhérande WRC (www.wrc.com) har i genomsnitt 270 000 unika besokare varje
ménad.** Forutom WRC:s officiella hemsida har #ven USR en egen hemsida
(www.swerally.se) som, speciellt innan rallyt, &dr vilbesokt. Nedanstaende tabell redovisar hur

4T WRC 2004 Fact book.

“ Ibid. Sid. 11

43 Tonér, H. (2005).

# WRC 2004 Fact book. Sid. 42
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manga tréiffar och unika besdkare USR officiella hemsida hade dagligen perioden juli 2004 till
maj 2005 (Observera att tabellen redovisar ett index beroende pa den stora skillnaden mellan
antalet triffar och unika besokare under éret):

Webstatistik 2004-2005
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Figur 16: Webbstatistik. Det ungefirliga antalet triffar och besokare pa USR: s hemsida, perioden juli
2004-maj 2005. %

Som synes Okar antalet besok dagligen markant manaden innan och under rallyt for att sedan
avta. Under januari manad hade USR:s hemsida 2990 unika besokare for att sedan under
februari méanad oka till 6141 Jamfort med 2003 var 2005 érs besokare, under perioden januari
till februari 2005, nagot fler. Det finns ytterligare hemsidor som handlar om USR, en av dessa
sidor star Rallyalliansen i Hagfors for (www.rallyhagfors.com). Under januari och februari ar
2003 hade denna sida 47 000 unika besckare.*

WRC och séledes dven USR far dven en internationell marknadsféring genom ett officiellt
TV-spel till konsolen PlayStation och dess eftertriidare PlayStation 2. Enligt Karlsson hade
detta spel vid ar 2003 sélts i ungefiar 300 000 exemplar och ett annat spel, WRC II Extreme,
hade vid samma tid salts till cirka 20 000 personer i landet. En spelare som ska kiora USR
mots forst av en informationsvideo med exempelvis vinterlandskap samtidigt som det berittas
om de forhallanden som giller under just det aktuella rallyt.47 Enligt 2004 Fact Book
forekommer samtliga korbanor och officiella forare i de olika spelutgavorna for respektive ar
mellan 2001 och 2004. Ledande marknader for WRC spelen aterfinns i Frankrike, Spanien,
Storbritannien samt Tyskland.48

Uddeholm Tooling AB (USR:s namngivande sponsor) gav foretaget Observer i uppdrag att
producera en rapport om mediebevakning av befintligheten av nyckelorden Uddeholm

4> Ekholm, P. (2005).

4 Karlsson, D. (2003), Sid. 47
4T Karlsson, D. (2003), Sid. 46
48 WRC 2004 Fact book. Sid. 36
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Swedish Rally och Uddeholm Tooling tor perioden 2002 02 20 — 2003 02 28. (Framst &r det
nyckelordet Uddeholm Swedish Rally som omndmns i de artiklar som redovisar enligt
uppgifter fran Uddeholm Tooling AB.) Denna undersokning avsdg dagspress, fackpress och
populérpress och material fran nyhetsbyréer. Nyckelorden omndmns i 662 artiklar och var
fordelade pa 152 tidningar och nyhetsbyréer. Dagspressen dr det dominerade mediet med
innehavet av over 80 procent av samtliga artiklar. De flesta artiklarna skrevs i februari da
detta ir tiden for avgorandet av rallyt.* For 2005 var motsvarande uppgifter i dagspressen
352 artiklar i 45 tidningar, fackpressen 57 artiklar i 8 tidningar samt géllande nyhetsbyraer 8
telegram i Observer.”® En minskning av antalet artiklar i Sverige med koppling till USR beror
fraimst pa att farre svenska tidningar finns representerade vid evenemanget pga. att antalet
ackrediterade svenska journalister minskat till f6ljd av FIA:s hardare restriktioner fér media.

ISC gav ut ett rallymagasin med namnet Rally xs over hela virlden. Hér fanns en del
forberedande information. Infor USR 2003 stod det att lisa om hur ndstan omattligt
hjdlpsamma svenskarna dr samt att det dr dyrt att vara turist i Sverige. Det framkommer
vidare att det finns bra restauranger i Karlstad, att de flesta aktiviteter med rallyanknytning i
staden sker kring torget och s& vidare. Det gavs information om huruvida ménniskor kunde
resa till Sverige och Karlstad. Adresser presenteras till svenska organisationskommittén samt
till Karlstads kommuns engelsksprakiga hemsidor.”' Magasinet Rally xs existerar inte lingre
utan informationen som nimns ovan finns nu istéllet i andra facktidningar samt pa WRC:s
hemsida®. USR ger infor evenemanget ut Rally Magazine som bl.a. gar att kdpa pa OKQS —
stationer i tivlingsomradet. Tidningen ger i forsta hand information om de deltagande stallen,
evenemanget inklusive kartor till alla specialstrickor, serviceplasten mm. >

4.7 Synpunkter fran néringslivet

Foljande avsnitt innehaller synpunkter och information fran respondenter som far representera
det vdrmldndska niringslivet samt personer fran turismorganisationer i ldnet. Materialet har
samlats in via telefonintervjuer och intervjuer genom e-post.

Samtliga respondenter instimde i att USR har en stor betydelse for turismnéringen i
Virmland. Dessutom framholls evenemanget betydelse for bilden av Sverige och alltsa inte
endast Viarmland utomlands. Att det var brist pa ordentligt vintervider 4r nagot som nagra
respondenter anser ha haft inverkan pa turismen under USR. Spekulationer i media om ett
eventuellt instillt rally alternativt ett rally utan sn6 och is kan ha paverkat de personer som
haft for avsikt att besoka evenemanget.

Hotellbranschen och foretag som erbjuder annan form av logi anses vara de stora vinnarna pa
USR. Att evenemanget halls i februari nidr det undantaget for skidanliggningarna #r lag
beldggning gor intdkterna till ett vilkommet tillskott. Diarigenom konkurrerar inte heller
besokarna till rallyt om bidddarna med andra turister som fallet skulle kunna vara om rallyt
gick av stapeln under sommaren dé regionen normalt attraherar méanga turister anda. Antalet
bokningar av stugor gjorda av Expo Hagfors motsvarade ungefiar 5000 géstnétter. Det &dr en
klar minskning jamfort med rekordaret 2004 da det bokades 8000 géstnitter men det &dr dven

4 Karlsson, D. (2003) Sid. 45-46
%0 Rundgvist, B. (2005).

5! Karlsson, D. (2003) Sid. 46

2 WWW. WIc.com

%3 Rally Magazine 2005.
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en klar minskning mot 2003. De radande véderforhallandena anses av néagra respondenter
forklara en del av tappet.

Handeln i ldnet paverkas mycket olika av USR, det blir tydligt i en jamforelse mellan
exempelvis Karlstad och Hagfors. Butikernas Oppettider avviker inte ndmnvirt fran det
normala under rallyt och omséttningen dr ungefir den samma. I Hagfors har rallyt en betydligt
storre inverkan. Butikerna har sedan néagra ar forlingda 6ppettider och manga av dem forsoker
hitta extra erbjudande under de aktuella dagarna. Affirernas omséttning varierar framst efter
vilket utbud de har. Nagra butiker sdger sig inte ha en speciellt mycket hogre forsiljning
under USR medan andra nistan dr beroende av evenemanget. Att handeln upplevs ha minskat
i Hagfors mot 2004 ansags som en foljd av ett ldgre antal besokare.

Om rallyt lyser med sin franvaro dagtid i Karlstad s& mérks det mer pa kvéllar och i stadens
nattliv. Eftersom en stor del av alla besokare bor i Karlstad kommer de tillbaka pa kvillen nér
den sista specialstrackan korts for dagen. Manga gar ut och iter pa stadens restauranger som i
manga fall har extra erbjudanden och lingre Oppettider. Karlstads barer och nattklubbar
miérker ett uppsving under USR. Det &4r manga géster och tillstandet att silja alkohol dndras
tillfilligt och didrmed forlings Oppettiderna ndgon timma. Aven i Hagfors mirks rallyt av
under kvillarna. Restauranger stinger senare dn vanligt och pa torget finns det télt for 61 och
matservering uppsatta.

Rallyevenemangets flytt norrut #r ndgot som &r patagligt och som kommer fram i
intervjuerna. Under USR 2005 kordes exempelvis ingen specialstricka i nidrheten av Karlstad,
de enda direkta aktiviteterna i staden var invigningen samt malgéngen vilka skedde pa torget i
centrum. Bland respondenterna i Karlstad finns det en forstaelse for att rallyt kors lingre
norrut pd grund av viderforhallandena men att om det dr mojligt sd borde nagon
specialstracka koras ndrmare Karlstad. Nagon respondent ndmnde att den riktiga rallykénslan
inte ldngre finns i Karlstad. I Hagfors har rallyts flytt norrut omvént fatt mer positiva
konsekvenser. Hagfors ses mer som den verkliga “rallyorten” nu nir kommunen aterfinns i
centrum av hindelserna. Den sprintstricka som sedan nagra ar kors inne pa motorstadion i
Hagfors har en positiv inverkan pa staden. Pa fredag och lordag kvill samlas tusentals
ménniskor inne i stadens centrum varefter det ligger nira tillhands att stanna nagra timmar
extra for mat o dryck och andra ndjen.

Respondenterna anser att det &r viktigt att de olika aktdrerna i ldnet samebeter vil angaende
USR och det som kretsar kring evenemanget. Det for att det ska vara ett bra evenemang och
for det ska ge tillbaka sa mycket som mdojligt till regionen. Organisationen bakom USR anses
fungera bra och respondenterna dr genom sina foretag eller organisationer direkt eller indirekt
(kopmannaforeningar) engagerade i evenemangets utformning. Flera antyder dock att &n mer
samarbete behovs och att det ddrigenom géar att gora USR till ett bittre evenemang och
omradet mer attraktivt fér besokare. Det arbetet dr enligt vissa respondenter pagéaende men att
manga planer och forslag fortfarande bara ir pa idéstadiet. Samtliga respondenter &r Gverrens
i det att ett instillt rally eller &nnu virre en flytt av evenemanget skulle vara mycket allvarligt
och att forlusten skulle vara mycket svar att ersitta. En respondent fran det privata
néringslivet anser att arbetet med att utveckla nya produkter ur USR ir positivt men att minst
lika mycket energi borde liggas pa att utveckla helt nya evenemang och attraktioner for
besokare. Enligt denne person &r det inte bra for regionen att bli 4n mer beroende av ett enda
evenemang som kan komma att forsvinna pa sikt eller fér den delen bli instéllt ett ar.
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5 SYNPUNKTER PA EVENEMANGET

5.1 Publikens upplevelse vid USR

Publiken om evenemanget
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pplevelse ppleveise pPlevelse |y ingarrangemang| Kvalité boende | Service allmént Information  |Totala upplevelsen|
sprinten specialstrackor | serviceplatsen
O Daligt 6.9 25 37 21,1 33 12 6,1 1
/B Varken bra eller daligt 8,8 7.1 15,9 32,2 23,1 17,5 20 55
DB 843 904 804 467 736 813 739 938

Figur 17: Publikens asikter om service och upplevelsevirde.

Ovanstaende figur visar att besokarna vid USR generellt dr ndjda med det mesta under
evenemanget. Det mest talande for det dr det faktum att det dr helheten den totala upplevelsen
som besokarna dr mest positiva till. Mer dn 90 % av besokarna var néjda med upplevelsen av
evenemanget. Mest negativt instidllda var respondenterna till det som erbjuds runtomkring
sjdlva rallyt. Det giller shopping, kringarrangemang sdsom néojen, restauranger och dylikt.

Svenska respondenter var mest kritiska till vilken kvalité pa boendet de fick i forhallande till
kostnaden. De utldndska besokarna kommenterade inte priset i sig utan mer den allménna
standarden pa boendet och avstandet till specialstrickorna.

"As an overseas visitor the choice of accommodation was disappointing, otherwise the rally itself was well
organised”

Man 53 ar fran Storbritannien
" Difficult to find good hotel which is reasonably situated in distance to the special stages”

Man 49 ar fran Nederldnderna

De inbitna rallyentusiaster som bara kom till omradet for att se bilarnas framfart i skogarna
brydde sig relativt lite om kringarrangemang och liknande under evenemanget. De som bodde
inne i Karlstad eller Hagfors och som reste med familjen eller i storre sdllskap brydde sig mer.
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De sistnimnda kommenterade dels det som skedde i direkt anknytning till rallyt men dven
andra saker.

“Hela Virmland mdste satsa pa mera kringarrangemang, exempelvis sponsorby, olika dventyr, event med olika
teman runt serviceplatsen och sprinten”

”Kanske nagon artist pa serviceplatsen och eventuellt nagot mer for barnen som trollkarl, karusell etc.”

Man 38 fran Vargarda

”Det var daligt med aktiviteter under fredagskvdllen och lordagen pa torget i Karlstad. Man mdrkte inte att det
var ett VM-rally i stan fransett att det stod en rallybil pa startrampen”

Man 50 ar fran Kungsor
”Det hade viirt fint med utvidet dpningstider i svommehallarna!”

Man 33 ar fran Norge

Varken biéttre

Battre eller simre  Samre
Upplevelse 12 15 6
Service 13 8 9
Kringarrangemang 8 12 10
Totalt sett 12 11 7

Tabell 15: Jamforelse av upplevelsevirdet mellan USR och andra WRC. Enligt de askadare som har
varit pa andra WRC-Rallyn. Siffrorna anger antal respondenter.

Tabellen visar vad besokare med erfarenhet av andra WRC ansadg om USR i jamf6relse med
dessa. Sett till svarsalternativen bittre och sdmre var respondenterna mest positiva till
upplevelsen av evenemanget samt helheten. Mest negativa var respondenterna till
kringarrangemang och vad som erbjuds i omradet utdver sjdlva rallytivlingen. Det var enda
fragan dér det var fler besdokare som fann USR sidmre dn andra WRC. Pa fragan om
besokarnas upplevelse vid USR stér sig mot den vid andra WRC svarade 11 journalister att de
ansag upplevelsevirdet vara hogre vid USR, 14 att det antagligen var likvirdigt och ingen att
det skulle vara ligre.

”Jag har varit i Finland och sett pa WRC. I Finland gar sprinten sa sent sd att alla som sett pd specialstriickan
innan hinner dit. Ddr gor man dven i ordning fler publikplatser med liktare och rojning for publiken. Vira
publikplatser verkar mest vara for fa alla att betala intriide”

Man 33 ar fran Munkfors
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Specialstrackorna Serviceplatsen
Bra Varken bra Daligt Vetej Bra Varken bra Daligt Vetej

eller daligt eller daligt
Toaletter 35,1 17,2 13,8 33,9 52,7 15,5 10 21,8
Mat och dryck 53,4 241 9,9 12,6 59,1 18,2 9,1 13,6
Parkering 63,2 19,5 10,3 6,9 70,9 8,2 10 10,9
Personal 75,3 13,2 2,3 9,2 68,2 16,4 1 14,5
Sophantering 41,4 25,3 57 27,6 54,1 20,2 2,8 22,9

Tabell 16: Besokarnas asikt om service. Tabellen visar exempel fran specialstrickorna inklusive
Hagfors sprint samt serviceplatsen. Siffrorna dr angivna i procent.

I regel var bestkarna nojda med den service och de faciliteter som erbjuds under USR. Nir
det giller specialstrickorna dr det svart att uttala sig om servicen allmént. Publikomradena &r
nu mer indelade i A, B och C klass dir det erbjuds mest service och faciliteter vid de
forstnimnda och minst vid de sistnimnda. Att andelen missnojda respondenter stannar pa
cirka 10 % eller mindre kan forklaras med att forvintningarna sannolikt #r relativt laga med
tanke pa en stor del av evenemanget utspelar sig ute i naturen. Minst njda var respondenterna
angaende toaletter pa specialstrickorna, ddr det helt logiskt &ven dr méanga som svarat vet ej.
Pa manga platser fanns det helt enkelt endast ett fatal toaletter eller inga alls. Mest ndjda var
annars respondenterna med personalen. Det faktum att lite information kommer pa engelska
4r nagot som manga utlindska besokare reagerat pa.

”Jag tycker att det skulle finnas en speaker som talar engelska”

Man 35 ar fran Tyskland

"Skulle gjerne vart annen type mat en polse og burger. Jag ville kjopt kotletter eller annen type grillet mat”
Man 28 ar fran Norge

”Rallyt dr vildigt bra men synd dr att det blir svarare och svarare att se manga stréickor pa grund av tidsplanen.
Forr var det ldttare men det far man ta. Svenska kommer jag att se sd linge jag kan ga!”

Man 33 ar fran Hammaro

Jag onskar att man kunde komma in pa strickorna pa fler stillen. Det blir for mycket publik koncentrerat pa
publikplatserna nu, Man ser inget!”

Man 59 ar fran Fagersta

”Slépp in bilarna pa strickan tills tva timmar dterstar till att slappa ivdg forsta tivlingsbil”
Man 61

”Légre parkeringsavgifter, det dr dyrt att betala sa mycket pengar for att sta pa en dker”

Man 26 ar fran Allingsas
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5.2 Miljoarbetet
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Figur 18: Publikens syn pa miljoarbetet. Med avfallshanteringen avses den pa specialstrickor och
serviceplatsen. Stapeln for miljoarrangemang syftar pa atervinning och avfallshanteringen for hela
USR. Med information avses kvalitén pa det material om miljéarbetet vid USR som cirka en femtedel

av respondenterna tagit del av. Betyg miljoarrangemang avser helheten under evenemanget.

Resultatet visar att respondenterna i regel dr néjda med det miljoarbetet som bedrivs vid USR.
Angaende information om miljéarbetet som bedrivs vid USR var det strax over en femtedel

av besokarna som sade sig ha tagit del av den.

”Det har blivit biittre med avfallshanteringen pa striickorna. Men vissa orkar ju inte bira tillbaka det som de
burit ut i skogen sa jag tycker att pa vilbesdkta stillen s dr det en enkel losning att scitta upp en sopsdick runt

ett trid. Da kanske vissa ligger skripet ddri”

Man 21 fran Linkoping.

Varken bra
Bra eller daligt Dalig
Information 8 6 0
Miljdarrangemang 18 16 0
Ett miljovanligare USR 23 11 3
Deltagarna och miljén 20 14 0

Tabell 17: Miljoarbetet vid USR enligt media.

48




Det var endast ett fatal av journalisterna som sade sig ha gétt igenom nidgon information om
miljoarbetet vid USR. Det arbetet som gors angaende miljon ansdg ingen vara daligt. Nagra
respondenter ansag till och med att det 4r mindre viktigt att arbeta for ett mer miljovinligt
evenemang. En klar majoritet ansag det dock vara viktigt med ett mer miljovinligt rally.

Deltagarna var positiva till det miljdarrangemang som finns vid USR. Det var endast ett fatal
som hade sett nagon information om miljoarbetet men dessa ansag att informationen var bra.
Ingen respondent var direkt missnéjd med den sophantering och atervinning samt transporter
som bedrivs generellt under evenemanget och inte heller angaende de tdvlandes fordon och
servicen. En respondent ansag att skridpcontainrarna borde tommas lite oftare. Trots den
positiva instéllningen tyckte alla respondenter utom en att det var bra om USR utvecklades
mot att bli ett mer miljomassigt hallbart rally. Endast sex av respondenterna ansag sig kunna
gora en jamforelse mellan USR och andra WRC angéaende miljarbetet. Deras asikt var
allmint att en jamforelse var till USR: s fordel.

”More containers for rubbish and oil, more frequent empty containers”

Representant for ett av de deltagande teamen

Varken battre
Bittre eller samre Séamre

Miljdarrangemang 12 17 2
Avfallshantering specialstréckor 13 14 3
Avfallshantering serviceplats 12 13 1
Betyg miljoarbetet 14 17 0

Tabell 18: Publiken om miljoarbetet vid USR jamfort med andra WRC.

Varken battre

Battre  eller samre Samre
Information 12 14 0
Miljdarrangemang 16 13 0
Deltagarna och miljén 14 14 0

Tabell 19: Media om miljoarbetet vid USR jamfort med andra WRC.

Tabell 18 och 19 visar vad publik och journalister ansag om miljéarbetet vid USR i jaimforelse
med det vid andra WRC. En anledning till varfor det finns negativa personer i publiken men
inte bland journalisterna kan vara att dskadarna jamfor fraimst med WRC i norra Europa
medan journalisterna 4 andra sidan besokt betydligt fler dven i andra delar av vérlden dér
miljotinkandet dnnu inte slagit igenom.
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5.3 Sidkerhet

Totalt sett
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Figur 19: Publikens asikt om sdkerheten.

Overlag var publiken positiv till sikerheten under USR. Studien visar dock att skddarna var
mer negativt instdllda till sdkerheten pa vigarna under transporterna till och fran
publikplatserna medan de verkar mer ndjda med sdkerheten vid specialstrickorna. Av
respondenterna sade sig nidstan 57 % tagit emot information om sidkerheten under
evenemanget, det stora flertalet anséag att den informationen var bra.

Det faktum att publiken ansag att sikerheten héller en hog niva visar sig dven da endast 27,6
% ansag att det skulle vara positivt om sikerheten okades ytterligare. Orsaken till ett klent
intresse for hojd sdkerhet kan vara att méanga askddare i sddana fall befarar ett sinkt
upplevelsevirde da de flyttas ldngre fran specialstrickorna och far en allmént sédmre sikt.

”Funktiondrerna var overlag bra men ni har unga grabbar och tjejer som ej har rutin av motor tivlingar. Tvd
timmar innan téivlingen bérjar blev jag tillsagd att limna viigen och ga 50 meter in i skogen. Niir det sedan
gdllde hade ungdomarna trottnat och satt istdllet och grillade korv. De dldre rutinerade dr mer avslappnade och
pratar med besokarna och ser till att ingen star pa farliga stillen. Negativt dir alltid léitt att skriva...”

Man 58 ar fran Ydre.

"Tdvlande ska folja gdllande trafikregler!”

Man 51 ar fran Osthammar

”Scikerheten blir mer o mer éverdriven ar for ar”

Man 22 ar fran Lindesberg
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”Det dr trakigt med fylleslagen efter banstrickningen. Jag brukar inte haka upp mig pa folk som festar, men néir
unga killar och tjejer vinglar runt i dikena, da dr det bdde farligt och trist att se. Jag kan forsta att detta dr svart
att gora ndgot at, men det kan vara bra att notera detta”

Man 41 fran Givleborg

"Till Torntorp anordnades transport pa lastbilsflak dir en bra idé vilket skulle vara perfekt med en chauffor som
korde ansvarsfullt med tanke pa riskerna. Resan blev en vansinnesfird.. Att som arrangor skryta om scikerheten
runt specialstrdckorna och samtidigt utsditta besokarna for livsfara dr inte forenligt, anlita chaufforer med vett i
huvudet”

Man 42 ar fran Vaggeryd

Bland deltagarna hade tio av elva respondenter mottagit information om
sikerhetsarrangemanget och de var ndjda med den. Respondenterna ansag att sikerheten for
de tivlande, publik och media holl en hég niva kring specialstrickorna. Sikerheten pa
transportstrickor och i dvrigt var tillfredstillande men bedémdes som lite simre dn den vid
specialstrackorna. Alla respondenter utom en ansag att det var viktigt att fortsétta arbetet med
att ytterligare oka sidkerheten. Enligt respondenterna holl sédkerheten vid USR en hog niva i
jamforelse med andra WRC: s. Inte inom nagot omrade ansag de tillfragade att sakerheten vid
USR var samre dn den vid de andra deltdvlingarna.

Varken bra
Bra eller dalig Dalig
Information 22 1 0
Publik 31 5 1
Media 31 4 2
Deltagarna 32 9 0
Publiktransporter 20 16 0
Béttre s&kerhet 31 8 2

Tabell 20: Media om sikerheten vid USR. Sékerheten for publik, media och deltagarna delades upp i
tre separata fragor. Uppgifterna anger antalet respondenter.

Precis som publiken ansédg journalisterna att USR héll en sikerhetsméssigt hog niva.

Cirka 45 % av medierepresentanterna hade tagit del av information angaende sikerhet under
USR och med ett undantag fann de informationen vara bra utford. I motsats till publiken
ansag media att det skulle vara klart positivt om sidkerheten vid evenemanget kunde hojas
ytterligare.

Varken béttre

Battre  eller samre Samre
Specialstrackor 43,3 53,3 3,3
Publiktransporter 46,7 43,3 10
Totalt sett 46,7 50 3,3

Tabell 21: Publikens ésikt om sékerheten vid USR jamfort med andra WRC.
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Varken battre

Béttre eller simre Samre
Information 11 23 0
Specialstrackor 16 15 0
Media 14 14 2
Deltagarna 12 21 0
Publiktransporter 16 13 0

Tabell 22: Media om sikerheten vid USR jamfort med andra WRC. Uppgifterna anger antalet
respondenter.

Enligt medierepresentanter och askadare med erfarenhet fran andra WRC holl USR en hog
niva gillande sidkerheten. Vilket framgar i tabell 22 ansig publiken att sikerheten vid
specialstrickor och dven totalt sett var bittre eller lika bra som den vid andra WRC de besokt.
Transporterna till och fran tdvlingarna var den svagaste ldnken inom sédkerheten enligt
respondenterna. Lite intressant &r att det enligt media endast var den egna gruppens sikerhet
som nagra respondenter anser &r béttre vid andra WRC.

5.4 Medias arbetssituation

Medias arbetsférhallanden vid USR

Totalt sett

Férbattrade arbetsvillkor

Séakerhet

Serviceplatsen

Specialstrackor

Organisation

Information
Antal

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45
Information Organisation ialstrack Servi Sékerhet :rét::titﬁ::r Totalt sett

[oaig 0 0 1 1 2 2 0

[ Varken bra eller dalig 2 2 4 4 4 5 3

[ZEra 33 39 35 36 31 35 39

Figur 20: Media om sina arbetsférhillanden. Uppgifterna anger antalet respondenter.
Vilket framgéar av ovanstdende diagram var medierepresentanterna Overlag néjda med

arbetsforhallandena under USR. Trots det svarade en stor majoritet att det var viktigt att deras
arbetsforhallanden forbéttras ytterligare.
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Varken battre

Béttre eller saimre  Samre
Information 15 17 0
Organisation 19 14 0
Sékerhet 14 14 2
Arbetsvillkor 14 19 0

Tabell 23: Medias arbetsforhdllanden vid USR jamfort med andra WRC. Uppgifterna anger antalet
respondenter.

Tabell 23 visar att USR star sig vil angdende medias arbetsforhallande vid en jamforelse med
andra WRC. Det dr endast betriffande sikerhet som tva respondenter ansiag att USR var
sdmre dn andra WRC-rallyn.

Utbudet av restauranger, shopping och nojen ansdg 25 respondenter var bra, tretton att det
varken var bra eller daligt medan fyra ansag att det var déligt. Jimfort med andra WRC ansag
endast fyra att USR var biittre, arton att det varken var béttre eller simre och tio ansag det var
sdmre. Majoriteten av respondenterna 32 stycken ansag boendet var mycket bra eller bra, tva
att det var daligt medan fem fann det varken bra eller daligt.

”Hagfors is a nice community and the people are nice but there are no hotels there. To have the HQ in Karlstad
and the rally in the surroundings of Hagfors does not work”

“You must sort out a proper media interview area at the servicepark, this year was ridiculous, too many people
allowed creates a chaos”

“What is the use of leaving Hagfors at 10 PM, be back in Karlstad at midnight and than leave at 5 AM the
morning after? Lots of km with little interest”

“You must improve the quality of the food at the servicepark, its way too simple”

Representanter for media

”To arrange a pass for journalists have to be easier. Many journalists from Bulgaria that came could not take
passes. The smaller TV: s does not know if they will send journalists until one week before the rally. These

Journalists are coming not for the rally but for the team, so it has to be easier”

Representant for ett av de deltagande teamen
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5.5 Deltagarnas arbetssituation

Varken bra
Bra eller daligt Daligt
Forhallandena for de tavlande 7 1 3
Arbetsforhallanden pa serviceparken 7 3 1
Arbetsforhallanden allmént 9 2 0
Forbéttra arbetsférhallandena 10 1 0
Sakerheten for de tavlande 11 0 0
Organisationen vid USR 11 0 0

Tabell 24: Deltagarnas asikter om forhallandena vid USR.

Vilket ovanstdaende tabell visar var respondenterna positiva till forhallandena for de tdvlande
under USR. Mest negativa idr asikterna om forhallandena for de tivlande under det senaste
rallyt. Det ror sig dock inte om kritik mot organisatren i sig utan mot de radande
viderforhallandena infor och under evenemanget vilka inte var exemplariska for ett
vinterrally. Trots att arbetsférhéllandena, organisationen och sikerheten upplevs som bra
anser tio av elva respondenter att det dr viktigt att arbetet med att forbittra forhallandena
fortskrider. Av atta respondenter anség hilften att organisationen vid USR fungerade bittre &n
den vid andra WRC, en svarade att den var sdmre och tre att organisationen fungerade
likvardigt.

Medierepresentanterna ansag att férhallandena for de tdvlande givit intrycket av att varit bra
under USR 2005, endast en journalist ansag att de varit daliga. Arbetsforhallandena for
deltagarna bedomdes som bra under rallyt dven hidr var det endast en journalist av 42 som
ansag att forhallandena varit déaliga. En fjdrdedel av journalisterna ansag att forhallandena for
de tavlande var bittre vid USR 4n vid andra WRC och 6vriga att de varken var bittre eller
samre.

Generellt dr deltagarna nojda med sitt boende under evenemanget. En respondent ansg att
kvalitén och utbudet av boende var déligt, tva att det varken var bra eller daligt och Gvriga atta
att det var bra. Angdende kvalitén och utbud av kringaktiviteter sésom ndjen och shopping
samt restauranger var ingen respondent riktigt missnojd, sju respondenter ansag att det varken
var bra eller daligt och fyra att det var bra. Den senare fragan men dar USR jimfors med
andra WRC svarade hilften att det var béttre vid andra WRC och endast en respondent ansag
motsatsen.

"Always a very well organised and friendly event, well run and controlled”

“We need a proper snow rally, I know you can’t foresee the weather but we need to be sure of snow when we do
Swedish Rally”

“Make ordinary fuel available at the refuelling zones. FIA fuel is a large portion of non priority budget”

Representanter for ett av de deltagande teamen
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6 ANALYS

Vid USR 2005 var 19,4 % norrmén och 14 % &vriga utldnningar av besokarna. Motsvarande
siffror for 2003 var 19,7 % norrmén och 8§ % Ovriga utlinningar. Av de berdknade 29 656
askadarna skulle da 5753 vara norrmédn och 4151 Gvriga utldnningar. Totalt blir det 9904
utldndska besokare vilka star for 33,4 % av publiken. Antalet norrmén verkar sannolikt vid en
jamforelse med 2003, medan andelen 6vriga utldnningar kanske var lite hog. Det med tanke
pa att firre stugor och béddar bokats, vilket kanske kan hirledas till osikerheten pa grund av
védret. Andelen virmlidndska respondenter sjonk fran 32,7 % 2003 till 10,2 % 2005. Det kan
delvis forklaras med att det i undersokningen 2005 ingick specialstrickor i Ostra delen av
Viarmland samt Dalarna. Dessa specialstrickor dr de ndrmaste for besokare fran exempelvis
Milardalen vilket kan forklara varfor andelen respondenter frin Stockholm blivit hég. Anda
visar resultatet att USR lockar manga utlédndska besokare. Det kan jamforas med WRC-rallyt i
Wales dir 2,6 % cirka 1000 av 37 500 besokare var utlinningar samt Australien dér 1213
askadare inte var fran Western Australia.

Studien visar att representanter for media vid USR 2005 hade utgifter pa cirka 2,5 miljoner
kronor vilket ir en 6kning med ungefir en halv miljon mot 2003. Okningen forklaras inte med
att journalisterna spenderar mer pengar per person utan att antalet ackrediterade journalister
Okat fran 375 stycken 2003 till 458 stycken 2005. Utgifterna for fabriksstall, privatteam och
de tva dicktillverkarna Pirelli och Michelin hade minskat med ungefir en halv miljon kronor
jamfort med 2003. Minskningen kan delvis forklaras med att de deltagande teamen enligt
egna uppgifter minskat sin personal nagot.

Kategori Summa 2005 Summa 2003
Publik 27 851118 25043 706
Deltagare 8 045 600 8496 931
Media 2459918 1998 000
Totalt 38 356 636 35 538 637
Resultat +2 817 999

Tabell 25: Publikens, deltagarnas och medias totala utgifter 2005. Motsvarande uppgifter for 2003
finns med for jamforelse.

Besokarnas beriknade utgifter pa ndra 28 miljoner kronor kan vara lite verskattat vid en
jamforelse med resultatet 2003 vilket var néstan 3 miljoner ldgre. Det speciellt med tanke pa
att andelen utlidndska besokare verkar vara overrepresenterade i undersokningen. Samtidigt
har respondenterna en tendens att inte redovisa alla utgifter, det kan bero pa glomska men
dven att de mindre utgiftsposterna helt enkelt inte skrivs upp. Nir en betydande del av
respondenterna gor sa leder det till att de sammantagna utgifterna blir lite i underkant.

Genomforda publikundersdkningar vid olika WRC-rallyn pekar samstdmmigt pa det faktum
att evenemangen i forsta hand attraherar en manlig publik. Vid Rally Australia var 23,3 %
kvinnor, vid rallyt i Wales 15 %, vid USR 2003 och 2005 var det cirka 11 % kvinnor.
Andelen kvinnor dr vanligtvis betydligt hogre bland lokalbefolkningen @n hos de tillresta
besokarna. Bland virmlidnningarna var exempelvis andelen kvinnor 20 % medan den hos
Ovriga grupper var cirka hilften sa stor. Medelaldern for publiken vid USR var 38,7 ar vilket
ir en 6kning med ungefir ett ar jamfért med 2003. Lokalbefolkningen har en hog snittalder
jamfort med de flesta tillresta besokare. Fran de omraden med manga respondenter var det
taimligen sma fordndringar undantaget norrmén vilka 2003 hade ligst snittalder pa 30,9 ér,
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2005 hade hoijts till 35,5 ar. Det édr exempelvis hogre dn den for 6vriga utldnningar. Vid WRC-
rallyt i Wales var 65,9 % av besokarna 25-50 ar och vid Rally Australia var 64 % under 34 ar.

Undersokningen visar att av besokarna fran Virmland, Orebro och Dalarnas lin var cirka 10
% forstagangsbesokare. For ovriga Sverige 1ag snittet samlat runt 20 %. Bland de utldndska
besokarna var snittet betydligt hdgre, norrminnen 28,9 % och bland dvriga utldnningar 44,4
%. Totalt var det 22 % av besokarnas som inte varit pd ndgot USR de senaste fem aren.
Anmiérkningsvirt dr det stora antalet trogna besokare fran niaromradet. Bland virmlidnningarna
var det 56 % och av besokarna fran Orebro och Dalarnas lin 62 % som inte missat ett USR de
senaste fem aren. Ar 2003 var 22 % forstagingsbesokare, av dessa utgjorde utlinningar niistan
hélften och da var flertalet norrmin. P fragan om respondenten besokt nagot annat WRC dn
USR de senaste fem aren skiljde sig svaren mycket mellan olika grupper men totalt sett
svarade 22 % att sa var fallet. Av de utlindska besokarna hade 19 % av norrminnen men
néstan 60 % av de Ovriga utldnningarna varit pa andra WRC. Inom Sverige kunde det skilja
sig stort fran en region till annan hur méanga av respondenterna som besokt andra WRC.
Snittet lag pa ungefir 15 % med Vistra Gotaland i botten med 5 % och Stockholm i topp med
néstan 35 %. Det ror sig dock om ett litet antal personer. Av virmlidnningarna var det cirka 13
% som besokt andra WRC. Endast 30 % av dem som varit pa andra WRC hade besokt mer &n
fyra andra tivlingar de senaste fem aren. Det vanligaste bland utlindska besokare dr att de
besokt de WRC som arrangeras i eller i ndrheten av deras respektive hemlénder. Svenskar och
norrmén f6ljde det monstret och hade salunda besokt Finlands WRC.

For 6ver 95 % av besokarna var det huvudsakliga syftet med vistelsen i omradet att ga pa
USR. Ovriga 5 % angav att syftet med deras resa var att besoka viinner och slikt, fritidshuset
eller ett annat evenemang. Exempelvis tillhorde en respondent en grupp besokare som var i
omradet for en konferens. En jamforelse kan goras med Rally Australia dir hilften av
besokarna angav sjdlva rallyt som frimsta syftet med den aktuella resan. Fyra av fem
respondenter sa att de antagligen skulle ha besokt Western Australia under aret oavsett om det
varit ett WRC-rally eller inte. Det var alltsd endast 20 % av besokarna som kommit till
delstaten just pa grund av evenemanget 6vriga kommit nagon gang trots allt.

En klar majoritet av besdkarna ansag den sportsliga upplevelsen som stor under USR. Det &r
kanske foga forvanande di manga respondenter aterkommer ar efter ar. Over 90 % ansdg att
upplevelsen pa specialstrickorna var bra eller mycket bra, motsvarande siffror pa
sprintstrackorna var cirka 84 % och for serviceplatsen 80 %. Bland dem som ansag att
upplevelsen av specialstrickorna inte var bra eller mycket bra aterfinns flera
forstagangsbesokare samt de som kanske vill se en mer vintrig inramning. Uppfattningen om
sprinten dr mycket delad bland bestkarna. Méanga inbitna rallyentusiaster anser att sprinten ir
en annan tivlingsform vilken inforts som ett publikfrieri for att locka en bredare publik och
for att det kanske gor sig bra i tv. Méanga andra uppskattar istillet sprintstrickan for att det
finns mojlighet att folja bilarna en ldngre tid, det dr en festlig inramning som avslutar fredag
och 16rdag samt att det &r enkelt att ta sig till motorstadion i Hagfors. Det verkar som om
sprintstrackor har etablerat sig inom WRC, exempelvis kordes det pa Olympiastadion i Aten
under Akropolisrallyt 2005. Serviceplatsen som sedan en tid lokaliserats till flygplatsen i
Hagfors har utvecklats till att vara betydligt mer 4n bara en yta didr de tdvlandes bilar kan
servas infér nista tdvlingsstricka. Bilarna placeras sa att besokarna kan fa insyn i
mekanikernas arbete och dven en skymt av férarna vilka ibland kan passa pa att skriva nagon
autograf och hilsa pa sina supportrar. Besokarna #r ndjda med de tivlande och bilarna pa
serviceplatsen men samtidigt finns en viss kritik mot service och utbud.
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Allmint sett var besokarna positiva till servicen under evenemanget. Over 80 % ansig att
servicen var bra eller mycket bra och endast en procent att den var dalig. Mest ndjda var
respondenterna med personalen. Det &r givetvis ett bra betyg at dem som arbetar ideellt och
for ovrig personal som bestkarna kommer i kontakt med under evenemanget. Samtidigt
kanske inte rallybesokarna tillhor den mest kridvande publiken. Efter inférandet av A, B och C
mirkning av publikplatser efter serviceniva &r det fortfarande manga besokare som foredrar C
platser med enklare service. Mest kritiska &r respondenterna till toaletterna bade pa
serviceplatsen och vissa av specialstrickorna. Om det dr antalet toaletter eller skotseln av dem
4r dock inte mojligt att utlisa av svaren. Aven mat och serveringar pa specialstrickor och
serviceplatsen fick viss kritik. For jamforelse kan ndmnas att vid Rally Australia ansdg 70 %
av respondenterna att den service och underhédllning som evenemangets organisation
ansvarade for var bra eller mycket bra. Vid samma evenemang ansag 78 % att personal och
ansvariga for rallyt upptridde bra eller mycket bra och 82 % ansdg samma sak om de
faciliteter som erbjods besokarna.

Utbudet och kvalitén pa boende dr nagot som 74 % av respondenterna finner bra eller mycket
bra. Det faktum att rallypubliken inte &r speciellt krivande och att majoriteten varit pA USR
vid tidigare tillfdllen och vet vad som vintar dem bidrar sannolikt till de positiva siffrorna.
Svenska respondenter ansag i vissa fall att kvalitén pa boendet borde vara hdgre med tanke pa
priset. Aven utlindska besokare kommenterade kvalitén pi boendet men utan att nimna
priset. Det efterfragas storre utbud av logi, framforallt boende nirmare Hagfors, dar mycket
av USR utspelas. Flera respondenter fran publik och media nimner de stora avstanden fran
Karlstad till specialstrickorna som krivande. Efterfragan pa vissa kategorier av logi &r storre
dn utbudet, speciellt i trakterna av Hagfors ddr manga vill bo. Kringarrangemang, utbud av
nodje och restauranger utanfor sjdlva rallyt var det under hilften av respondenterna som
uppfattade som bra eller mycket bra. Det dr dock en relativt stor grupp av besokarna som inte
bryr sig ndmnviart om vad som hinder utanfor tdvlingarna. Asikterna om ndjen och
restauranger varierar efter var respondenterna valt att bo. Utbudet &r givetvis betydligt storre i
Karlstad &@n vad fallet dr i ovriga delar av Varmland.

Undersokningen visar att respondenterna overlag dr ndjda med totalupplevelsen under USR.
Nistan 94 % svarade att totalupplevelsen var bra eller mycket bra. Det visar att &ven om det
finns kritik mot vissa saker, dr det dock rallyupplevelsen i sig som &r viktigast. Sa linge USR
dr ett bra rally och bibehaller en hog kvalité kommer en stor majoritet av dagens publik att
forbli nojd och sannolikt dterkomma.

De svenska och utlindska respondenter som utover USR dven besokt andra WRC fick
mojligheten att jimfora dessa olika evenemang. Flera respondenter nimnde dock svarigheten
med att jimfora olika rallyn eftersom de har olika forutséttningar och sérpréigel. USR klarade
sig emellertid bra i jamforelsen géllande rallyupplevelse och service. Det fler respondenter
som ansdg att USR var sdmre dn bittre dn andra WRC angaende kringarrangemang och
aktiviteter. Over 75 % av besokarna vid Rally Australia tyckte att rallyts totalupplevelse var
bittre dn den vid andra WRC. Av 30 respondenter vid USR ansédg 12 att totalupplevelsen dir
var bittre dn vid andra WRC, 11 att den var likvérdigt och 7 att den var sdmre.

Resultatet kan tolkas som att USR av respondenterna anses halla en hog niva pa de omraden
dir det &r rallyts egen organisation och personal som bér ansvaret men att evenemangets
svaga sida dr det som erbjuds utover sjdlva rallyt.

Utan att 6verdriva kan ségas att sdkerheten for tdvlande och besokare dr det som prioriteras
hogst vid USR. Det gors ett mycket stort arbete géllande sidkerheten vid tidvlingen vilket givit
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ett mycket bra resultat. Viss oro infor sidkerheten vid USR 2005 var att brist pa sno och is pa
végarna skulle leda till hart slitage pa de tdvlandes déck. Det kunde innebira daligt fiste och
dérigenom fara for deltagare och personer vid sidan om vigarna. Sdkerheten vid USR far ett
hogt betyg av respondenterna. Besokarnas kritik angdende sdkerheten giller till stor del att
den nu natt en punkt da den borjat bli i det ndrmaste 6verdriven. Flera respondenter anser att
sikerhetstinkandet paverkar upplevelsen av rallyt negativt. Publiken far kanske inte sta i de
kurvor dir de har bra sikt och nér vakterna i vissa fall sagt till besokare att inte ga pa vigen
langt fore forsta tivlingsbilen passerar anses dessa som paragrafryttare. Att under 30 % av
besokarna anser det positivt med en okad sikerhet kan ses som ett tecken pa det. Besokarna
upplever istéllet att det verkliga sidkerhetsproblemet finns utanfor sjélva tivlingsstrickorna.
Respondenter ndmner att deltagarna bryter mot trafikregler pa transportstrickor, att fler
poliser behovs och att ett pressat tivlingsschema bidrar till att manga besokare kor vardslost
for att hinna till nésta specialstricka. Journalister och deltagare ger USR ett hogt betyg
angaende sidkerhet men anser lite i motsats till besokarna att sidkerheten aldrig kan bli for bra.
Overlag anser respondenterna att sikerheten vid USR ir bittre eller minst lika bra som den
vid andra WRC. En direkt jaimforelse kan dock vara svar att gora da USR i nuléiget &r det enda
vinterrallyt.

Pa fragor om miljoarrangemang och hur USR ska goras mer miljovénligt tinker en stor
majoritet av alla respondenter oavsett om de dr journalister, besokare eller deltagare direkt pa
nedskripning och sophantering. Det miljoarbete som respondenterna upplever vid
evenemanget far overlag ett gott betyg vilket dven giller vid jimforelse med andra WRC-
rallyn. Den kritik som framkommer beror i forsta hand sophanteringen och tar upp saker som
att det behovs fler sopsickar lings specialstrickorna och att de behallare och containrar som
finns behdver tdommas snabbare. Andra miljoaspekter som exempelvis transporter verkar inte
respondenterna reflektera speciellt mycket 6ver. Respondenterna stiller sig dverlag positiva
till ett mer miljovinligt USR men det ges inte nagot intryck av att det har nagon storre
betydelse for dem. Det arbete som bedrivs for ett mer miljovinligt och hallbart rally bor inte
goras med syftet pa att det kan paverka antalet besokare positivt. Snarare handlar det istéllet
om att lindra viss kritik mot motorsporten som sadan, hélla sig vdl med markégare och inte
minst for miljon och naturens egenvérde.

Mediebevakningen av USR har ett stort virde regionalt men &dven nationellt. Att antalet
journalister 6kat fran 2003 till 2005 innebér att USR omnédmns i fler tidningar, TV-kanaler
etc. Journalisternas utgifter kommer regionen till godo samtidigt som evenemangets
varumirke stirks i takt med det okande mediala intresset vilket kan resultera i okade
sponsorintikter. Sverige som land och turistmal far goodwill och marknadsforing av
mediebevakningen vilket forhoppningsvis kan 0ka antalet turister. Att svensk press skriver
mindre om USR ér en effekt av att FIA har blivit mer restriktiva med ackrediteringar till
nationell press. Det paverkar kanske inte rapporteringen till utlandet men marknadsféringen
av evenemanget i Sverige minskar. Det kan pa sikt leda till firre besokare och ett minskat
anseende bland sponsorer som ér inriktade pa den svenska marknaden. Att mediearbetarna
trivs och anser att det &r litt att arbeta i Varmland under USR ér av stor vikt. Undersokningen
visar att journalisterna var positiva till arbetsforhéallandena vid USR dven i jaimforelse med
andra WRC-rallyn. Respondenterna sag dock gérna att vissa forbéttringar skulle komma att
genomféras. Avstanden mellan hotellen och rallyts hogkvarter i Karlstad och
specialstrackorna langt norrut sags som ett problem. Négra journalister ansag att alla
transporter tar for mycket tid och dirmed kan paverka deras arbete negativt.
Arbetsforhallandena péa serviceparken far viss kritik som exempelvis pressutrymmena.
Deltagarna dr i grunden positiva till arbetsforhallandena vid USR och det missndje som kom
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fram i undersokningen kan i manga fall hirledas till besvikelse 6ver viderforhallandena vid
evenemanget 2005. Precis som med media och publik anség deltagare att kvalitén och utbudet
av logi gérna fick vara storre dn vad som nu &r fallet. Det dr dock de mindre privatteamen som
i allménhet dr mest kritiska vilket kanske kan hirledas till att de storre fabriksteamen
aterkommer till USR éar efter ar, har upparbetade kontakter och bokar allt i god tid.

Organisationen bakom USR ses av journalister, deltagarna och dven andra som evenemangets
stora styrka. Det kan styrkas med att 39 av 41 journalister ansdg att organisationen vid USR
fungerade bra eller mycket bra och samtliga respondenter bland deltagarna instimde. Flera
respondenter haller organisationen vid USR som den frimsta av alla inom WRC. Av
journalisterna ansag 19 av 33 att USR hade bittre organisation &n andra WRC och ingen att
den var simre. Aven organisationen vid Rally Australia fick positiv kritik av respondenterna i
en genomford utvirdering. Nistan 85 % ansag att organisationen var bra eller mycket bra och
cirka 80 % ansdg samma sak om det stod och underhall utférdes av evenemangets
organisation.

En betydande del av den organisation som far berém av respondenterna bestar av foreningar
och dess medlemmar. Utan den ideella arbetskraften ir det osdkert om USR skulle kunna
genomforas i nuvarande omfattning. Enligt tidigare undersokning gors det cirka 42 500
ideella arbetstimmar av 3300 personer under USR. Den summan &r med stor sannolikhet i
underkant da det dr fragan om ett arbete som gors aret runt. Enligt riktlinjer fér EU-projekt
virderas en ideell arbetstimma till 165 kronor. Det skulle innebéra ett totalt virde pa éver 7
miljoner kronor. Foreningarnas fortjanst varierar efter vilka specialstrickor de ansvarar for
och om de &r deldgare av bolaget som ansvarar for evenemanget. Arbetet utfors enligt
respondenterna inte enbart av ekonomiska skil utan dven for att det dr en folkfest som méanga
medlemmar uppskattar. Vetskapen om att USR betyder mycket for bygden ur ett ekonomiskt
perspektiv och dr positivt for bilden av Virmland och Sverige har ocksa en betydelse.

USR har en stor betydelse for turismnzring och handel i regionen, speciellt pd de mindre
orterna. For Karlstadregionen inverkar inte rallyt speciellt mycket pa stadsbilden och handeln
omsitter ungefdr lika mycket som en vanlig helg. Undantaget &r hotellndringen samt
restaurang och krogbranschen. Positivt ér att evenemanget tidsméssigt gar av stapeln da det
annars &r fa turister i omradet, skidanliggningarna undantaget. Arbetet med att 6ka mervérdet
av USR pagar pa manga hall. Mindre butiker och restauranger har utokat 6ppettiderna under
evenemanget. Turismorganisationer och myndigheter arbetar for att locka fler besokare till
USR. Det pagir dven ett arbete for att skapa synergieffekter av evenemanget. Férhoppningen
dr det ska generera en 0kning av antalet turister under andra delar av aret. Samtidigt hojde
nagra respondenter ett varningens finger da de befarar att méanga forlitar sig vidl mycket pa
intdkterna fran USR. Pa sikt kan WRC statusen forsvinna vilket leder till betydligt firre
turister men mer realistiskt &r att rallyt faktiskt kan bli instdllt ndgot ar pa grund av en for mild
vinter. Det dr dérfor inte bara viktigt att fa 6ka intédkterna fran rallyt utan dven att hitta nya
produkter som komplement eller alternativ till USR.
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7 SLUTSATSER

e Under USR 2005 berdknas 29 656 personer besokt nagon tivlingsstricka eller
serviceplatsen. Det dr en liten minskning mot 2003. Publiken domineras av méin och
kvinnorna utgjorde 11 % av besdkarna. Medeléldern for besokarna var 38,78 ar vilket
ir cirka ett ar hogre 4n 2003.

e Av respondenterna var 19,4 % norrmén, 14 % 6vriga utlanningar, 10 % védrmlanningar
och Ovriga fran andra delar av Sverige. Om gruppen 6vriga utlinningar minskas nagot
och andelen viarmlidnningar hojs ar det realistiska siffror for publikens hemregioner.

e Totalt beriknas besokarna, lokalbefolkningen bortriknad, haft utligg pa nistan 28
miljoner kronor. Det dr 3 miljoner kronor mer @n 2003 vilket kan vara i dverkant da
andelen utldnningar kan vara dverrepresenterade i studien.

e De tivlande teamen och tva dicksproducenter hade tillsammans utgifter i
storleksordningen strax over 8 miljoner kronor i samband med USR 2005. Det dr en
liten minskning mot 2003 vilken beror pa att respondenterna uppgett en minskning av
personal.

e Medias totala utldgg uppskattas till 2 460 000 kronor. Det dr en 6kning med 460 000
mot 2003 dd summan blev cirka 2 miljoner. Denna 6kning kan delvis forklaras av att
det vid USR 2005 var 458 ackrediterade representanter for media mot 375 tva ar
tidigare.

e Medieforetaget ISC dger sedan nagra ar rittigheterna till WRC och har som
malsittning att marknadsféra WRC globalt. Satsningen har gett resultat och
medieintresset for WRC har okat stadigt trots hard konkurrens. Det totala antalet TV-
tittare enligt métningar 6kade fran 685 miljoner 2003 till 773 miljoner aret efter. USR
ir ett av de rallyn som senaste aren lockat flest tittare, 50 miljoner 2004. Den svenska
pressens antal artiklar om USR har minskat som en foljd av FIA:s blivet mer
restriktiva angdende ackrediteringar till nationell media.

e USR har en stor betydelse for turismniringen och handeln i regionen. Inkomsten
kommer i en period av aret da det annars inte & mycket turister i omradet. Storst
betydelse har evenemanget for nédringslivet i Hagfors och de mindre orterna i
Virmland. For Karlstad d4r USR av mindre betydelse undantaget foretag inom hotell
och restaurangbranschen. Orsaken till det dr att mycket av rallyt av klimatméssiga skal
flyttats ldngre norrut.

e Det pagér ett arbete for att gora USR miljovinligare och till ett miljoméssigt mer
héllbart evenemang. Respondenterna associerar sadant arbete i forsta hand med
nedskridpning och sophantering. miljdarrangemanget uppfattas som bra men det fanns
Onskemal om forbittringar angaende sophanteringen.

e Sikerheten anses halla en hog niva under USR. Publiken ér lite splittrad angaende en
hojd sidkerhet did de redan i nuldget anser att sikerhetstinkandet har en negativ
inverkan pa upplevelsen av rallyt. Flera respondenter ansag att det &r sidkerheten pa de
vanliga vidgarna som &r den stora faran.
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Besokarna ger USR ett hogt betyg gillande rallyupplevelsen men dven det totala
upplevelsevirdet under evenemanget. USR star sig dven bra vid en jamforelse med
andra WRC. Flera respondenter ansag dock att en saddan &r svar att gora, exempelvis
efter som det inte finns nagra andra vinterrallyn.

Den svaga sidan hos USR ér det som erbjuds besokarna utanfor sjdlva rallytdvlingen.
Utbudet av logi &r begrinsat speciellt utanfor Karlstad och vid boende i Karlstad blir
det langa resor vilket papekats av respondenterna. Aven utbudet och kvalitén pa
restauranger och kringaktiviteter i stort anses begrinsat.

Bade deltagare och media ger arbetsforhdllandena vid USR bra betyg dven om
speciellt den senare gruppen gidrna vill se vissa fordndringar. Framforallt &r det
organisationen bakom evenemanget som far berdm fran olika hall. Flera respondenter
har antytt att USR har den bésta organisationen och ar det mest vélskotta rallyt inom
WRC.

USR hade inte gatt att genomfora pd nuvarande sidtt om det inte vore for
motorklubbarna i regionen. Dessa mobiliserar cirka 3300 personer som tillsammans
lagger ner 42 500 ideella arbetstimmar pa evenemanget.
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8 REFLEKTIONER

Vilket visats i tidigare kapitel utgor de utlindska besokarna en ansenlig del av publiken under
USR och majoriteten av dessa dr norrmén. De utlindska besokarnas utgifter i samband med
evenemanget dr extra vilkomna eftersom de riknas till den svenska turismexporten. Andelen
norrmén utgjorde knappt 20 % av publiken vid USR 2003 och 2005. Det visar att norrménnen
ar en trogen publik och att de inte paverkas speciellt mycket av spekulationer angdende ett
instdllt rally eftersom méanga endast kommer Gver dagen alternativt sover i husbilar och
liknande. Att vinnaren av rallyt 2005, Petter Solberg &r norrman &r givetvis positivt ur
besoksniringens synvinkel eftersom det haller intresset for WRC i Norge pa en hog niva.

Forutom utdelningen av Nobelpriset och den efterfoljande festen dr det fa svenska
aterkommande evenemang som far lika mycket internationell uppmirksamhet som USR.
Evenemanget har ett stort regionalt virde men #ven betydelse pa ett nationellt plan. En stor
del av de pengar som utlindska besdkarna spenderar kommer svenska staten till godo i form
av exempelvis moms, skatter etc. Men det finns dven foretag utanfér Virmland som far
inkomster genom USR. Om USR skulle hotas pa grund av délig ekonomi &r en nationell
stottning eller sponsring knappast en forlustaffir med tanke pa hur goodwill och inkomster
evenemanget for med sig. USR borde vara ett bra tillfdlle att lansera bade Virmland och
Sverige som besoksmal med bade journalister och publik som malgrupper. Idag gors det dock
forvanansvirt lite marknadsforing frén olika turistorganisationer.

Precis som 2003 var virmldndska besdkare bland de med hdgst medelalder. Det ér kanske inte
sa overraskande da dldre personer foredrar nirliggande evenemang med tanke pa att de da kan
bo hemma under tiden. Samma skél borde gora evenemanget lockande for yngre personer
eftersom det blir férhallandevis billigt. Kanske skulle det vara bra med marknadsforing riktad
mot ungdomar i Viarmland. Ett okat intresse bland yngre for rally underlittar samtidigt
rekrytering av frivilliga som kan arbeta under evenemanget. Det leder till fragan om vérdet av
den ideella arbetsinsatsen under evenemanget. Utan den ideella arbetskraften skulle
utformningen av USR inte se ut som den gor idag. Att i hogre grad fa avlona personalen
skulle direkt innebidra kraftigt hojda entréavgifter. Nagra av arrangrsforeningarna séger sig
inte tjana speciellt mycket pengar pa USR i jamforelse med sina andra arrangemang. Med
tanke pa antalet arbetstimmar #r det lite orovickande. Om genomf6randet av ett for Sverige
och Virmland sa viktigt evenemang till stor del hidnger pa en skaras ansvarskinsla for
hembygden dr det inte speciellt positivt. Om de ekonomiska skédlen minskar ytterligare for
motorklubbarna att genomfora USR kanske regionala myndigheter eller andra gjorde klokt i
att kompensera foreningarna for deras arbetsinsats. Den utgiften skulle vara minimal i
jdmforelse med den regionala ekonomiska forlusten av uteblivna rallyn.

Kringaktiviteter, restauranger och ngjen dr omraden dir flera respondenter efterfragar storre
utbud och hogre kvalité. For att locka en bredare publik &r det antagligen nodvindigt med fler
aktiviteter som lockar fler kvinnor och dven besokare med barn. Ett problem &r att det redan
nu dr brist pa vissa kategorier av boende under USR. Av den anledningen kan det vara svart
att locka nya besokare om dessa foredrar att bo pa hotell och inte vill ha langt till
tavlingsomradena. Ett sommarrally &r pa sitt och vis enklare eftersom det dé finns ett
betydligt storre utbud av aktiviteter och logi i Virmland. Om nojesutbudet okar fran
nuvarande nivd behover det inte automatiskt betyda att det kommer fler besokare till
Viarmland under USR. Diremot kommer det med stor sannolikhet att fa effekten att vissa
besokare spenderar mer pengar dn vad de gor i nuldget. Den avgorande faktorn for om fler
besokare ska vilja att se USR och bo i omradet under tiden dr utbudet av boende. Det behdvs
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ett storre utbud av boende med kvalité och det ska helst inte vara for langt fran
tavlingsstrickorna och i nédrheten ska det finnas kringaktiviteter och ett njesutbud.

Daniel Karlsson skrev i sin utvédrdering av USR 2003 att kringarrangemang &r svara att ordna
vid specialstrickor ute i skogen men att det dr betydligt enklare vid serviceplatsen. Under
nagra ar har serviceplatsen varit lokaliserad till Hagfors flygplats. Att bygga en permanent
strategiskt beldgen serviceplats for USR skulle underldtta bade for trafik och
kringarrangemang. Dessutom &r det inte fel om Hagfors flygplats frigors for flygtrafik den
vecka da den verkligen skulle kunna komma att anvindas. En permanent serviceplats dr
nagot som rekommenderas dven i denna rapport. Givetvis ska det vara en anldggning som
maste ga att anvénda till andra arrangemang under andra delar av aret.

Sédkerheten vid USR tas pa hogsta allvar av bade arrangoren och FIA som inspekterar
specialstrackorna och gor olika bedomningar. Ett rally kan aldrig goras etthundra procent
sdkert vare sig for publik eller deltagare. Att vissa respondenter ur publiken anser att
sakerhetstinkandet blivit Overnitiskt dr i och for sig trakigt, men motorsporten och de
specifika evenemangen forlorar oerhort mycket pa de olyckor som de facto hinder ibland. De
besokare som klagat dr med stor sannolikhet de som aterkommit till samma plats ar efter ar
och som kanske vill std i en kurva for att kidnna snon i ansiktet nir bilarna sladdar ndgra meter
bort. Den gruppen bestkare ér svar att gora helt nojd da de ofta inte heller vill sta vid en
arrangerad publikplats. Det &r sikerheten utanfor sjidlva tdvlingsomradet som oroar manga
respondenter. Vilket papekats av flera respondenter foljer de tdvlande allménna trafikregler
tamligen daligt pa transportstriickor och till serviceplatsen. Aven rapportens forfattare kan
intyga att manga kor vardslost pa vigarna under USR. Flera besokare vill hinna se sa mycket
som mojligt av det som hénder under de hektiska dagar rallyt haller pa. Tiden for att hinna
fran en publikplats till nésta dr knapp och det gor att manga skyndar sig sd mycket som
mojligt. Ett exempel dr tivlingens sista stricka utanfor Hagfors da forsta bil startar 12:50
varefter malgangen med avslutningsceremoni &r i Karlstad med start inte langt dérefter. De
som vill hinna med bigge programpunkterna far svart att hinna och det mérktes pa vigarna.

Motorsport och miljoarbete later kanske for ménga som en underlig kombination. Givetvis
kan ett rally som USR endast goras miljovénligt till en viss grad men samtidigt finns det stora
miljovinster att gora. Att projektet Hallbart Rally kommit till stand ddr miljoarbetet dr en
pelare visar pa att det finns en ambition. Tdvlingsbilarna star endast for en liten del av de
avgaser som genereras, det dr istillet publiktransporter som star for den stora andelen under
evenemanget. Att fortsitta arbetet med att forbéttra och Oka antalet busstransporter till
publikplatser dr inte bara positivt for miljon utan det loser samtidigt problem med
framkomlighet och parkeringsplatser. Undersokningen visat att respondenterna Overlag
associerar miljoarbete vid USR med sophantering och atervinning. Publiken &r pd manga hall
dalig pa att ta tillvara pa sitt skrip och ser de ingen anvisad plats ddr de kan slinga skripet blir
det ofta limnat pa marken. Flera respondenter stor sig pa nedskridpningen och efterfragar fler
sopsdckar i skogen. Vanligtvis stiddas publikplatserna snabbt av motorklubbarnas medlemmar
men det fanns enstaka exempel 2005 di det 6ver tva manader efter evenemanget fanns skrép
kvar vilket givetvis inte dr populdrt hos markégare. Tillsvidare dr troligtvis den bista
16sningen pa nedskridpningen att informera besokarna om att de faktiskt dr ansvariga for att
skrép inte limnas pa marken. Att 6ka antalet sopsidckar ldngs strickorna kan ocksa vara en
idé. En allt storre del av soporna utgérs av engangsgrillar vilka kan minskas om arrangtren
kan anordna grillplatser for publiken.
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USR ir inget statiskt evenemang utan utvecklas i stort sett for varje ar som gar. Lokalisering
av specialstrickor dr antagligen det som é&r av storst betydelse for Varmland. Organisationen
ser det rallymissiga sdsom klimat, sdkerhet, tillginglighet mm. Andra som tar del av de
intdkter evenemanget for med sig har givetvis ett stort intresse av att specialstrickor
lokaliseras pa ett sddant sitt att det dr fordelaktigt for dem. Respondenterna i studien dr dock
samstammiga i att klimatet @r det avgorande for rallyts utformning och att det viktigaste &r att
USR ir ett mycket bra rally. Samtidigt finns det vissa 6nskemal inte minst fran besokare om
att atminstone nagon stricka borde koras nidrmare Karlstad om mojligt. Att ménga bestkare
bor i Karlstad spelar in och ur en regional synvinkel har evenemangets tyngdpunkt flyttats
norrut och att det kan vara av betydelse att dven sodra delen av ldnet engageras mer. Intresset
for rallyt borde da 6ka och dirmed biljettforséljningen. Det blir littare att na ut till fler
ménniskor som i nulidget inte gar pad motorsport. Tidigare har strickor korts i Karlstad och
dérfor 4r det inget fraimmande for rallyorganisationen. Av klimatméssiga skil maste givetvis
det finnas reservstrickor ldngre norrut med tanke pa de mildare vintrarna i sédra Virmland.

Det pagar ett arbete pa flera hall med att utveckla och bittre ta till vara pa de synergieffekter
som foljer med USR. I Hagfors anvénds rallyt for att locka besokare till orten dven sommartid
och i Karlstad pagar viss planering enligt ndgra respondenter. Ett evenemang som USR é&r
unikt och allt utvecklingsarbete #r positivt. Dock hojer ndgra respondenter ett varningens
finger for att vissa privata néringsidkare dr mer eller mindre beroende av USR men dven for
att flera kommuner sitter stor tilltro till evenemanget och ldgger allt for manga 4gg i samma
korg. Om det ir sa att regionen hamnar i ett beroende forhallande till USR ir det inte bra av
flera anledningar. Ett evenemang som USR i alla fall sett till WRC statusen, &r inte permanent
utan varar tills kontraktstiden med den internationella organisationen loper ut. Om néagra ar
kan USR forlora WRC statusen av exempelvis klimatrelaterade skil och det kors kanske ett
nytt vinterrally i Jdmtland, Norge eller nagon annanstans istéllet. Det &r inget unikt for WRC
utan hinder om inte arligen sa i alla fall med nagra ars mellanrum. Ett annat hot dr risken att
en mild vinter medfor att USR stills in vilket framst drabbar de mindre néringsidkare som é&r
beroende av intdkterna under en tid dad omsittningen annars dr lag. Slutsatsen &r att
utvecklingen av USR som evenemang och varugorandet av produkter med anknytning till
evenemanget bor fortgd. Bade niringsidkare samt ansvariga for turism och
néringslivsutveckling ska vara medvetna om och forberedda pa hot pa savil kort som lang sikt
mot evenemanget och vad konsekvenserna av dessa blir. Det giller att gasa och bromsa
samtidigt for att tala rallysprak.

En idé kan vara att skapa en lidngre festival under februari och lata USR bli ett, om &n stort
inslag i denna. Festivalen skulle kunna kallas Februarifest och paga under nio dagar och
inledas, alternativt avslutas med USR. Genom att lata USR bli ett evenemang under en
festival ges mojligheten att finna alternativ till USR, om dess nuvarande omfattning skulle
hotas. Samtidigt skulle midngden kringaktiviteter for besokarna kunna utokas vésentligt, vilket
skulle glddja den publik som efterfragar ett storre utbud av aktiviteter vid sidan av rallyt.
Storre arrangemang bor inte liggas sa att dessa krockar med USR eftersom
boendeanldggningar som regel #nda ér fullbokade. Delar av programmet bor vara riktat till de
utldndska bestkare som redan idag kommer for USR. Exempelvis kan man snegla pa
vintermarknaden i Jokkmokk for att se vad som gjort det evenemanget beromt internationellt,
men det finns dven en rad andra vinterfestivaler i norden som &r framgéngsrika med olika
inriktningar. Det dr av stor betydelse att skapa ett bra utbud med lokal och nationell
anknytning. Det kan bidra till att vicka ett intresse bland utlindska bestkarna att komma till
Sverige och Virmland vid andra tidpunkter, men dven att kanske rekommendera andra att
resa.
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Framtiden for USR styrs av utomstiende faktorer som exempelvis klimat vilket tidigare
nédmnts, men det finns dven andra faktorer. WRC genomgér regelbundna fordndringar och det
ar FIA, det internationella forbundet som har sista ordet. Kostnaderna for de tivlande stallen
steg under flera ar vilket fatt som konsekvens att det nu genomfors besparingar. Nagra stall
har valt att trappa ner pa tdvlandet och i nagot fall dven sta utanfér WRC. Vissa vill dra ner pa
antalet tdvlingar medan exempelvis FIA tvirtom vill 6ka antalet, vilket ska gora WRC mer
konkurrenskraftigt och 6ka omsittningen. Norge &r en av de nationer som arbetat hart for att
fa arrangera framtida WRC. Det kan ske i form av en partdvling med USR, vilket betyder att
dessa rallyn kors med nagra dagars mellanrum for att forenkla transporter och halla
omkostnaderna nere.

Vilka konsekvenserna blir for USR, gar i nuldget endast att spekulera om. Kanske viljer
norrmén i hogre grad att endast ga pa sitt egna WRC och andra utlédnningar viljer kanske att
tillsammans med méanga svenskar att besoka den norska tivlingen. Det scenariot skulle fa
negativa konsekvenser bade for bade USR och besoksniringen i regionen. Samtidigt kan en
norsk tivling f& som foljd att intresset kring WRC o6kar i allménhet och vinterrally i
synnerhet. Via TV foljer fler ménniskor i vérlden ekipagens framfart pa vintriga vigar i
Skandinavien och fler utldnningar kanske far lust att se rallyn pa plats. Tva WRC-rallyn pa
mindre dn tva veckor har en stor attraktionskraft och ger stora mojligheter att designa resor for
besokarna. Bara tanken pa stora skaror utlindska turister med nagra dagar “Gver” i inre
Skandinavien, borde rimligtvis fa varenda turismplanerare att hoppa hogt av lycka. Intresset
for USR vixer kanske dven regionalt vilket gor att fler ménniskor framforallt yngre vill se
tavlingarna och #ven engagera sig nagon av de ansvariga motorklubbarna. En annan positiv
effekt av en eventuell partivling med ett rally i 6stra Norge, &r att det i sadana fall ska mycket
till for att USR skulle tappa sin WRC status till ett annat rally i Sverige eller utlandet.
Fordelarna med en partivling skulle da delvis ga forlorade for WRC. Framtiden gar endast att
spekulera om, men det alla intressenter ska fortsitta med dr att tillsammans arbeta for att USR
utvecklas som rally och folkfest fér bade lang och kortviga besokare.
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Bilaga 1 Enkiit deltagare

Background

1. Did you stay over night in a place different from
your ordinary place of residence during the USR
2005?

[ Yes O No

If answering no, go to question 3.

2a. How many persons does the accommodation
concern?

2b. How many nights did you stay in the area?

2c. In which place/places did you stay during the
USR 20057 (Several answers could be chosen)

[ Karlstad with surroundings

[[] Hagfors with surroundings

[] Other parts of the county of Virmland
[] The county of Dalarna

[ Another place

If another place, please specify:

2d. Which category of accommodation did you
choose ? (Several answers could be chosen)

[J Hotel

[ Youth Hostel

[[] Rented private room/cottage/apartment
[] cabin area

[] Friends and relatives

] Motorhome/Caravan

[] Your private cottage

[ other

If other, please specify:

2e. If nothing above match your stay, please specify
your type of accommodation and how many nights:

3. How do you find the choices and quality of
accommodation during the USR 2005?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[JBad

[ very bad

4a. How much money (in SEK) did you spend in
each category? (The question do not concern
transports to Viarmland, just during the event)

Accommodation:
Restaurants:

Food from shops:
Transports/fuel:
Pleasure/activities:
Shopping:

Other

4b. How many persons does the expenditures
concern?

Sa. Have you visited any other WRC accept the
USR in the last five years?

|:| Yes |:| No

5b. If yes, how many?
Questions about the event

6a. Have you been taking part of any general
information concerning the event USR 2005?

|:| Yes |:| No
If answering No, go to question 7.

6b. If yes, what kind of source did you use to get
your information? (Several answers could be
chosen)

[] USR official website
[[] USR official Rally Magazine
[ other

If other, what kind of source?

6¢. what do you think about the quality of that
information?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[] Bad

[ Very bad



7. How do you think the organisation worked
during USR 2005?

[ very good

[ Good

[J Neither good nor bad
[JBad

[ very bad

8. How do you find the quality of experience for the
visitors at the USR 2005?

[] Very high

[J High

[] Neither high nor low
|:| Low

[ very low

9. How do you find the possible choices of
restaurants, pleasure, shopping etc. during the
event?

[ Very good

[ Good

[J Neither good nor bad
[JBad

[ Very bad

10. What is your opinion about the arrangement
and working conditions for media the USR 2005?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[JBad

[ Very bad

11. What is your opinion about the conditions for
the competitors during the USR 2005?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[] Bad

[ Very bad

12. What is your opinion about the working
conditions at the service park for the teams during
the USR 2005?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[] Bad

[ Very bad

13. What is your opinion about the working
conditions in general for the teams during the USR
2005?

[ very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[JBad

[ very bad

14. How important is it to improve the working
conditions and service for the teams during the
USR?

[ very important

[] Important

[] Neither important nor unimportant
[] Less important

[] Unimportant

Question 15-19 should only be answered if you
have visited an other WRC than the USR in the last
five years.

15. How do you think the organisation of the USR
2005 worked compared with the organisation of
other WRC:s?

] Much better

|:| Better

[ Neither better nor worse
] Worse

] Much worse

16. How do you find the quality of experience for
the visitors at the USR 2005 compared with other
WRC:s?

] Much better

[ Better

[ Neither better nor worse
] Worse

] Much worse

17. How do you find the possible choices of
restaurants, pleasure, shopping etc. during the USR
2005 compared with other WRC:s?

] Much better

[ Better

[] Neither better nor worse
[Jworse

] Much worse



18. What is your opinion about the arrangement and
working conditions for media the USR 2005
compared with other WRC:s?

] Much better

|:| Better

[ Neither better nor worse
[ worse

[J Much worse

19. What is your opinion about the conditions for
the competitors during the USR 2005 compared
with other WRC:s?

] Much better

|:| Better

[ Neither better nor worse
[] Worse

[J Much worse

20. Other comments and suggestions concerning
the event:

Safety issues

21a. Have you been taking part of any information
concerning safety issues during the USR 2005?

|:| Yes |:| No
If answering No, go to question 22.

21b. If answering yes, what do you think about the
quality of that information?

[] Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[ Bad

[ very bad

22. What do you think about the safety arrangement
for spectators and media along the Special Stages
during the USR 2005?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[ Bad

[ very bad

23. What is your opinion about the safety
arrangement for the competitive during the USR
2005?

[] Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[JBad

[ very bad

24. How do you find the safety concerning
transports to the Special Stages and the traffic
safety in general during the USR 2005?

[ Very high

[J High

[ Neither high nor low
O Low

[ very low

25. How important is it to improve the safety during
the USR?

[ very important

[] 1mportant

[] Neither important nor unimportant
[ Less important

[] Unimportant

Question 26-29 should only be answered if you
have visited another WRC than the USR the last
five years.

26. What is your opinion about information
concerning safety at the USR compared with
similar information at other WRC:s?

[ Much better

[ Better

[J Neither better nor worse
|:| Worse

[ Much worse

27. What do you think about the safety arrangement
for spectators and Media along the Special Stages
during USR compared with other WRC:s?

[ Much better

[ Better

[] Neither better nor worse
[ Worse

] Much worse

28. What is your opinion about the safety
arrangements for the competitive during the USR
compared with other WRC:s?

[ Much better

[ Better

[] Neither better nor worse
[] Worse

[ Much worse



29. How do you find the safety concerning
transports to the Special Stages and the traffic
safety in general during the USR 2005 compared
with other WRC:s?

[ Much better

[ Better

[] Neither better nor worse
[ worse

] Much worse

30. Other comments and suggestions concerning
the safety:

Environmental issues

31a. Have you been taking part of any information
concerning environmental issues during the USR
2005?

[ Yes O No
If answering No, go to question 32.

31b. If yes, what is your opinion about the quality
of that information?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[] Bad

[ Very bad

32. What is your opinion about the environmental
arrangement (waste management, recycling,
transports etc.) at the USR 2005?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[JBad

[ Very bad

33. How was the environmental arrangement
concerning the competitive vehicles during the
USR 2005?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[JBad

[ Very bad

34. How important is it to work for an
environmentally sustainable USR?

[ very important

[] tmportant

[] Neither important nor unimportant
[] Less important

[C] Unimportant

Question 35-37 should only be answered if you
have visited another WRC than the USR in the last
five years.

35. How was the information about the
environmental arrangement at USR compared with
similar information at other WRC:s?

[] Much better

[ Better

[J Neither better nor worse
|:| Worse

] Much worse

36. What is your opinion about the environmental
arrangement (waste management, recycling,
transports etc.) at the USR 2005 compared with
other WRC:s?

] Much better

|:| Better

[ Neither better nor worse
] Worse

] Much worse

37. How was the environmental arrangement
concerning the competitive vehicles and service
during the USR 2005 compared with other WRC:s?

] Much better

[ Better

[ Neither better nor worse
] Worse

] Much worse

38. Other suggestions concerning environmental
issues:

39: Other comments concerning USR 2005:

Thank you for your co-operation!



Bilaga 2 Enkiit Media
Background

1. Are you male or female?

[ Male [] Female

2. What kind of media do you work for?

[] Daily Press
[[] Magazine
] TV/Radio
[ other

If other, please specify:
3. What is your country of residence?
If Sweden, what city?

4. Did you stay over night in a place different from
your ordinary place of residence during the USR
2005?

[ Yes [JNo
If answering no, go to question 6.
5a. How many nights did you stay in the area:

5b.. In which place/places did you stay during the
USR 20057 (Several answers could be chosen)

[ Karlstad with surroundings

[ Hagfors with surroundings

[] Other parts of the county of Virmland
[] The county of Dalarna

[] Another place

If another place, please specify:

Sc. Which category of accommodation did you
choose ? (Several answers could be chosen)

[ Hotel

[ Youth Hostel

[[] Rented private room/cottage/apartment
] Cabin area

[] Friends and relatives

] Motorhome/Caravan

[ Your private cottage

[ other

If other, please specify:

6. How do you find the choices and quality of
accommodation during the USR 2005?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
] Bad

[ Very bad

7. How much money (in SEK) did you spend in
each category? (The question do not concern
transports to Virmland, just during the event)

Accommodation:
Restaurants:

Food from shops:
Transports/fuel:
Pleasure/activities:
Shopping:

Other

How many persons does the expenditures concern:

8. How many previous times have you visited the
USR in the last five years?

9. How many special stages have you visited during
the USR 2005?

10a. Have you visited any other WRC accept the
USR in the last five years?

[ Yes O No

If yes, how many:

10b. Which other WRC:s have you visited:

11a. Have you been taking part of any general
information concerning the event USR 2005?

|:| Yes |:| No
If answering No, go to question 12.

11b. If yes, what kind of source did you use to get
your information? (Several answers could be
chosen)

] USR official website
[[] USR official Rally Magazine
[ other



11c. what do you think about the quality of that
information?

[ very good

[ Good

[ Neither good nor bad
[] Bad

[ very bad

12. How do you think the organisation worked
during USR 2005?

[ very good

[ Good

[J Neither good nor bad
[] Bad

[ Very bad

13. How do you find the quality of experience for
the visitors at the USR 2005?

[ Very high

[J High

[ Neither high nor low
|:| Low

[ Very low

14. How do you find the possible choices of
restaurants, pleasure, shopping etc. during the
event?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[JBad

[ Very bad

15. What is your opinion about the arrangement
and working conditions for media along the Special
Stages?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad

[JBad

[ very bad

[] Have not visited any Special Stage

16. What is your opinion about the arrangement
and working conditions for media at the Service
Park?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad

[ Bad

[ very bad

[] Have not visited the Service Park

17. What is your opinion about the arrangement
and working conditions for media in general at the
USR 2005?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[IBad

[ very bad

18. How important is it to improve the working
conditions and service media during the USR?

[ very important

[] Important

[] Neither important nor unimportant
[] Less important

[] Unimportant

19. What is your opinion about the conditions for
the competing teams during the USR 2005?

[] Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[] Bad

[ very bad

20. What is your opinion about the working
conditions for the teams during the USR 2005?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[] Bad

[ very bad

Question 21-25 should only be answered if you
have visited another WRC than the USR in the last
five years.

21a. How do you find the general information about
the event USR 2005 compared with similar
information given at other WRC:s?

] Much better

[ Better

[] Neither better nor worse
[] Worse

[J Much worse

21b. How do you think the organisation of the USR
2005 worked compared with the organisation of
other WRC:s?

] Much better

|:| Better

[] Neither better nor worse
[] Worse

[J Much worse



22. How do you find the quality of experience for
the visitors at the USR 2005 compared with other
WRC:s?

] Much better

[ Better

[ Neither better nor worse
[Jworse

[J Much worse

23. How do you find the possible choices of
restaurants, pleasure, shopping etc. during the USR
2005 compared with other WRC:s?

] Much better

[ Better

[ Neither better nor worse
] Worse

[J Much worse

24. What is your opinion about the arrangement and
working conditions for media the USR 2005
compared with other WRC:s?

] Much better

[ Better

[ Neither better nor worse
] Worse

[] Much worse

25. What is your opinion about the conditions for
the competitors during the USR 2005 compared
with other WRC:s?

[] Much better

[ Better

[ Neither better nor worse
] Worse

[] Much worse

26. Other comments and suggestions concerning
the event:

Safety issues

27a. Have you been taking part of any information
concerning safety issues during the USR 2005?

[ Yes [ No
If answering No, go to question 28.

27b. If answering yes, what do you think about the
quality of that information?

[] Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[IBad

[ very bad

28. What do you think about the safety arrangement
for spectators along the Special Stages during the
USR 2005?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[0 Bad

[ very bad

29. What do you think about the safety arrangement
for media along the Special Stages during the USR
20057

[ Very good

[ Good

[ Neither good nor bad
[] Bad

[ very bad

30. What is your opinion about the safety
arrangement for the competitive during the USR
20057

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[JBad

[ Very bad

31. How do you find the safety concerning
transports to the Special Stages and the traffic
safety in general during the USR 2005?

[ Very high

[J High

[] Neither high nor low
[JLow

[ Very low

32. How important is it to improve the safety during
the USR?

[] Very important

[] tmportant

[[] Neither important nor unimportant
[ Less important

[] Unimportant

Question 33-36 should only be answered if you
have visited another WRC than the USR the last
five years.

33. What is your opinion about information
concerning safety at the USR compared with
similar information at other WRC:s?

[] Much better

[ Better

[] Neither better nor worse
[ worse

] Much worse



34. What do you think about the safety arrangement
for spectators along the Special Stages during USR
compared with other WRC:s?

[ Much better

[ Better

] Neither better nor worse
[ worse

] Much worse

35. What do you think about the safety arrangement
for media along the Special Stages during USR
compared with other WRC:s?

[ Much better

[ Better

[J Neither better nor worse
] Worse

] Much worse

36. What is your opinion about the safety
arrangements for the competitive during the USR
compared with other WRC:s?

[ Much better

[ Better

] Neither better nor worse
] Worse

[ Much worse

37. How do you find the safety concerning
transports to the Special Stages and the traffic
safety in general during the USR 2005 compared
with other WRC:s?

[ Much better

[ Better

[] Neither better nor worse
] Worse

[ Much worse

38. Other comments and suggestions concerning
the safety:

Environmental issues

39a. Have you been taking part of any information
concerning environmental issues during the USR
2005?

[ Yes O No
If answering No, go to question 40.

39b. If yes, what is your opinion about the quality
of that information?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[] Bad

[ Very bad

40. What is your opinion about the environmental
arrangement (waste management, recycling,
transports etc.) at the USR 2005?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[IBad

[ very bad

41. How was the environmental arrangement
concerning the competitive vehicles during the
USR 2005?

[ Very good

[ Good

[] Neither good nor bad
[]Bad

[ very bad

42. How important is it to work for an
environmentally sustainable USR?

[] Very important

[] Important

[] Neither important nor unimportant
[] Less important

[] Unimportant

Question 43-45 should only be answered if you
have visited another WRC than the USR in the last
five years.

43. How was the information about the
environmental arrangement at USR compared with
similar information at other WRC:s?

] Much better

[ Better

[] Neither better nor worse
[Jworse

] Much worse

44. What is your opinion about the environmental
arrangement (waste management, recycling,
transports etc.) at the USR 2005 compared with
other WRC:s?

[] Much better

[ Better

[J Neither better nor worse
[Jworse

] Much worse

45. How was the environmental arrangement
concerning the competitive vehicles and service
during the USR 2005 compared with other WRC:s?

[] Much better

[ Better

[J Neither better nor worse
[J worse

] Much worse



46. Other comments and suggestions concerning 47: Other comments concerning USR 2005:
environmental issues:

Thank you for co-operating!



Bilaga 3: Enkiit publik

Intervjuformulir till askadare, Uddeholm Swedish Rally 2005

Nr:

Svarsvigrare [_]

1 Kon

Man [] Kvinna []
2 Alder
ar

3 I vilken kommun bor du?

| Hagfors | Torsby ] Sunne
[ Filipstad ~ [] Karlstad

Ovriga Virmland

Var?

Ovriga Sverige

Var?

Annat land

Var?

4 a Overnattar du pa annan ort #n din
bostadskommun i samband med rallyt?

O7a [J Nej

4b Om Overnattning, vilken ort 6vernattar du i?

Ort,

4¢ Vad heter det hotell, vandrarhem eller liknande
du Svernattar pa?

Det heter

5 a Hur manga ganger under de senaste fem aren
har du besokt Uddeholm Swedish Rally?

O Ingen Ot -2

K L4 Os

5 b Har du under de senaste fem aren besokt andra
VM-rallyn édn Uddeholm Swedish Rally?

OJJa [ Nej

Om ja, hur manga

6 Vilken typ av entré har ni 16st?
[ Strickbiljett [ Rallypass
] VIP Gist [] Funktionar
[] Event ticket [ Rallybussen
] Annan

Om annan,
vilken?

7 Far vi skicka en kompletterande enkit med frago
om era asikter angédende ekonomiska utligg, miljo
samt sikerhet kring rallyt?

RE [] Nej

Namn

Gatuadress

Postnr/Ort,

Telenr:

Tack for din medverkan!




Bilaga 4: Kompletterande enkiit publik

Bakgrund
1. Kon
[IMan [ Kvinna
2. Alder
Jag dr ar

3. Var kommer du ifran?

[ Sverige
Kommun,

[J Annat land
Vilket?

4. Vilken kategori av entré hade du 16st?
[ Strickbiljett [] Rallypass

[ vIPGast [ Funktionir

[] Event Ticket[] Rallybuss

[ Annan, vilken:

5. Vilken/vilka stricka/or besokte du under
Uddeholm Swedish Rally 2005 (Forkortas
hidanefter USR 2005)?
[J Likenis [ Hara [ Torntorp
[ Sprint [ Lejen [ Vargésen
[ Malta O Rémmen [ Lesjofors
[ Sundsjon  [] Fredriksberg

6. Av de strickor du besokte, vilken/vilka
stricka/strickor ger du hogst betyg?

Den/De heter:

Motivering:

Fragor om ditt boende

7 a. Overnattade du p4 annan ort #n din ordinarie
bostadsort i samband med USR 2005?

Oia [J Nej

Om Nej, g till fraga 9

7 b. Om Ja, hur manga nitter?

1 2 s
|:| 4 |:| 5 eller fler

7 c. Vilken kategori av boende hade du under
evenemanget?

] Hotell

[J Vandrarhem

[] Stuga/rum/liigenhet hyrd privat
[ stuga i stugby

[T stike, vinner

[] Husvagn/Husbil

[] Fritidshus

[] Annat

Om annat, vad:

7 d. Vilken ort dvernattade du i?
[ Karlstad med ndromrade

[] Hagfors med niromrade

[] Ovriga Virmland

[] Dalarna

] Annat

Om annat, vad:

8. Vad anser du om utbudet och kvalitén pa

boendet, s som hotell, vandrarhem etc. i anslutning

till USR 2005?

[] Mycket bra

[JBra

[ Varken bra eller daligt
[ Daligt

[J Mycket daligt

[ Ej aktuelt

Dina ekonomiska utliigg under USR
2005

Foljande fragor ror dina utliigg under
USR 2005. Om du exempelvis inte :tit
pa restaurang, hoppa da éver den
fragan och fortsitt med nista fraga.

9. Hur ménga personer ror ditt/dina utlidgg sig om?
Jag/Vi dr vuxna

med. barn




10. Gor en uppskattning av hur mycket pengar du
spenderade i SEK i respektive kategori under USR
2005? (Fragan avser endast dina utldgg inom
Virmland. Transport till Viarmland skall inte riknas
med utan endast dina transportkostnader inom
Virmland om du haft sddana.)

Logi:

Restaurang:

Livsmedel:

Transport/Bensin:

Nojen, aktiviteter:

Shopping:

Ovrigt, om moijligt specificera:

Fragor som ror din transport till
USR 2005

11 a. Vilken/vilka sort/er av fairdmedel anvinde du
dig av for att ta dig till USR 2005 fran din
bostadskommun? (Fler alternativ kan véljas)

[] Egen bil [ Buss [ Tag
O Fiyg [ Hyrbil

11 b. Vilken typ av firdmedel anvinde du dig av
under USR 20057 (Fler alternativ kan viljas)

[ Hyrbil

[] Buss | Rallybuss

[] Egen bil

|:| Annat, ndmligen:

12. Vilket var ditt huvudsakliga motiv for resan till
omradet? Markera endast ett alternativ!

[ Rallyt

] Semester

[] P4 genomresa

[] Besoka vinner/slikt

[] Andra arrangemang i Virmland
|:| Annat, ndmligen:

Fragor om miljoarrangemanget
under USR 2005

Nedan foljer ett antal fragor som ror
dina asikter angaende miljo, sikerhet
och kvalitén pa evenemanget.

13. Hur manga ganger tidigare under de senaste
fem aren har du besokt USR?

Dlngen Ot O2
13 14 Os

14 a. Har du tagit del av nagon information rérande
miljéfragor i samband med USR 2005?

OJJa | Nej

14 b. Om ja, vad tyckte du om kvalitén pa
informationen du fick angdende miljofragor?

[ Mycket bra

|:| Bra

[] varken bra eller daligt
[ Datigt

[ Mycket daligt

14 c. Hur anser du miljdarrangemanget (atervinning
av skrip, placering av atervinningsstationer etc.)
var i samband med USR 2005?

[] Mycket bra

[JBra

[] varken bra eller daligt
[ Datigt

[ Mycket daligt

14 d. Hur upplever du att avfallshanteringen skottes
pa specialstrickorna och serviceplatsen?

[] Mycket bra

[JBra

[] Varken bra eller daligt
[] Daligt

[ Mycket daligt

[ Vetej

14 e. Hur viktigt anser du det &r att arbeta for ett
miljovinligare USR (Mojligheter att dka mer
kollektivt, mindre trafik, fler atervinningsstationer
etc.)?

[] Mycket viktigt

[] Viktigt

[] varken viktigt eller mindre viktigt
[] Mindre viktigt

[] Inte alls viktigt

14 f. Pa det stora hela, vilket betyg ger du
miljoarrangemanget under USR 20057

[] Mycket bra

[JBra

[[] Varken bra eller daligt
[ parigt

[ Mycket daligt



Fragor om hur du som askadare tyckte
USR 2005 var som upplevelse

15 a. Hur anser du att upplevelsevirdet var for dig
som askadare pa serviceplatsen?

[] Mycket hogt

[ Hogt

[] varken hogt eller lagt

[ Lagt

[ Mycket lagt

[] Har ej besokt serviceplatsen

15 b. Hur anser du att upplevelsevirdet for dig som
askadare var pa specialstrickorna?

[ Mycket hogt

[ Hogt

[] varken hogt eller lagt

[ Lagt

[] Mycket lagt

[] Har ej besskt nigon specialstriicka

15 c. Hur anser du att upplevelsevirdet for dig som
askddare var under Hagfors sprint?

[ Mycket hogt

[ Hogt

[] Varken hogt eller lagt

[ Lagt

[ Mycket 1agt

[ Har ej besskt Hagfors sprint

15 d. Hur upplevde du arrangorernas
marknadsforing och information angaende vad
USR 2005 har att erbjuda dig som askadare?

[ Mycket bra

|:| Bra

[] varken bra eller dalig
[ patig

[ Mycket dalig

15 e. P4 det stora hela, hur anser du det totala
upplevelsevirdet for dig som dskadare var under
arets upplaga av USR?

[] Mycket hogt

[ Hogt

[] Varken hogt eller lagt
[ Lagt

[ Mycket 1agt

Fragor om hur servicen var for dig som
besokte USR 2005

16 a. Hur upplevde du att servicen var i anslutning
till specialstrickorna, inklusive Hagfors sprint,
inom foljande omraden (Om du ej besokte nagon
specialstricka, fortsétt med fraga 16 b):

Toaletter

[] Mycket bra

[OBra

[ Varken bra eller daligt
[ patigt

[] Mycket daligt

[ vetej

Mat- och dryckutbud

[] Mycket bra

[JBra

[ Varken bra eller daligt
[ patigt

[J Mycket daligt

[ Vetej

Parkering

[] Mycket bra

[JBra

[ varken bra eller daligt
[] Daligt

[J Mycket daligt

[ vetej

Ansvarig personal

[] Mycket bra

[JBra

[ varken bra eller daligt
[] Daligt

[] Mycket daligt

[ vetej

Atervinningsstationer

[] Mycket bra

[OBra

[ Varken bra eller daligt
[ patigt

[] Mycket daligt

[ Vetej




Speaker

[] Mycket bra

|:| Bra

[ varken bra eller daligt
[] Daligt

Mycket daligt

Vet ej

Liktare

Mycket bra

Bra

|| Varken bra eller daligt
[ patigt

[] Mycket daligt

[ vetej

16 b. Hur upplevde du att servicen for dig som
askadare var i anslutning till serviceplatsen inom
foljande omraden (Om du ej besokt serviceplatsen,
fortsitt med fraga 17 a):

Toaletter

[] Mycket bra

[JBra

[ varken bra eller daligt
[ Datigt

[J Mycket daligt

[ Vetej

Mat- och dryckutbud

[] Mycket bra

[JBra

[ varken bra eller daligt
[ Datigt

[J Mycket daligt

[ Vvetej

Parkering

[] Mycket bra

[JBra

[ Varken bra eller daligt
[ patigt

[] Mycket daligt

[ Vetej

Ansvarig personal

[] Mycket bra

[JBra

[ varken bra eller daligt
[ Datigt

[J Mycket daligt

[ Vetej

Atervinningsstationer

[ Mycket bra

|:| Bra

[] Varken bra eller daligt
[] Daligt

Mycket daligt

Vet ej

Jumbotroner

[] Mycket bra

[]Bra

[ Varken bra eller daligt
[ Datigt

Livesdndningar (dven under Hagfors sprint)

[] Mycket bra

[JBra

[] varken bra eller daligt
[ Datigt

[ Mycket daligt

[ vetej

17 a. Hur upplevde ni att kringarrangemangen i
anslutning till dar du 6vernattade (restauranger,
nojesutbud, shopping etc.)?

[] Mycket bra

|:| Bra

[] varken bra eller daligt
[ Datigt

[ Mycket daligt

[ Vetej

17 b. Pa det stora hela, hur upplevde du att servicen
var i samband med USR 2005?

[] Mycket bra

[JBra
[] Varken bra eller dalig

[ patig
[ Mycket dalig

17 c. Har du under det senaste aret tagit del av

nagot informationsmaterial angaende evenemanget
USR 2005?

Oia [ Nej

Om nej, fortsitt med fraga 18.



17 d. Om ja, vilken killa anvinde du dig av for att
fa informationen om USR 2005?

[J USRs officiella hemsida
[] USR s officiella Rally magazine
[] Annan killa

17 e. Vad tycker du om informationen, tjénsterna
och de olika erbjudandena (kop av rallypass,
souvenirer etc.) var?

[] Mycket bra

[IBra

[] varken bra eller dalig
[ patig

[ Mycket dalig

17 f. Hur viktigt tycker du det ir att fa 16pande
information under aret om USR och andra WRC
rallyn genom hemsidan?

[] Mycket viktigt

[ viktigt

[] varken viktigt eller mindre viktigt
[ Mindre viktigt

[ Inte alls viktigt

Fragor som ror din sikerhet under USR
2005

18 a. Har du tagit del av nagon information
angdende sikerheten under USR 2005?

OJa [ Nej
18 b. Om ja, vad tyckte du om den informationen?

[] Mycket bra

[IBra

[] varken bra eller daligt
[ Datigt

[ Mycket daligt

18 c. Hur anser du sékerhets- arrangemanget for
publiken var kring special strickorna under USR
2005?

[] Mycket bra

[JBra

[] varken bra eller daligt

[ Datigt

[ Mycket daligt

[] Har ej besokt nagon specialstricka

18 d. Hur anser du att trafiksdkerheten kring
publiktransporter var till olika specialstrickor?

[] Mycket bra

|:| Bra

[] Varken bra eller délig

[] Dalig

[] Mycket dalig

[] Har ej besokt nagon specialstriicka

18 e. Bor arrangoren ytterligare forbittra sikerheten
infor framtida evenemang?

O7Ja [ Nej
Om ja, vad skulle forbittras:

18 f. Pa det stora hela, hur upplevde du att
sikerheten var under USR 2005?

[] Mycket bra

[JBra

[] varken bra eller dalig
[ patig

[J Mycket dalig

19. Vilket betyg, totalt sett, ger du arets upplaga av
USR?

[] Mycket bra

[JBra

[ Varken bra eller daligt
[ Datigt

[J Mycket daligt

Féljande fragor ér till dig som varit pa
andra WRC rallyn. Ovriga fortsitter
till sid. 8

20. Hur manga WRC rallyn, forutom USR, har du
besokt de senaste fem aren?

Jag har besokt st.

Om ja, vilka:



Fragor om miljoarrangemanget unden
USR 2005 i jimforelse med andra
WRC rallyn

21 a. Hur anser du miljéarrangemanget pa USR
2005 (atervinning, information, placering av
atervinningsstationer etc.) var i jimforelse med
andra WRC rallyn?

[[] Mycket biittre

[ Biittre

[J varken biittre eller séimre
[ sémre

[] Mycket simre

21 b. Hur upplever du att avfallshanteringen skottes
pa specialstrickorna du besokte under USR 2005 i
jamforelse med andra WRC rallyn?

[] Mycket biittre

[ Bittre

[J varken biittre eller siimre

[ sémre

[] Mycket siamre

[ Har ej besokt nagon specialstricka

21 c. Hur upplevde du att avfallshanteringen skottes
pé serviceparken under USR 2005 i jamforelse med
andra WRC rallyn?

[] Mycket biittre

|:| Biittre

[J varken biittre eller siimre
[ sémre

[ Mycket simre

[] Har ej besokt serviceparken

21 d. Pa det stora hela, vilket betyg ger du
miljéarrangemanget (avfallshantering, atervinning,
transporter etc.) under USR 2005 i jamforelse med
andra WRC rallyn?

[] Mycket hogre

[J Hogre

[] Varken hogre eller ligre
[ Ligre

[J Mycket ligre

Fragor som ror upplevelsen och servicen|
under USR 2005 i jimforelse med andra
WRC rallyn

22 a. Hur anser du att upplevelsevirdet var i
samband med USR 2005 i jimforelse med andra
WRC rallyn?

[] Mycket bittre

[ Bittre

[ varken biittre eller simre
[ Séimre

[ Mycket simre

22 b. Hur upplevde du att servicen (toaletter,
shopping, utbud av mat och dryck, parkering etc.)
var i anslutning till USR 2005 i jaimforelse med
andra WRC rallyn

[ Mycket biittre

[ Biittre

[ varken biittre eller simre
[ Sémre

[] Mycket simre

22 c. Hur upplevde du att kringarrangemangen
(restauranger, ndjesutbud, shopping etc.) var i
anslutning till dér du 6vernattade i jamforelse med
andra WRC rallyn?

[ Mycket biittre

[ Bittre

[] Varken bittre eller simre
[ siéimre

[ Mycket séimre

22 d. Pa det stora hela, vilket betyg ger du USR
2005 géllande upplevelsen och servicen i
jamforelse med andra WRC rallyn?

[ Mycket hogre

[ Hogre

[] varken hogre eller ligre
[] Lagre

[ Mycket ligre



Fragor som ror din séikerhet under
USR 2005 i jamforelse med andra
WRC rallyn

23 a. Hur anser du sikerhetsarrangemanget var for
publiken kring specialstrickorna under USR 2005 i
jamforelse med andra WRC rallyn?

[ Mycket hog

[] Hog

[] varken hog eller lag

[]Lig

[ Mycket 1ag

[] Har ej besskt nigon specialstriicka

23 b. Hur anser du att trafiksékerheten kring
publiktransporter var till olika specialstrickor under
USR 2005 i jamforelse med andra WRC rallyn?

[ Mycket hog

[] Hog

[] varken hog eller 1ag

[]Lig

[ Mycket lag

[[] Har ej besckt ndgon specialstricka

23 c. P4 det stora hela, vilket betyg ger du USR
2005 gillande sdkerhetsaspekten i jamforelse med
andra WRC rallyn?

[ Mycket hogre

[ Hogre

[] varken hogre eller ligre
[ L4gre

[ Mycket ligre

24. Vilket betyg ger du érets upplaga av USR 2005
inom miljo, sdkerhet, upplevelse och service i
jamforelse med andra WRC rallyn?

[] Mycket hogre

[ Hogre

[] varken hogre eller ligre
[ L4gre

[ Mycket ligre

Ovriga kommentarer:

Tack for din medverkan!



Bilaga 5 Ordlista

FIA

ISC

RallyMagazine

Serviceplats

Shakedown

Specialstricka

Sprintstricka

WRC

Fédération Internationale de Automobile. Internationella automobilklubben,
grundad 1904 och har sitt site i Paris. FIA arbetar bade med allméinna bil och
trafikfragor och dr dven verksamma inom motorsport.

International Sportsworld Communication. Ett brittiskt medieforetag som dger
réttigheterna till WRC och arbetar hart for att stdrka varumirket i konkurrens
med annan idrott och motorsport.

En programtidning avsedd for askddare, som innehéller information om
tiavlingen, anmilningslistor, reportage och kartor som visar hur man hittar till de
olika strickorna. RallyMagazine fanns att kopa pa cirka 300 OK/Q8-stationer
runt om i landet.

En plats dir tdvlingsbilarna kommer in nagra ganger per dag for att reparera
eventuella skador. Under 2005 var serviceplatsen forlagd till Hagfors Flygplats.

En traningsstriacka iordningsstilld av arrangren som kors innan huvudtévlingen
borjar, dir forarna tillats kora med full hastighet. Shakedown, eller fullfartstestet
som det ocksa kallas, skall enligt reglerna vara utrustad enligt samma kriterier
som giller for en ordinarie tdvlingsstracka. Under 2005 var rallyts Shakedown
forlagd till Rada i Hagfors kommun.

En for ovrig trafik avstingd vigstricka ddr tdvlingsbilarna kor pa tid. I
Uddeholm Swedish Rally finns specialstrickorna vanligen pa vigar i
skogsmiljo. Specialstriicka forkortas ofta SS.

En kort specialstricka dér bilarna kor pa tid. Sprintstrickor kan sidgas vara en
arenaform av rally, dir &skddarna har mojlighet att se tivlingsbilarna flera
ganger under de minuter de kor pa banan.

World Rally Championships. Misterskapet avgors genom 14 deltdvlingar under
perioden januari till november varje &r.
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