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FORORD

Cerut, Centrum for forskning om regional utveckling vid Karlstads
universitet har fatt i uppgift att studera de regionalekonomiska
effekterna av Uddeholm Swedish Rally. Uppdraget inleddes med en
forstudie under véaren 2002 och huvudstudien startade i december
2002. For att genomfora studien har projektassistent Daniel Karlsson
anlitats. Han har svarat for sdvél materialinsamling som forfattande
av foreliggande rapport.

Studien har finansierats av Lansstyrelsen 1 Varmlands ldn, Hagfors
kommun, Karlstad kommun, Region Vérmland och Uddeholm
Swedish Rally. En referensgrupp har varit knuten till projektet och
bidragit med virdefulla synpunkter. Féljande personer har ingétt i
gruppen Staffan Bjurulf, Bengt Dahlgren, Goran Frodin, Ingrid Ivars,
Bertil Klarin, Christina Lundqvist, Malin Thorsén samt
undertecknad.

Forutom ett sédrskilt tack till Bertil Klarin och Christina Lundqvist i
ledningen for Uddeholm Swedish Rally wvill vi ocksa tacka
organisationens 0vriga personal.

Vi vill vidare tacka alla uppgiftslimnare, intervjupersoner och
respondenter for deras vérdefulla bidrag till rapporten. Tack dven till
Maria, Toni och 0&vriga studenter som hjdlpt till med
informationsinsamlingen. Jan Rudander och Leif Ruckman vid
avdelningen for statistik vid Karlstads universitet har deltagit i
metodutveckling och statistiska berdkningar. Stort tack till dem béda!
Marcus Ednarsson vid avdelningen for geografi och turism,
Karlstads universitet fortjdnar ett omnidmnande for sin insats vid
forberedelserna for databehandlingen.

Det &r var forhoppning att rapporten ska kunna ge underlag for
fortsatta diskussioner om regionalekonomiska effekter av storre
evenemang. Forhoppningsvis ska den ocksa bidra till
metodutveckling och jaimférande analyser.

Karlstad i juni 2003

Sune Berger
Professor, forestandare for Cerut



SAMMANFATTNING

Denna rapport syftar till att kartligga Uddeholm Swedish Rally
2003, med avseende pa evenemangets lokalekonomiska effekter i
Virmlands 14dn. Rapporten dr resultatet av ett utvirderingsuppdrag
som tilldelats Cerut (Centrum for forskning om regional utveckling)
vid Karlstads universitet. Utdver kartliggandet av de ekonomiska
effekterna skall utvdrderingen fokusera pa att undersdka nagra
aktuella  nyckelfaktorer (t.ex. 4askédarnas uppfattning av
evenemanget) som kan bidra till rallyts fortsatta utveckling i
Virmlands lén.

Resultatet visar att Uddeholm Swedish Rally inte bara &r en regional
angeldgenhet. Ungefdar en tredjedel av &askidarna &r bosatta i
Virmlands lén, cirka 39 procent kommer fran dvriga Sverige, medan
resterande 28 procent dr bosatta i utlandet. Bland de utlindska
besokarna dominerar norska medborgare kraftigt, ndstan 20 av de 28
procenten harror fran Norge.

Sammanlagt har Uddeholm Swedish Rally 2003 genererat ett
ekonomiskt overskott till regionen pé ungefar 35,5 miljoner kronor.
Av dessa star askadarna for drygt sju tiondelar, medan deltagare och
medias utsdnda representanter svarar for resten.

Det askadarna upplevde som mest positivt med evenemanget var
sjilva tavlingen och det vackra vinterviddret. Mindre ndjda var man
med den ibland téta trafiken till och fran strickorna som exempelvis
orsakade parkeringsproblem.

Utover att vara lyhord gentemot dask&darnas Onskemdl har
utvirderingen identifierat fyra andra nyckelfaktorer. Nérheten till
Norge har visat sig vara betydelsefull for Uddeholm Swedish Rally
2003, nagot som kan utvecklas &n mer med riktad marknadsforing
mot grannlandet. Vidare dr det lampligt att se 6ver mojligheterna att
bygga en permanent serviceplats och se till att funktiondrerna ar
tillrdckligt utbildade i exempelvis sékerhet. Slutligen innebar det
partnerskap i Varmlands ldn som initierat utvirderingen, en positiv
utvecklingsmojlighet i sig under forutséttning att det kan fortsétta sin
verksamhet.
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1 INLEDNING
1.1 Bakgrund och syfte

Ar 1950 arrangerades det allra forsta Svenska Rallyt till
Midnattssolen, som det da hette, av Kungliga Automobil Klubben
(KAK) i Stockholm. Sedan 1967 har rallyt haft Karlstad som
huvudort (med undantag for 1971 nédr Goteborg var vird) da det
dévarande Uddeholmsbolaget stéllde vigarna pa sina skogsmarker i
Viarmland till tavlingens forfogande. Den varmléndska profilen pa
tavlingen blev dn tydligare 1976 d& sju motorklubbar i lénet gick
samman med KAK for att arrangera tdvlingen som samtidigt doptes
om till The International Swedish Rally och ingick i rally-VM for
forare.

1985 uppnaddes dven status som deltdvling i markes-VM, nagot som
dock forlorades redan 1989. Situationen for rallyt forbéttrades inte av
att man tvingades stilla in tivlingen 1990, men efter négra
bekymmersamma ar fick The International Swedish Rally ater
fullvirdig VM-status 1995, nagot som man med framgang har haft
sedan dess. Ett exempel pa detta dr att arrangemanget ar 2001 blev
utsett till Rally of the Year, ett pris som delades med Nya Zeelands
deltivling. '

Ar 2002 bytte tivlingen ater namn, till f6ljd av ett avtal som triffats
med det Hagforsbaserade Uddeholm Tooling AB. Foretaget gick in
som namnsponsor, eller Naming Partner, vilket betyder att tdvlingen
nu heter Uddeholm Swedish Rally. Avtalet skrevs forst pé tre ér,
men har i efterhand 6kats ut med dnnu ett ar och I6per séledes till och
med &r 2005.

Rally-VM som foreteelse har vixt i omfattning 6ver aren, ndgot som
tagit extra fart kring millennieskiftet da det brittiska foretaget ISC
har tagit over marknadsrittigheterna till varumérket WRC (World
Rally Championships). Mélséttningen &r att rally-VM skall ta upp
kampen med Formel 1-mésterskapet i popularitet och spridning.
Detta far givetvis konsekvenser for de enskilda deltédvlingarna, som
stills infor tuffare krav pé professionalism for att bli framgangsrika.

" Tunberg. A & Haventon. P (2000)



Samtidigt far de stora mojligheter att kunna rida pd den vag av
publicitet som det innebér att arrangera en deltidvling i WRC.

Uddeholm Swedish Rally har for nidrvarande ett kontrakt med det
internationella bilsportférbundet (FIA) som stricker sig till ar 2005.
Ett flertal lokala och regionala aktorer har identifierat vikten av att se
till att tdvlingen far fortsatt VM-status dven efter detta artal. Ett
forsta steg i denna stridvan &r att utvédrdera tévlingens betydelse for
Virmlands lan. Dels dr man intresserade av att uppdatera 1990-talets
utvirderingar av de ekonomiska effekterna rallyt har for linet’, dels
att undersdka hinder och mgjligheter for Uddeholm Swedish Rally
att utveckla tdvlingen som ett arrangemang inom WRC i framtiden.

Infor tavlingen ar 2002 fick Karlstads universitet i uppdrag att utfora
en forstudie om Uddeholm Swedish Rallys betydelse for Varmlands
lin. Denna studie ledde fram till att diskussioner borjade foras
mellan olika offentliga aktdrer i Varmland och Uddeholm Swedish
Rally om att genomfOra en storre utvérdering av tivlingen.
Uppdraget gick éter till Karlstads universitet.

Syftet med utvirderingen dr sdledes att kartligga ekonomiska
effekter i Varmlands lin av Uddeholm Swedish Rallys 2003, samt att
identifiera faktorer som dr av vikt for tiavlingens fortsatta utveckling i
ldnet.

Evenemangsturismen har fitt 6kad uppmairksamhet internationellt
under den senaste tiodrsperioden, vilket 6kat medvetenheten runt om
i virlden om vikten av att utvirdera ett evenemangs
regionalekonomiska betydelse for att sékerstdlla en s& gynnsam
ekonomisk nytta av evenemanget som méjligt.* Utvirderingen av
Uddeholm Swedish Rally 2003 passar darfor vil in i den samtida
internationella forskningen inom turismdisciplinen.

2 Aronsson. L & Edelbring. D (1992), Virmlands Turistrad (1995),
Eberhardt. M & Persson. A (1998)

* Karlsson. D (2002)

* Carlsen. J, Getz. D & Soutar. G (2002)



1.2 Disposition

I rapportens andra kapitel presenteras en genomgéng av samtida
forskning kring evenemang och hur dessa kan utvérderas. Vidare
redogors 1 kapitel tvd for den metod som anvinds for att na
rapportens resultat. 1 kapitel tre presenteras resultatet fran
undersokningen av Uddeholm Swedish Rallys ekonomiska betydelse
for Varmlands lén, baserad péd enkiter, intervjuer och statistik. Det
fjarde kapitlet behandlar fragan om hur rallyt kan utvecklas och
innehaller bland annat en jimforelse med andra deltdvlingar i rally-
VM. Slutligen diskuteras rapportens resultat i det femte och
avslutande kapitlet som &ven innehaller forslag till vidare forskning i
temat.

Som bilagor redovisas de enkéter och intervjuformuldr rapporten
anvint for att samla in det empiriska materialet om ekonomisk
betydelse fran medias utsidnda, deltagare samt dskadare. Dessutom
finns en beskrivning av de formler som anvénts for att rdkna ut
totalsumman av antalet besdkare respektive de ekonomiska
effekterna fran askddarnas utldgg i Varmlands ldn. Bland bilagorna
finns kartor 6ver specialstrickorna, samt en ordlista med forklaringar
till vissa begrepp med rallyanknytning som anvéinds i rapporten.



2 EVENEMANGSFORSKNING

2.1 Inledning

Foreliggande kapitel innehéller en rad moment. Inledningsvis
diskuteras definitioner av vad ett evenemang &r. Vidare presenteras
forskning kring evenemang och hur de paverkar arrangdrssamhéllet
utifran en, 1 huvudsak, turistekonomisk synvinkel.5 Den avslutande
delen av kapitlet fokuserar pa metoder att utvardera lokala effekter
av ett evenemang, vilket mynnar ut i en metoddiskussion kring
viktiga faktorer att behandla vid utformandet av den aktuella
undersdkningen.

2.2 Att definiera evenemang

Det ér komplicerat att forsoka definiera vad som kdnnetecknar ett
evenemang. En genomging av de resonemang som fors dr dock
viktig om man skall forstd andra delar av detta kapitel. En mingd
definitioner av evenemang florerar i litteraturen och det forefaller
inte som om det existerar en enda definition som alla kan acceptera.
Vidare dr mycket av den litteratur som existerar pd omradet skriven
av forfattare fran Storbritannien respektive USA, och darmed
anpassad till den kontext som ar gillande i dessa ldnder.°

Getz gor en grundlig genomgang av evenemangsbegreppet i sina
bocker.” Begreppet evenemang (engelska: event) brukas vidlyftigt av
media och kreativa marknadsforare nufortiden enligt Getz, eftersom
det i konkurrensen om turister giller att fora fram sin egen
verksamhet som speciell och unik i forhallande till andra. Darfor har
det gatt inflation i anvéndandet av begreppen evenemang eller
festival.

> Turismens inverkan pi destinationen delas vanligen in i tre delar,
ekonomisk, socio-kulturell, samt ekologisk péaverkan. Se exempelvis
Lindberg. K & Johnson. R.L (1997). Den socio-kulturella, respektive
ekologiska inverkan som turismen har behandlas ocksé i kapitlet, om &n i
mindre omfattning.

® Arcodia. C & Robb. A (2000)

7 Getz. D (1991), Getz. D (1997)



Inom turismforskningen dr festivaler och evenemang intressanta att
studera eftersom de har en potential att dra till sig besdkare. Dessa
spenderar pengar i arrangdrssamhillet och bidrar ddrmed till att det
skapas eller bibehalles arbetstillfillen inom den lokala
besoksniringen. Det dr siledes viktigt for savél forskare som for
ndringsliv och politiker att hitta klara definitioner av evenemang och
vad de innebdr. Donald Getz forsoker sig pa just detta. Enligt honom
ar ett evenemang foljande:

Events are temporary occurrences, either planned or
unplanned. They have a finite length, and for planned events
this is usually fixed and publicized. People know and expect
that events end, and this fact provides a major part of their
appeal. When it is over, you cannot experience it again.®

Getz identifierar flera olika typer av evenemang, varav négra
kommer att tas upp i texten. Det forsta exemplet dr special events.
Det som kénnetecknar ett special event dr att det &r en
engangsforeteelse, alternativt att det arrangeras sillan samt att det ger
besokaren en upplevelse utdéver det som normalt forekommer pa
platsen. Om ett evenemang arrangeras ofta blir det ett rutindrende
och om det inte erbjuder nigot extra i form av upplevelser blir det
trivialt.” Man kan siga att evenemang har sin plats i det moderna
samhillet dér just upplevelser utdver det vanliga ofta marknadsfors
som nagot positivt.'"” Annat som kédnnetecknar ett special event ér att
det skall vara ett medvetet planerat arrangemang.''

Hallmark events definieras av Getz som aterkommande evenemang
med en sd tydlig och signifikant tradition, publicitet, image och
attraktionskraft att den ger sitt lokal/regionalsamhélle en turistisk
konkurrensfordel som destination. Over tid kan destinationen och
evenemanget i sig bli néstan oskiljaktiga, som ett exempel ndmner
forfattaren festivalen Mardi Gras i New Orleans, USA.'? Andra
exempel kan vara Karnevalen i Rio de Janeiro eller Oktoberfesten i

¥ Getz. D (1997); s 4

? Getz. D (1997)

' Ericsson. B & Vaagland J (2002)
"' Allen. J m.fl (2002)

12 Getz. D (1997)



Miinchen."” En vanligen anvind definition av hallmark events finns
nedan:

Major one-time or recurring events of limited duration,
developed primarily to enhance the awareness, appeal, and
profitability of a tourism destination in the short and/or long
term. Such events rely for their success on uniqueness, status
or timely significance to create and attract attention.'

Mules & Faulkner skriver att ett hallmark event kénnetecknas av sin
storlek i ekonomiska termer och betydelse for marknadsforing av det
arrangerande samhéllet. De rdknar upp sportevenemang som OS,
VM 1 fotboll eller de olika Grand Prix-serierna for motorsport som
alla kvalificerar sig for att tillhora denna kategori. Mules & Faulkner
menar att de ovanstdende evenemangen &r stora nog att dra till sig
besokare som genererar en betydande ekonomisk aktivitet genom
sina spenderingar, samt skapar ett massmedialt intresse som i sin tur
betyder att védrdregionen lyfts fram som en potentiell
turistdestination."’

Mycket av det som Mules & Faulkner betecknar som hallmark
events skulle Getz sannolikt kalla for mega-events. Att det krivs en
viss storlek for att kunna inrdknas i denna kategori avslgjas redan av
prefixet, medan det diremot &r krangligare att definiera riktigt hur
stort evenemanget maste vara och inte minst vilken storleksfaktor
som avses. Ar det exempelvis antalet besdkare som ir relevant, eller
avgransas ett mega-evenemang av den ekonomiska betydelsen av
dess intdkter, eller av mediebevakningen? Getz menar att
definitionen av vad som ir ett mega-evenemang alltid kommer att
vara subjektiv och att det istdllet & mer relevant att ange storleken i
relativa termer.'® Han definierar mega-events pa foljande vis:

...planned occurrences of limited duration which have an
extraordinary impact on the host area in terms of one or more
of the following: tourist volumes; visitor expenditures;
publicity; leading to heightened awareness and a more

" Allen. J m.fl (2002)

' Ritchie. I.R.B; Assesing the impact of hallmark events: conceptual and
research issues; Journal of Travel Research 23 (1):2-11; 1984. Citatet ar
hiamtat ur Hall. C.M (1992)

"> Mules. T & Faulkner. B (1996)

' Getz. D (1997)



positive image; related infrastructural and organizational
developments which substantially increase the destination’s
capacity and attractiveness.'’

Allen m.fl. forsoker sig pa att rangordna de ovan uppriknade
formerna av arrangemang utifrdn vilken som ger de storsta
effekterna, rdknat i besdkare, medieuppmirksamhet, infrastruktur,
kostnader och intékter (se figur 1). En dylik rangordning riskerar
forstas att bli godtycklig, sarskilt om man forsoker sitta siffror som
avgransningar mellan de olika kategorierna. Den dr dessutom en
forenkling av verkligheten. Men om man, som Getz, menar att man
maste se storleken i ett relativt perspektiv, har figuren en pedagogisk
anvéndbarhet. 1 den terminologi som forfattarna anvénder sig av
riknas evenemang som Australian Open i tennis eller Australian
Formula One Grand Prix som major events, medan (vilket ndmns
ovan) karnevalen i Rio eller Oktoberfesten i Miinchen &r s.k.
hallmark events. Som exempel pa mega-events nimner de OS, VM i
fotboll eller Virldsutstillningar.'®

High

Scale of impacts

Low

Local Major Hallmark Mega-event

Figur 1 Evenemangskategorier Kélla: Allen. J m.fl1 (2002), s 12

" Getz. D (1999); s 5
'8 Allen. J m.fl (2002)



Arcodia & Robb" gér en uppdelning av evenemang som skiljer sig
nagot fran den i figur 1. De menar att skillnaden mellan ett mega-
event och ett major event helt enkelt dr storleken, oavsett om man
viljer att rdkna i medieuppmirksamhet, antalet besdkare eller
ekonomisk betydelse. Ett evenemang som storleksmissigt befinner
sig mitt emellan att vara ett mega-event eller ett major event behdver
daremot inte nddvandigtvis vara ett hallmark event.

For att kvalificera sig som ett hallmark event fokuserar de mer pa
vikten av ett tema &n storlek, dvs. att ett hallmark event maste vara
tydligt kopplat till en plats eller foreteelse. Storleken &r dock inte
oviktig, eftersom det krdvs en viss volym for att kunna klassas som
ett hallmark event. Tematiska evenemang med en mindre massa
kallar Arcodia & Robb istillet for signature events. Slutligen
definierar de special events i en egen kategori som framst baseras pé
dess unikhet i1 fraga om att arrangeras mycket sédllan och
oregelbundet. Forfattarna ndmner inga exempel, men troligen skulle
ett evenemang som Woodstockfestivalen rymmas inom definitionen.

Ovanstaende genomgéng av evenemangsbegreppet visar att det ar
flerdimensionellt. Att definiera evenemang kréver darfor att man tar
hinsyn till en rad olika faktorer. Foreliggande rapport syftar till att
utvirdera ett specifikt evenemang (Uddeholm Swedish Rally 2003)
och det ar viktigt att inleda arbetet med en kdnnedom av vad det ar
for typ av evenemang som utvirderas.

Figur 2 visar darfor en modell for hur denna rapport ser pa olika
typer av evenemang och hur de skulle kunna kategoriseras, efter tre
olika axlar som alla har en gemensam nollpunkt i kubens ena horn.
Det dr dock centralt for forstdelsen av figuren att skalorna langs
axlarna endast utgors av relativa virden. Basen i figuren utgors av
axlarna Scale of impact respektive Scale of relevance. Den
forstndmnda skalan representerar evenemangets storlek i form av en
flerdimensionell paverkan pa vérdregionen. Den sociala, kulturella,
ekologiska savil som den direkta och indirekta ekonomiska effekten
pda kort respektive lang sikt, utgdér berdkningsgrunden f{or
evenemangets placering langs denna axel.

' Arcodia. C & Robb. A (2000)



Med scale of relevance avses evenemangets koppling till ett unikt
tema med starkt turistisk profil dér det (i de fall ett evenemang nar en
hog niva pa skalan) inte 4r mojligt att skilja pa marknadsforingen av
arrangOrsorten och marknadsforingen av evenemanget. Axeln som
utgér hojdledet i figuren, Frequency, representerar huruvida ett
evenemang dr av aterkommande art, samt hur ofta det arrangeras. Ju
oftare det arrangeras, samt ju hogre grad av regelbundenhet
evenemanget har, desto hdgre upp pa skalan placeras det.

A Categorization of Events |

I|
|II
ay
I|
'\

Frequen

Figur 2 Kategoriseringsmodell*’

Man kan sammanfatta figuren med att konstatera att den
presenterade genomgangen av olika former av evenemang pa de
ovanstaende sidorna i rapporten gar att passa in pa de olika axlarnas
hoga vérden. Ett mega-evenemang utgdr den hogsta nivan pé scale of
impact, ett hallmark event &r grinsen for hur langt pa scale of
relevance ett enskilt evenemang kan komma. For frequency-stapeln
representeras ett viarde néra skdrmingspunkten med de andra axlarna

av special events, dvs. evenemang som arrangeras mycket sillan
eller helt oregelbundet.

* Principresonemanget som ligger till grund for modellen &r

rapportforfattaren ansvarig for. 3D-bearbetningen ar utférd av Mathias
Stolpe.



Med ovanstaende diskussion i grunden, dr det intressant att placera in
Uddeholm Swedish Rally bland de olika typerna av evenemang. I
och med att rallyt 4r en aterkommande del av WRC och arrangeras
minst en gang per ar hamnar det relativt hdgt upp pa frekvensaxeln.
Uddeholm Swedish Rally &r visserligen kopplat till ett tema i form
av rally, dock &r det inte sa att man globalt sett forknippar begreppet
rally i huvudsak med den svenska VM-deltdvlingen. Evenemanget
har dirfor ett relativt 14gt virde pé scale of relevance jaimfort med
evenemang som Oktoberfesten i Miinchen eller Karnevalen i Rio.

Tavlingen har en relativt stor lokal paverkan i enlighet med
resonemanget for axeln scale of impact. Daremot ar det inte mojligt
att kalla Uddeholm Swedish Rally for ett mega-event pa den nivan
som exempelvis de Olympiska Spelen befinner sig. Det &r visserligen
mojligt att hela rally-VM, liksom exempelvis GP-serien i Formel 1,
skulle kunna bendmnas som ett mega-event. Problemet blir da att det
inte langre ror sig om ett enskilt evenemang utan, som i fallet med
rally-VM, fjorton deltidvlingar utspridda i bade tid och rum.

2.3 Ett evenemangs lokala effekter

2.3.1 Ekonomiska effekter

Ett evenemang paverkar det arrangerade samhillets ekonomi pa en
rad olika sitt, vilket diskuteras i1 detta avsnitt. Mest uppenbart ar
givetvis de direkta inkomster som evenemanget ger arrangoéren i
form av exempelvis biljettintdkter och/eller deltagaravgifter.
Effekterna ar dock betydligt mer mangfacetterade 4n sd och den
ekonomiska framgéngen av ett evenemang &r beroende av ett flertal
faktorer.

For en enskild arrangoér av ett evenemang eller en festival spelar det
egentligen ingen roll var de far sina intdkter frdn sd ldnge de
Overstiger utgifterna. For det omkringliggande samhéllet, ddremot, &r
frigan om framfor allt besokarnas ursprung av yttersta vikt nar man
diskuterar den samhillsekonomiska effekten av evenemanget.”' Nir
en stad eller region &r vird at ett evenemang &r man det med
forhoppningen om att attrahera besdkare utanfér den egna regionen,
som genom att spendera pengar under besoket stimulerar det lokala

*! Ericsson. B & Vaagland. J (2002)
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niringslivet.”> Dessutom strivar man efter att marknadsfora den egna
regionen pa ett sitt som fir evenemangsturisten att stanna langre dn
bara Gver sjdlva arrangemanget och dven besdka andra delar av
regionen fOr att pa sé sétt sprida den ekonomiska nyttan Sver ett
storre geografisk omrade.”

Enligt Ryan 4r nivdn av den ekonomiska betydelsen for ett
viardsamhille beroende av, a) antalet besdkare som kommer utifrén,
b) antalet dagar de stannar, c) vilken typ av logi som utnyttjas samt
till viss del dven d) storleken pa resesillskapet. Niar evenemanget
halls &r avgorande for huruvida det kommer att ge nagot ekonomiskt
Overskott till samhillet, eftersom evenemang pd vardagkvéllar utan
Overnattningar helt enkelt inte lockar besokaren att spendera néagra
stora summor i omradet.**

En studie av det ckonomiska wutfallet av fyra olika
idrottsevenemang® visar att det 4r inte bara besokarnas geografiska
ursprung som dr betydelsefullt i sammanhanget. Enligt Solberg,
Andersson & Shibli &4r antalet affirsresendrer som besoker
evenemanget mycket viktigt, eftersom dessa spenderar timligen stora
summor per capita. Deras definition av affarsresenérer (eller business
travellers) 1 evenemangsturistiska sammanhang bestér av fyra olika
underkategorier. De tdvlande och deras staber, managers och
teamrepresentanter dr en grupp, arrangOrsstaben med domare,
medicinsk personal och administrativa arbetare och funktionérer ar
en annan. De tva Ovriga kategorierna av affarsresendrer ar medias
utsinda samt eventuella VIP:s eller inbjudna géster. I exempelvis
fallet med ldngdskidaknings-VM 1 Trondheim spenderade samtliga
fritidsresenédrer inte fullt tvd tredjedelar av affirsresenérernas
samlade utldgg, trots att fritidsbes6karna var dubbelt sd& ménga i
antal.

I delstaten New South Wales i Australien har en studie av besdkarnas
utldgg pa stora evenemang uppdelade i tre kategorier (bil/motor,

2 Mules. T & Faulkner. B (1996)

2 Brown. G (1999)

# Ryan. C (1998)

» Solberg. H.A, Andersson. T.D & Shibli. S (2002). De fyra evenemangen
ar VM 1 langdskidékning i Trondheim 1997, VM i ishockey i Norge 1999,
VM i judo i Birmingham 1999, samt VM i inomhusklattring i Birmingham
1999.
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konst/kultur, samt Ovrig sport) visat att det ar stor skillnad i
ekonomisk betydelse beroende pa vilken typ av evenemang som
arrangeras. Evenemang som har konst eller annan kultur som
huvudattraktion kan visserligen locka manga &skddare, men deras
genomsnittliga utldgg ar relativt sett ldga och de genererar darfor
mindre pengar dn de flesta sport- och motorevenemang som har
gynnsammare utliggsbelopp. En forklaring till detta ségs vara den
hoga andelen mén som besoker de senare evenemangen. Mén &r mer
rorliga, dvs. reser langre for att besoka evenemanget, samt spenderar
mer pengar pé plats 4n vad kvinnor gor.*®

Overhuvudtaget forefaller det som om idrottsevenemang ir sérskilt
ekonomiskt gynnsamma for vérdsamhillet.”” Detta beror pa att
turister som besoker idrottsevenemang tenderar att stanna lika ménga
eller fler nétter pd orten jimfort med genomsnittsturisten. Samma
géller for typen av logi som viljs, samt for vilka utldgg som gors i
samband med evenemanget.

Aven om ménga arrangdrer strivar efter att ni en langviga publik, 4r
det stora flertalet evenemang beroende av lokala och regionala
askédare. Ur ett turistekonomiskt hinseende &r detta givetvis inte
nagot efterstrdvansvirt, men en intressant aspekt dr det faktum att
forekomsten av ett lokalt evenemang kan f4 delar av
lokalbefolkningen att stanna hemma och spendera pengar istillet for
att resa utanfor regionen. Pa s& sitt hamnar deras utligg pé
pluskontot for den lokala ekonomin.*® Getz uttrycker det:

...whether events are true tourist attractions (i.e., motivating
overnight or nonlocal travel) or a reason for visitors already in
an area to stay longer, they can have tourism value. Events
can also have the effect of keeping people and their money at
home, rather than travelling outside the region.*’

Evenemangsturismen har potentialen att kunna mildra en av
besoksndringens baksidor, ndmligen sédsongsberoendet. Enligt Getz
kan evenemang med fordel forlaggas till tider pa aret d& det normalt
ar turistisk lagsdsong lokalt sett. Forutom det uppenbara i att detta

% Dwyer. L m.fl (2000)
7 Hall. C.M (1992)

* Getz. D (1991)

¥ Getz. D (1997), s 52
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breddar sdsongen och ger mojligheten att minska antalet sésongs-
eller deltidsanstéllningar till forman for heltidstjanster, finns det fler
faktorer som talar for att arrangera evenemang under lagsdsong. Det
finns en storre baddkapacitet tillgdnglig som kan hantera stora
besoksskaror. Det kan vara enklare att locka till sig stora
affischnamn som dragpléster eftersom de sannolikt 4r mindre
upptagna 4n under hdgsdsong osv. Vidare erbjuder det
lokalbefolkningen ett storre utbud av underhéllning &n vad de
normalt 4r vana vid for arstiden.”

Det finns dock en problematik med detta som grundas i vilket
perspektiv man intar. En privat arrangdr av ett evenemang ser
sannolikt hellre att det gar av stapeln under hogsdsong da det
absoluta antalet turister dr som storst i regionen och ddrmed dven den
potentiella marknaden. For det offentliga samhéllet liksom det
kringliggande néaringslivet, ddremot, finns det enligt ovan klara
fordelar med att forldgga evenemang under mindre besoksintensiva
perioder av éret.’’

Oavsett om evenemanget lockar besokare under lag- eller hdgsdsong
innebdr intdkterna frdn besOkarnas utligg inom den lokala
besoksniringen att det skapas och/eller bibehélls arbetstillféllen i det
aktuella samhillet. Det dr vanligt att man i utvdrderingar av den
ekonomiska betydelsen av ett evenemang forsoker rdkna ut vad
meromséttningen innebdr 1 form av okat antal helarstjénster inom det
lokala néringslivet. Metoden har definitivt sina pedagogiska fordelar,
vilket dr en anledning till att den anvénds ofta.

Det ar dock viktigt att vara forsiktig med dylika uppgifter eftersom
de dels innehaller en hel del osdkerhet, dels inte handlar om faktiska
nyskapade arbetstillfdllen, utan snarare delar av redan existerande
tjidnster. Det dr sannolikt att de turistiska intidkterna fran de flesta
evenemang 1 stor utstrickning absorberas av redan befintliga
arbetstillféllen, t.ex. genom okad Overtid. Det dr endast de riktigt
stora  evenemangen som  genererar reella, permanenta
arbetstillfallen.”

3 Getz. D (1997)
3! Ericsson. B & Vaagland. J (2002)
32 Getz. D (1997), Andersson. T.D (1999a)
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En faktor som é&r lédnkad till savdl sdsongsproblematiken, som
paverkan pa det lokala néringslivet och dess behov av arbetskraft ar
de s.k. repellent effects som man behover ta hidnsyn till vid
utvirderingar av evenemang. Kortfattat gér det ut pa att ett
evenemang kan ha en negativ effekt pad det reguljira inflodet av
turister till en region genom ldgre utbud av lediga baddar, tillfalligt
hojda priser i samband med arrangemanget, okad trafik osv.
Sannolikheten for stora repellent effects okar givetvis om ett
evenemang arrangeras under hogsisong. **

Ett svenskt exempel pa detta dr hdmtat frén en utvérdering av
repellent effects av VM i friidrott som avgjordes i Goteborg i augusti
1995, skriven av  Hultkrantz.  Goteborg ar en  stor
sommarturismregion i Sverige, inte minst lockas manga besokare
fran Norge och Tyskland till staden och regionen vid denna arstid. |
utviarderingen nar Hultkrantz fram till slutsatsen att VM-
arrangemanget resulterade i en minskning av antalet utlindska
besokare till regionen jadmfort med normala augustisiffror. Detta
beror enligt forfattaren pd att antalet norska och tyska besokare
minskade sd& mycket under VM att det &t upp den dkning som skedde
av besokare fran andra linder.**

Den ekonomiska effekten av ett evenemang har en alternativkostnad
som inte alltid tas hdnsyn till. Exemplet ovan fran Goteborgs-VM
visar pa vikten att fundera kring alternativkostnaden som samhéllet
har for att arrangera ett evenemang. Storre evenemang kriver en
infrastruktur i form av arenor, hotell, restauranger, transporter och
inte minst en stock av arbetskraft. En fullstindig kartliggning av ett
evenemangs ekonomiska effekter behover déarfor ta hinsyn till
alternativa anvindningsomraden for den kapacitet och kunskap som
stélls till evenemangets forfogande och vilket virde detta i sa fall
skulle generera.”

Vidare skapar evenemang en redistribution av utldgg och inkomster i
lokalsamhéllet. Redan befintliga attraktioner som inte aktivt
marknadsfor sig i samband med ett evenemang riskerar minskade
intdkter eftersom de hamnar 1 en konkurrenssituation med

3 Hultkrantz. L (1999), Getz. D (1999)
** Hultkrantz. L (1999)
3% Andersson. T.D (1999b)
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evenemanget. Ett exempel pé detta dr Zoo Atlanta som drabbades av
kraftigt minskat besdksantal under OS i staden 1996.%° Dessutom kan
lokala foretag i branscher som inte hor till besdksniringen fa
minskad omséttning i samband med ett storre evenemang eftersom
lokalbefolkningen véljer att spendera en storre andel av sina pengar
inom den lokala besoksnéringen 4n vad de annars brukar gora.’’

Utover direkta ekonomiska effekter av sjédlva evenemanget i sig pa
kort sikt kan det fi en rad andra konsekvenser for den lokala
besoksnédringens mer langsiktiga utveckling som destination. Det ar
framst tre faktorer som gér att avldsas, infrastrukturella forbéattringar,
den globala medieuppmairksamheten samt en positiv image.

Sarskilt mega-events som OS eller Vérldsutstillningar har ett stort
behov av faciliteter for att kunna arrangeras och vanligen krévs att
mycket maste byggas nytt eller renoveras. Denna typ av evenemang
lamnar ofta efter sig goda majligheter till sport och rekreation, fler
hotellbdddar samt béttre mdjligheter till kommunikationer, vilket i
sin tur utgdr basen for en allmin turistisk infrastruktur som kan
utnyttjas 1 framtiden. I wvissa fall kan nybyggena bli stora
turistattraktioner i sig sjélva, som exempelvis Eiffeltornet i Paris.
Dessutom kan nybyggandet fa stora positiva effekter for den
regionala industrin under sjdlva byggfasen, samt dven leda till mer
langsiktiga niringslivsetableringar till foljd av den forbittrade
infrastrukturen. **

Strélkastarljuset fran ett globalt medieuppbadd som hamnar pé en
region under arrangerandet av ett evenemang skapar publicitet som
kan ha ett enormt véirde. Den gratisreklam som tillkommer regionen
och sitter den pa kartan gor att ménga beslutsfattare gérna ser ett
storre evenemang i sin stad eftersom de hoppas att uppméarksamheten
skall leda till en 6kning av antalet turister i framtiden.”

Slutligen innebér arrangerandet av evenemang ofta att regionen far
en positiv image. Ett problem for ménga engéngsarrangemang som
ett OS, &r att det finns ett tydligt tidssamband, dvs. att den positiva
imageeffekten klingar av dver tid. For evenemang som aterkommer

3% Brown. G (1999)

37 Andersson. T.D (1999a)

3 Getz. D (1997), Mules. T & Faulkner. B (1996)
9 Getz. D (1997), Mules. T & Faulkner. B (1996)
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pa samma plats varje &r r detta naturligtvis inte ndgot problem.*
Forekomsten av evenemang kan istéllet bli en naturlig del av den
lokala/regionala turistprodukten och kan fungera som en magnet for
att locka besokare.!

2.3.2 Sociala och kulturella effekter

Ett evenemang ldmnar inte bara ekonomiska avtryck i det
arrangerande samhillet. Andersson liknar evenemangets output, som
han kallar det, vid ett isberg dir det ekonomiska vérdet endast utgors
av den del av isberget som &r synlig ovanfor vattenytan. I djupet
doljer sig begrepp som kénslor, hédlsa, identitet, upphetsning,
inspiration och vinskap som alla ldmnar stora eller sma spar efter sig
hos savil evenemangsbesokarna som hos lokalbefolkningen. **

Ett stort evenemang ger det lokala samhillet virden som ofta kan
vara svara att mita. I foregdende avsnitt nimns den positiva image
som kan ges en destination efter ett framgangsrikt arrangerat
evenemang. Denna image arbetar dven init mot det egna samhaéllet
och skapar en o0kad stolthet och sjdlvkénsla hos invnarna som kan
vara mycket betydelsefull. Vidare kan exempelvis kulturfestivaler
eller idrottsevenemang kopplade till den lokala platsidentiteten
forstirka densamma genom att lokalbefolkningen far ett oOkat
deltagande i aktiviteter kopplade till evenemangets tema, dven efter
det att evenemanget avslutats. **

For att arrangera ett evenemang oavsett storlek krdvs ofta en
betydande frivilliginsats, ett ideellt engagemang som gor
evenemanget mdjligt. Denna insats i form av oavlonat arbete har
givetvis ett ekonomiskt virde omriknat frén arbetstid till pengar.**
Det ekonomiska virdet i sig dr dock inte den enda effekten for
lokalsamhiéllet. Engagemanget bidrar ocksa till en stirkt lokal
samhdorighet och sjalvkinsla.*

En annan aspekt p& evenemang ir att de fungerar som en métesplats
for manniskor. Evenemang lockar ofta till sig besok fran ménniskor

¥ Getz. D (1997)
I Ryan. C (1998)
2 Andersson. T.D (1999b)
* Getz. D (1997)
* Getz. D (2000)
* Getz. D (1997)
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som tidigare bott pd platsen och blir dirmed en anledning till
samvaro med sliktingar eller gamla vinner.*® Dessutom fungerar de
som en arena dir det kan skapas affarskontakter eller utbyte av idéer
mellan ménniskor som annars aldrig skulle ha triffats.*’

Evenemang kan verka som en katalysator for urban utveckling
genom att hoja statusen och tillgdngligheten till omraden i stdder som
lider av hog kriminalitet och stora sociala problem. Den aktuella
stadsdelen frischas upp och fér ett béttre rykte och invénarnas
sjilvkinsla stirks. Ett exempel hdmtas fran Baltimore vid den
amerikanska Ostkusten vars centralt beldgna hamnomrade var utsatt
for kravaller och kriminalitet under 1960-talet. Myndigheterna
satsade d& pé att arrangera en festival for att f4 ménniskor att ater
besoka hamnen och idag dr omréadet i sig sjélvt en turistattraktion.*®

I en studie av de sociokulturella effekterna av OS i Seoul 1988 slas
fast att lokalbefolkningen till stora delar dr ngjda med evenemangets
paverkan pa deras vardagsliv badde under och efter det har avslutats.
Seoulborna anser att OS fétt en positiv inverkan péd utvecklingen av
lokala rekreationsmojligheter och ett bredare shoppingutbud. Vidare
har den urbana tillvdxttakten 6kat och invanarna upplever att staden
nu framstélls pé ett positivare sitt tack vare evenemanget. De mest
negativa omddmena handlade om hdjda fastighetspriser samt
trafikstockningar.*’

Trafikstockningar som en negativ effekt av evenemang har studerats
i samband med Australiens GP-tdvling i Formel 1 dir priset 6,2
miljoner australiensiska dollar (i 1985 &rs penningvirde) sattes pa
den tid som gick forlorad i samband med entriget vintande i bilkder
till foljd av den okade trafiktillstromningen under tivlingsveckan.
Det stora problemet i Adelaide var inte den 6kade trafiken i sig, utan
att tavlingen kors pé stadens gator som diarmed maéste vara avstingda
fore och under tivlingen med trafikstockningar som foljd.»

* Ericsson. B & Vaagland. J (2002)
*" Dwyer. L m.fl. (2000)

* Getz. D (1991), Hiller. H.H (1999)
¥ Jeong. G.H (1999)

® Mules. T & Faulkner. B (1996)

17



Ett annat, kanske mindre uppenbart, trafikrelaterat problem som
noterats i Australien i samband med Formel 1-tdvlingen kan
beskrivas sdhér:

If the event involves motor racing and the speed on the track
acts as an encouragement to spectators, there may be more
accidents than usual as spectators try to emulate their heroes
on the way home.”!

Myndigheterna 1 sddra Australien avfiardade inledningsvis
ovanstaende farhdgor som nonsens, innan man noterade en dkning i
olycksstatistiken. Infor ndstkommande ars tivling hade de engagerat
ett antal av forarna i en reklamkampan;j for TV, dér dessa uppmanade
askadarna att kora lugnt i trafiken.”

En senare studie av Australiens GP i1 Formel 1, tillsammans med
landets deltivling i den amerikanska motorserien IndyCar™, har
fokuserat pa lokalbefolkningens uppfattning av evenemangen pa de
tva platserna. For gruppen som helhet har faktorer som okad trafik,
brist pad parkeringsplatser, ovdsen och skadeeffekter pad miljon fatt
negativa viarden, medan evenemangen i stor utstrickning upplevs ha
stiarkt den lokala sjilvkénslan, haft en positiv effekt pad ekonomin,
samt gett orterna en internationell identitet.

Undersokningen delar upp invanarna fem kategorier som varierar pa
en skala fran mycket negativa till mycket positivt instillda invénare.
Resultatet visar att det finns vissa generella faktorer som &r viktiga
nér det géller hur man upplever ett evenemang som halls pa den plats
dir man bor. Bland annat ar det en fordel om evenemanget kan hallas
i permanenta faciliteter avsedda for just evenemangsdndamal,
jamfort med om det tar offentliga ytor i ansprak.

Den viktigaste variabeln, dock, for om man uppfattar ett evenemang
som positivt eller negativt &r hur vil man kan identifiera sig med
evenemangets tema. De individer som &r mest negativa dr samtidigt
de som i minst utstrickning identifierar sig med temat. For de
positivt instdllda invénarna géller det omvinda resonemanget.
Undersokningen visar ocksd pé ett samband mellan positiv

! Mules. T & Faulkner. B (1996), s 115
> Mules. T & Faulkner. B (1996)
>3 Fredline. E & Faulkner. B (2000)
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instéllning och koppling till turismbranschen. I gruppen som var
mest positiv var andelen knutna till den lokala turismnéringen
vasentligt hogre an fallet var i den mest negativa gruppen.
Forfattarna identifierar dven ett alders- och utbildningssamband som
visar att den negativa gruppen har hogre medelédlder, samt storre
andel med universitetsutbildning &n de mest positivt instillda.

Okad trafik &r, som nimns ovan, ett exempel pid problem for
lokalbefolkningen som de kan uppleva i samband med ett
evenemang, dd mer eller mindre stora massor av ménniskor samlas
pa en begrinsad yta. Andra bekymmer som har potential att stdra
befolkningen &r en oOkad stoldfrekvens och problem relaterat till
nyttjandet av alkohol eller andra droger. I de fall ett evenemang ar
foremal for ett stort medieintresse finns sdrskilt pa senare ar en dkad
risk att diverse aktionsgrupper forsoker ta chansen att né ut med sitt
budskap till omvérlden, vilket i virsta fall kan leda till valdsamheter,
skadegorelse eller rentav upplopp.”

Evenemang kan, som ndmns ovan, bidra till att forstirka den lokala
kulturen pa olika sitt. I vissa avseenden finns dock en risk att den
lokala kulturen blir framstélld som en ren produkt for besokarna och
att befolkningen successivt anpassar sin kultur for att béttre passa in
som underhallning i ett turistiskt ssmmanhang, dvs. att det platsunika
pad hemorten forvrangs i den kommersialiserade marknadsforingen.
Effekten blir da en 6kad besdksndring, men till priset av en urholkad
egen kultur.” Problemet tenderar att oka ju storre den ekonomiska
eller kulturella klyftan &r mellan besdkarna och lokalbefolkningen.>®

2.3.3 Effekter pa naturmiljon

Som all form av turism péverkar dven evenemangsturismen den
lokala naturmiljon pé olika sitt. Varje evenemang strivar efter att nd
ut till s& ménga besdkare som mojligt och dessa behdver da vanligen
samsas péa en relativt liten yta vars natur utsétts for pafrestningar.
Stora evenemang som inte planerat for att reducera miljoeffekterna
riskerar darmed att skada den lokala miljon betinkligt.”’

> Getz. D (1997)
> Ibid.
*% Getz. D (1991)
*7 Ibid.

19



Sarskilt idrottsevenemang kréver ofta vél fungerande arenor som inte
séllan byggs nya till evenemanget, byggen som i vissa fall r stora
komplex vars lokalisering har stor betydelse for miljon. Stora
evenemang krdver ocksd ofta rejdla investeringar 1 Ovrig
infrastruktur.”® 1 de fall forbittringar av vigstandarden sker genom
exempelvis nybyggnation eller renovering, riskerar man samtidigt en
langsiktig regional Okning av biltrafik som varar ladngt efter
evenemangets slutforande.

Att arrangera ett evenemang inomhus eller i arenor har dock den
fordelen att slitaget pad naturmiljon blir betydligt mindre &n om
evenemanget hélls pd en plats som normalt inte dr dimensionerad for
den typen av folkmassor som kommer och besoker eller deltar.”

Evenemang kan dven ha positiva effekter pd miljon, lokalt och
eventuellt ocksa i1 betydligt storre skala. Ett ekonomiskt &verskott
fran ett evenemang kan investeras i1 atgirder for att forbéttra den
lokala miljon 1 stort, exempelvis genom information, utbildning,
restaurering osv. Det dr dven tinkbart att evenemang kan arrangeras
enkom i syfte att hdja medvetenheten om vikten av ett hallbart
beteende, medan arrangemang med andra huvudsyften atminstone
kan utnyttjas for att fora fram ett ekologiskt budskap.®

2.4 Att utvirdera ett evenemangs lokalekonomiska effekter

Det finns ett antal faktorer som dr direkt avgérande for resultatet av
en lokalekonomisk utvirdering av ett evenemang. Den
internationella forskningen kring temat dr timligen omfattande, men
de flesta undersokningar aterkommer till vissa grundldggande
faktorer och fallgropar att tinka pé vid utviarderandet av ekonomiska
effekter, vilket kommer att beskrivas i detta avsitt. Med grund i den
internationella forskningsdiskussionen presenteras sedan den metod
som foreliggande rapport har anvént for att na fram sina resultat.

Det finns tva nyckelfaktorer som maéste kartliggas ndr man
utvirderar de ekonomiska effekterna, ndmligen hur manga kom och

¥ Getz. D (1997)
* Allen. J m.fl (2002)
% Getz. D (1991)
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hur mycket spenderade de?®' For att samla in dylika uppgifter
anviands ofta enkéter eller direkta intervjuer genomforda pa plats,
med askadare som tillfrdgas om deras utldgg i samband med besoket
pd evenemanget. Metoden innebdar en risk for fel eftersom
respondenterna inte kan forvéntas ge exakta uppgifter da dessa kan
vara svara att minnas i detalj. I allm@nhet rdknar man med att
minneseffekten kan vara sé stor som 10 procent, &ven om felen kan
kompenseras internt i materialet i och med att en del besdkare
Overskattar sina utligg medan andra underskattar sina. Vid ldngre
evenemang dr risken storre for problem med minneseffekten och da
ar vanligen en dagboksmetod anvénd, dir respondenterna tilldelas en
dagbok innan evenemanget startar och kontinuerligt bokfor sina
utgifter.”

I ett turistekonomiskt sammanhang racker det dock inte att ta reda pé
hur manga askadare evenemanget lockade. Det dr inflodet av nya
pengar till ett omride som #r intressant.”’ For att kunna kartligga
detta maste man fOrst sortera bort lokalbefolkningen fran
undersokningen eftersom de pengar dessa spenderar med stor
sannolikhet 4ndd skulle hamna i lokalsamhillet dven om inte
evenemanget skulle hallits,”* dock skulle pengarna troligen hamna i
andra branscher.”

Vidare finns det grupp bland de tillresande besdkarna som behdver
beaktas, ndmligen de som reser till omradet i annat syfte 4n att
primért besoka evenemanget. Till denna kategori kan nimnas de som
hilsar pé sldkt och vinner samtidigt som man besoker evenemanget.
Denna grupp kallas vanligen for time-switchers, dvs. de besoker
vanligen sina bekanta exempelvis en géng per ar och viljer helt
sonika att forldgga besoket i samband med evenemanget. Om inte
evenemanget skulle arrangeras hade de kommit till regionen adnda,
vid en annan tidpunkt. Darfor bor denna grupp inte heller inga i den
ekonomiska effektanalysen och de bor identifieras genom sérskilt
utformade enkitfragor.®® Med hénsyn till detta kan man tilligga att

%! Burgan. B & Mules. T (2000)

62 Ryan. C (1998)

5 Dwyer. L m.fl. (2000)

% se exempelvis Getz. D (1997), Ryan. C (1998), Ericsson. B & Vaagland.
J(2002)

% Andersson. T.D (1999a), Mules. T & Faulkner. B (1996)

5 Getz. D (1997), Mules. T & Faulkner. B (1996)
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vissa besokare ur lokalbefolkningen trots allt bor ingé i studien, ifall
de skulle resa frdn regionen och spendera pengar om inte
evenemanget hade arrangerats pa hemorten.

OUT OF REGION
LOCAL EXPENCES EXPENCES

I
I
LOCAL ECONOMY : * NEW MONEY
I
I
I

Figur 3 Evenemangs paverkan pa lokal ekonomi

Figur 3 &r en principskiss pd hur ett evenemangs turistekonomiska
effekter ser ut lokalt, enligt foreliggande rapports forfattare. Utldggen
fran lokalbefolkningen hamnar till storsta delen direkt i den lokala
ekonomin, eftersom dessa utligg dr en naturlig del av omradets
normala ekonomi. I enlighet med resonemanget ovan skall dock
vissa lokala utldgg rdknas i boxen med extra intdkter (new money)
eftersom en del lokalboende skulle resa ut fran regionen och
spendera pengar om inte evenemanget dgt rum.

Merparten av utldggen fran de tillresande besokarna hamnar direkt i
boxen for extraintidkter eftersom dessa pengar &r nya” for
arrangorsorten. En liten del lacker ur, vilket dr en f6ljd av den ovan
beskrivna kategorin time-switchers. Séledes representeras den
summa som skall kartliggas i en utvéirdering av pilen som gar fran

22



”New money” till den streckade lokala ekonomin i figuren. Det ar
denna summa, bestdende av utldgg fran delar av lokalbefolkningen
och de tillresande besdkarna, som utgér den turistekonomiska
effekten av ett evenemang for den arrangerande regionen.

En risk med ekonomiska utvérderingar av evenemang &r att vissa
askédare riskerar att rdknas dubbelt, se exemplet fran Ryan:

For example, suppose it is found that out of 100 visitors, 20
used a motel. It might be assumed that if the average motel
fee paid was NZ$ 100, then the 20 visitors would have spent
NZ$ 2000. However, if the 20 visitors had arrived as 10
couples, and the couples shared motel accommodation, then
the total expenditure on accommodation is in fact NZ$ 1000,
ie, in this simple example, exactly half the original estimate.
Double counting is a notorious cause of the overestimation of
visitor spending, and is particularly important when
considering expenditure on serviced accommodation which is
often one of the largest items a visitor purchases.®’

Ett sitt att mita den ekonomiska betydelsen for det omgivande
samhéllet &r att rakna ut den multiplikatoreffekt som evenemanget
inbringar. Detta dr dock problematiskt i flera avseenden och den
internationella forskningen avrader ofta frdn anvidndandet av
multiplikatorer. Andersson tillhdér de mest kritiska eftersom han
menar att multiplikatorer dr komplicerade verktyg som det krdvs
teoretiskt avancerade kunskaper i ekonomi for att kunna analysera.
Ofta anvinds dock dessa uppgifter istdllet av manniskor som kanske
inte behérskar den kunskap som krévs, enligt Andersson:

Multiplier analyses are, however, normally produced not
primarily for skilled economists but for laymen and
politicians that don’t have these skills. Furthermore, analyses
are often produced by consultants who also, in many cases,
lack the skills that are needed to fully understand what they
are doing.®®

Getz skriver vidare att multiplikatorer dr problematiska att anvinda i
evenemangssammanhang eftersom det inte existerar ndgon generell
multiplikator for besdksndringen. Besokarnas utgiftsposter f{or

57 Ryan. C (1998), s 345
6% Andersson. T.D (1999a), s 405
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exempelvis mat och dryck, intrddesbiljetter eller transporter har alla
olika multiplikatorer. Dessutom finns det vanligen inga framtagna
multiplikatorer for t.ex. en stad som arrangerar ett evenemang och att
bara Overfora uppgifter fran nationell eller regional niva till den
aktuella staden blir rena antaganden utan tillréicklig sikerhet.”

Den geografiska nivan ar central i sammanhanget, eftersom ett
omrades multiplikator dr relaterad till dess storlek. En liten region
har storre multiplikatorlickage #n en storre region.”® Den geografiska
avgransningen har dven stor betydelse i ett annat avseende eftersom
den avgér vilka som é&r lokalbefolkning och vilka som &r
tillresande.”’

Offentliga utldgg som tillkommer i form av direkt eller indirekt stod
till ett evenemang &r en annan aspekt pd vikten av att noggrant
definiera det geografiska omrédet vars ekonomiska effekter skall
utvirderas. Om exempelvis en kommun ldmnar bidrag av nigon
form till arrangéren dr detta inte ndgon vinst for lokalsamhéllet
eftersom det bara innebdr en omallokering av kommunala resurser
till forman for evenemanget, men pa bekostnad av andra kommunala
verksamheter. Om det ddremot kommer ett riktat bidrag fran léns-
eller statsnivd till den arrangerande orten, kan man tala om en
nettovinst for det aktuella samhillet.”” P4 nationell niva handlar det
diremot fortfarande om ett nollsummespel. "

Niér det géller offentliga bidrag, oavsett vilken nivad de kommer frén,
ar det viktigt att kalkylera med alternativkostnaden for de resurser
som avsitts. Varje skattekrona som anvénds har givetvis ett antal
alternativa anvindningsomraden som behdver tas med i berdkningen
av ett evenemangs lokala effekter. Detta sker exempelvis genom en
Cost-Benefit analys, som dven dr anviandbar for att berdkna ett
evenemangs sociala och ekologiska effekter. Dock bor tilliggas att
alternativkostnader &r svéra att berdkna och tar mycket
forskningsresurser i ansprak.”

5 Getz. D (1997)

" Ryan. C (1998)

7' Hall. C.M (1992)

> Mules. T & Faulkner. B (1996)

7 Andersson. T.D (1999a)

™ Mules. T & Faulkner. B (1996), Getz. D (1997), Ryan. C (1998)
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2.5 Metod

2.5.1 Redovisning av den utvalda metodtekniken

I detta avsnitt presenteras den metod rapporten anvinder sig av for
att dels kartldgga de ekonomiska effekterna av Uddeholm Swedish
Rally 2003, dels identifiera viktiga faktorer som paverkar rallyts
vidare existens i Varmlands ldn. Den litteratur som presenteras i
foregdende avsnitt ligger till grund for metodutformandet av
utvirderingen.

For att kunna méta de ekonomiska effekterna av rallyt i Varmlands
lan har inledningsvis en kategorisering av grupper gjorts.
Utvérderingen skiljer mellan askadare, deltagare och deras staber,
samt medias utsdnda representanter. Dessa tre grupper skiljer sig fran
varandra till sin karaktéir vilket har foranlett att olika metodtekniker
anviants vid insamlandet av for undersdkningen relevanta uppgifter
fran dessa grupper.

Uppgifter fran &skddarna, som har den overldgset storsta massan av
grupperna, har samlats in genom stickprov. For media och deltagarna
har istéllet en totalunders6kning gjorts, dvs. samtliga nédrvarande
journalister och fotografer, respektive deltagarteam ingér i
undersokningspopulationen.

Insamlandet av uppgifter fran &skadarna har anvint en metod som
bl.a. testats med framgang av Ericsson.”” Publiken har kontaktas pa
plats i samband med besoket pd en specialstricka eller tivlingens
serviceplats diar de fatt svara pa fragor utifrdn ett for dndamalet
framtaget intervjuformulir.”® Syftet med den initiala kontakten var,
forutom att samla in bakgrundsinformation om askadarna, att fa
adresser och/eller telefonnummer for att kunna nd besdkarna efter
tavlingen och stilla frigor om deras utldgg i samband med besoket.

Studenter vid Karlstads universitet har svarat for insamlandet av
dessa uppgifter. Tre olika grupper har befunnit sig pa varsin
publikplats varje enskild av de tre dagar som Uddeholm Swedish
Rally avgjordes ar 2003. Totalt har saledes uppgifter samlats in vid

7 Ericsson. B (2001)
7% Intervjuformuliret, samt alla enkiter som anviénts i utvirderingen finns
redovisade som bilagor i rapporten.
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nio olika tidpunkter.”’ Intervjuformuliret som studenterna hade till
hands testades under tdvlingens fullfartstest, eller shakedown, som
kordes dagen innan huvudtdvlingen startade. Shakedownstrickan
fungerar som vilken vanlig specialstricka som helst, fullt utrustad
med exempelvis den medicinska personal som skall finnas pé plats,
och dessutom finns det publik som far 16sa intrdde vilket foranledde
att det var mojligt att testa fragorna fran intervjuformuléret innan
tavlingen startade. Testet visade att intervjuformuléret var gangbart
och bedomdes kunna anvéndas i syfte att samla in den nddvindiga
informationen.

Ett avgorande moment i utvérderingen &r att kunna sékerstilla
stickprovets slumpmaéssighet, vilket dr problematiskt i ett evenemang
av det slag som en deltdvliing i WRC ar. I samrdd med
undersokningens  statistikexperter”” framtogs en modell for hur
informationsinsamlandet skulle gé till. Studentgrupperna var pa plats
tva timmar innan evenemanget startade och plockade med hjilp av
ett tidtagarur in en person var nittionde sekund. I de fall det inte
passerade en person exakt vid nittiosekundersgransen kontaktades
den forsta person som kom nérmast efter.

Totalt gjordes 621 kontakter pa specialstrickorna och serviceplatsen,
av dessa samlades 456 svar in. 165 personer, eller cirka 26,5 procent,
var svarsvagrare. Nagon bortfallsanalys av detta material dr inte
mojlig att gora eftersom det inte finns nagra uppgifter om dem.
Déremot var det tydligt att andelen svarsvigrare dkade ju nirmare
tidpunkten for evenemangets start som kontakten gjordes.

Som beskrivs ovan var ett syfte med kontakten i samband med
evenemanget att samla in adresser eller telefonnummer pa askadare
som besokte rallyt. En bedomning gjordes att i huvudsak samla in
adresser fran besokare med fast bostadsadress i Sverige, medan de
utlindska besokarna skulle kontaktas per telefon for att hoja
svarsfrekvensen dé brevutskick till utlandet sannolikt innebér férre
antal svar.

" De specialstrickor som ingar i stickprovet ir nr 3, 4, 6, 10, 11, 15 samt
17. Dessutom besoktes Serviceplatsen vid Hagfors flygplats 16r 7/2 och sén
8/2.

7 Universitetslektor Jan Rudander samt Universitetsadjunkt Leif Ruckman
vid Avdelningen for statistik, Karlstads universitet.
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Totalt 89 individer valde att avstd frdn att ldmna adress eller
telefonnummer, vilket innebdr att dessa personer ej ingar i
utldggsstudien utan undersdkningen har endast tillgdng till de
uppgifter som dessa personer ldmnade i det forsta intervjuformuléret.
Antalet brevutskick blev 287, medan 82 telefonnummer till utlindska
besokare samlades in. Telefonsamtalen ringdes av nigra ur
studentgruppen med sérskilda sprakkunskaper som anvénde
brevenkiten som ett intervjuformulér vid insamlandet av uppgifter
frén de uppringda respondenterna.

Svarsfrekvensen pa  enkitutskicket med brev efter tva
paminnelseutskick ar 81,9 procent, motsvarande siffror for
telefonundersokningen dr 85,4 procent. Den hoga svarsfrekvensen i
bada undersokningarna ar positiv, och den bortfallsanalys som gjorts
visar pd generellt smé skillnader mellan den svarande och den icke
svarande populationen i fraga om kon, bostadsort, logival samt antal
tidigare rallybesdk. Den svarande populationen har dock en nagot
hogre medelélder, samt en hogre proportion av respondenter som
ingar i entrétypen VIP/gist.

Den enkit som séndes ut i brev, respektive utgjorde grunden for
telefonintervjuerna, hade som huvudsyfte att dokumentera vilka
utligg besdkarna haft i samband med Uddeholm Swedish Rally
2003, samt att kartlagga vilka strickor man besokt respektive antal
besdk pa serviceplatsen vid Hagfors flygplats. Vidare innehaller
enkiten fragor som syftar till att urskilja vilka individer som bor ingé
i undersdkningen av de ekonomiska effekterna i Varmlands lan i
enlighet med diskussionen som fors i kapitel 2.

Intervjuformuléret som anvindes vid den forsta kontakten innehaller
fragor som gor det mojligt att sortera ut lokalbefolkningen, som i
foreliggande rapport definieras sdsom ménniskor bosatta i
Vérmlands ldn. I brevenkéten/telefonintervjuformuléret finns fragor
som gor det mdjligt att identifiera populationens time-switchers da
respondenterna far svara pa vilket som var huvudmotivet med resan,
vilket dr extra intressant for de som angett att de 6vernattat hos slakt
och vinner under sitt besok pa rallyt. Respondenterna har dven fatt
svara pd fragan huruvida de skulle besoka rally-VM:s
vinterdeltidvling om den avgors pa annan plats 4n den nuvarande, av
den anledningen att lokalboende som anger att de skulle resa utanfor
lanet och besoka rallytdvlingen, skall ingé i den besdkarprofil som
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utgér grunden for den ekonomiska utliggsstudien. Utifran
enkdtmaterialet har sedan skattningar av totalsumman for dskddarnas
utligg gjorts.”

Medias representanter fick en egen enkit med fragor om bland annat
utldgg utdelad i1 tva versioner, en pd svenska samt en pa engelska
riktad till de utlindska fotograferna och journalisterna. Enkéten
distribuerades i samband med att mediarepresentanterna hdmtade
sina ackrediteringshandlingar. Utlamnandet hanterades av Uddeholm
Swedish Rallys personal och respondenterna uppmanades ldmna in
enkiten 1 rallyts presscenter i Karlstad eller vid Hagfors flygplats,
alternativt anvénda det medskickade portofria kuvertet och sinda in
per post.

Antalet inkomna svar frdn medias representanter efter ett
paminnelseutskick per post dr totalt 44 st, av sammanlagt 162 som
fatt mojlighet att ta del av enkédten. Den laga svarsfrekvensen &r inte
tillfredsstdllande och materialet innehéller dessutom en bias da
andelen svenskar bland de inkommande svaren ar hogre én vad fallet
ar i totalpopulationen.

Deltagarundersokningen delades upp i tvd delar. De stora
fabriksteamen®, dicksfabrikanterna Michelin och Pirelli samt det
brittiska medieforetaget ISC®' som dger marknadsrittigheterna till
WRC har behandlats for sig, medan de mindre privatteamen fétt en
enkidt utdelad till sig. Enkéten liknar den som anvénts till medias
representanter och finns i en svensk respektive engelsk version samt
delades ut till férarna i samband med deras rekognoseringsanmélan.
De uppmanades att limna in enkiten vid rallyts hogkvarter i
Karlstad, alternativt sinda in med post via det portofria kuvertet.

Ett paminnelseutskick av enkéten till privatforarna gjordes via e-
post, dir en modifierad version av enkéten fanns med som bifogad fil
till e-brevet. Svarsfrekvensen ar 1ag, endast 10 svar har kommit in av
totalpopulationens 58 individer vilket ger 17,2 procent.

7 Formlerna for dessa skattningar har tagits fram av universitetslektor Jan
Rudander, Karlstads universitet och finns redovisade som bilaga 8.

8 Citroen, Ford, Hyundai, Peugeot, Skoda och Subaru.

#1 ISC behandlas nirmare i kapitel 3.6.
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De storre fabriksteamen kontaktades innan rallyt via e-post, samt
informerades pé plats under ett mote med organisationskommittén
om att en undersokning av de ekonomiska effekterna av Uddeholm
Swedish Rally 2003 haller pé att genomforas. Kontakterna ledde till
att en del intervjuer kunde ordnas pé plats, medan det i andra fall har
gatt att fa in uppgifter om teamens utligg och omkostnader via fax
eller e-post. Pa detta sdtt har samtliga utom ett team kunnat nés.
Uppgifterna varierar dock kraftigt i kvalitet, vissa team har noggrant
specificerade redovisningar av vad man kopt lokalt och hur mycket
det har kostat samt hur mycket traktamente varje enskild
medarbetare haft tillgéng till. Andra team har lamnat mer sparsamma
uppgifter.

Fler aspekter pd den ekonomiska betydelsen av Uddeholm Swedish
Rally &n den rena spenderingen av pengar i regionen har fétts fram
genom telefonintervjuer med ett antal ideella foreningar som arbetat
med rallytdvlingen och gjort arrangemanget genomforbart. Samtliga
strdckansvariga foreningar har kontaktats och tillfragats om hur
manga andra foreningar som de engagerat, hur manga arbetstimmar
som lagts ned samt vilken betydelse rallyt har for den aktuella
foreningen. Vidare har ett tiotal intervjuer med foretag i Hagfors och
Karlstad genomforts, med syfte att lyfta fram ndgra konkreta
exempel pad vad Uddeholm Swedish Rally har for betydelse for
foretag i regionen.

For att uppfylla den andra delen av rapportens syfte, dvs. identifiera
faktorer som paverkar rallyts fortsatta arrangerande i Varmlands lén,
har olika tillvigagéngssitt anvints. Askddarna har tillfrigats i ett
separat enkatutskick, intervjuer har genomforts med en representant
for ISC¥, en genomgang av utvirderingar av andra rallyn i WRC har
gjorts etc.

Askadarutskicket sindes ut till de respondenter i huvudstudien som
angett att de accepterar att mottaga ytterligare en enkdt om deras
besok pd Uddeholm Swedish Rally 2003, respektive till de
respondenter som inte kryssat for ndgot av alternativen ja eller nej pa
denna fOrfrdgan. Totalt gick 203 enkdter ut och efter ett
paminnelseutskick hamnade svarsfrekvensen pad 63 procent. En

%2 Intervju med Marc de Jong (Director of sporting affairs, ISC) i Hagfors
8/2 2003, samt fortlopande kontakt via telefon och e-post under varen 2003.
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skillnad 1 svarsfrekvens mellan de som aktivt svarat att de vill fa
enkdten hemskickad och de som inte svarat alls finns 1 materialet.
Den foregdende gruppens svarsfrekvens hamnar pa 67 procent,
jamfort med 55 procent for den andra gruppen.

2.5.2 Metoddiskussion och begrinsningar

Den metod som anvénds i foreliggande rapport for att kartligga de
ekonomiska effekterna av rallytdvlingen &r ett resultat av en mingd
intryck fran tidigare forskning, praktiska erfarenheter fran forskare
som gjort liknande undersokningar tidigare™, samt diskussioner med
utvirderingens statistikexperter. De val som gjorts kommer i detta
avsnitt att motiveras, dessutom fors en diskussion kring de
begransningar som den valda metoden innebar.

Det finns tre huvudsakliga spar inom evenemangsutvirderingar nir
det handlar om att ta reda pa askadarnas spenderingsmonster. Det
ena gar ut pa att kontakta respondenterna nir evenemanget startar
(eller innan det har borjat) och dela ut dagbocker till dem dér de
bokfor vilka utligg de haft i samband med besoket. Denna metod ar
lamplig att anvianda vid evenemang som har ett ldngre tidsspann,
exempelvis en vecka eller mer.

Den andra vanliga metoden ar att under evenemanget kontakta
besdkarna och be dem redogora for vilka utligg de redan haft, samt
gora en uppskattning av vad de tror de kommer att spendera under
resten av vistelsen pa orten. Den tredje metoden, slutligen, &r den
som foreliggande rapport anvinder sig av. Askddarna kontaktas
under padgdende evenemang och forbereds pad en kommande enkit,
alternativt ett telefonsamtal, med fragor om deras utldgg i samband
med evenemangsbesoket.

Anledningen till att denna metod valdes beror dels pd att
dagboksmetoden &r béttre ldmpad vid evenemang som pagar under
en langre tidsperiod 4n de tre dagar rallyt avgdrs. Det finns dessutom
en risk att respondenterna, om de har tillgadng till en dagbok och
skriver ner sina utgifter successivt, spenderar mindre pengar i
regionen nar de far en battre overblick pa sina utlagg.

% Samtal med Birgitta Ericsson (Ostlandsforskning) i Lillehammer 2003-
01-09; samtal med Magnus Bohlin (Hogskolan i Dalarna) i Borlédnge 2003-
01-16
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Metod nummer tva, att lta besdkarna uppskatta sina framtida utlagg,
innehaller alltfor stor osidkerhet, vilket foranledde beslutet att
anvinda den tredje metoden. En viktig faktor for att denna metod
skall vara anvindbar 4r att nd en god svarsfrekvens pé de utskickade
enkéterna respektive telefonsamtalen. De siffror utvirderingen kan
redovisa i detta avseende beddms vara tillfredsstéllande.

Materialet fran 4askddarundersokningen innehaller dock en
begrinsning som paverkar mojligheten att gora berdkningar géllande
exempelvis rallyts skatteeffekter samt influens pa den lokala
arbetsmarknaden i form av eventuellt nyskapade arbetstillfillen.
Anledningen till detta &r att respondenterna inte i tillricklig
omfattning kunnat specificera sina utligg, dels i vilken ekonomisk
sektor man spenderat pengarna, dels i vilket geografiskt omrade
inom Virmlands ldn utgifterna hamnat. En majoritet av dskddarna
har istillet angett en totalsumma &ver sina utldgg, vilket medfor att
nagra sékra analyser av ovanstaende effekter inte &r genomforbar.

Dessa totalsummor har, som ndmns i kapitel 2.5.1, sedan anvénts for
att gora skattningar av de totala utldggen. Dock bor noteras att detta
material innehaller en viss osdkerhet. Det beror pa att det i vissa
grupper pa grund av ett otillfredsstdllande internbortfall handlar om
relativt sma populationer. Vidare finns det anledning att uttrycka en
reservation for kvaliteten pad indata. Aven om den valda metoden
bedoms vara den mest anvidndbara, dr det fortfarande till viss del
osdkert att veta i vilken grad respondenterna kunnat ange exakta
siffror pa sina utlagg.

Det dr vanligt i utviarderingar av evenemang att skilja pd besokare
och deltagare, samt i de fall de férekommer, 4ven media. Deltagarnas
och medias utgiftsmonster skiljer sig ofta markant frdn besdkarnas,
dven om det givetvis forekommer skillnader beroende pé vilken typ
av evenemang som avses. | ett evenemang som Uddeholm Swedish
Rally, med global medietdckning och deltagarteam som spenderar
stora summor, dr det nodvéndigt att skilja mellan &skadare, deltagare
samt media vilket r fallet i foreliggande rapport.

Av olika skdl har informationsinsamlandet genom enkéter och

intervjuer av medias representanter och de deltagande teamen inte
blivit lika tillfredsstillande som fallet med askddarna. Den léga
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svarsfrekvensen kan till viss del forklaras av den tidspress som de
bada kategorierna upplever under sjidlva evenemanget, da de helt
enkelt inte hinner fylla i de nédvindiga uppgifterna. Detta faktum
var vl ként innan utvarderingen startade, och forhoppningen var att
problemet kunde kompenseras genom mdjligheten att komplettera
uppgifterna senare, samt skicka pdminnelser via brev.

Denna forhoppning uppfylldes dock inte, vilket till viss del har
orsakats av bristande mdjligheter att forbereda deltagar- respektive
mediastudien. Tidsbrist i forberedelsearbetet foranledde att en
fokusering pé askddarstudien tvingades goras dé publiken endast kan
nas under de intensiva tdvlingsdagarna. Tesen var att media samt
deltagarna atminstone teoretiskt sett 4r mojliga att né i efterhand om
de uppgifter de lamnade under rallyt inte var tillrdckliga. Detta var
dock en missbedémning.

Den léga svarsfrekvensen, samt den varierande kvaliteten hos svaren
fran de stora deltagarteamen, medfor att osdkerheten kring dessa
gruppers utldgg blir timligen stor. Dock dr det sannolikt si, med
tanke pd Overrepresentationen av svenska medborgare i framfor allt
materialet fran media, att den summa som presenteras &r i underkant
eftersom utlindska medborgare, oavsett om de &r besokare, deltagare
eller utsdnda fran media, har hogre genomsnittliga utligg &n
inhemska diton.

Ytterligare en faktor som medfor att de siffror som presenteras i
utvarderingen sannolikt inte dr dverskattade, vare sig de dr baserade
pa utldgg frén &skadare, deltagare eller media, &r att ingen hénsyn tas
till eventuella multiplikatoreffekter av den Okade omséttningen. I
enlighet med den diskussion som fors i kapitel 2.4 anses att
multiplikatorer ar alltfor osékra i det aktuella sammanhanget for att
kunna anvindas pa ett vetenskapligt forsvarbart sitt.

Rapporten innehdaller en annan begrinsning, satillvida att hansyn till
alternativkostnader inte har tagits. Inom ramen for uppdraget har det
inte varit mdjligt att gora langtgdende cost-benefitkalkyler av de
satsade resurserna och deras eventuella alternativa
anviandningsomraden. Nér det géller evenemangets paverkan pa den
normala besoksnéringen vid tiden for arrangerandet, dvs. repellent
effects, bedoms dessa vara sma.
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Vid den aktuella tidpunkten i februari rader det inte nagon hogsidsong
for vairmléndsk besoksnédring, skidanldggningen i Brands undantagen,
vilket medfor att Uddeholm Swedish Rally inte tvingar bort 6vriga
besokare till ldnet i sddan omfattning att man kan tala om nagra
repellent effects av det slag som exempelvis drabbade friidrotts-VM i
Goteborg 1995.
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3 EKONOMISKA EFFEKTER

3.1 Tidigare utvirderingar®

Lars Aronsson och Daniel Edelbring forfattade en utvérdering av
Svenska Rallyt 1992 pé uppdrag av Varmlands Turistrad. Finansidrer
till studien var landstinget och lénsstyrelsen i Vérmland, samt
Karlstads kommun. Forfattarna har anvint sig av utrdkningar
grundade pd TEM (turistekonomisk modell) for att beskriva rallyts
ekonomiska omfattning och dirigenom &4ven dess inverkan pé
exempelvis sysselséttningen i lanet.

Utvarderingen bygger pa berdkningar av vilka utligg besokarna till
rallyt hade i samband med tivlingen. Rapporten delade upp
besokarna i tre olika kategorier, media, tdvlingsstall och publik.
Media respektive tdvlingsstallen utfragades var for sig via enkiter
och publiken har intervjuats pé plats vid sju olika specialstrackor i
Virmland samt tva specialstriackor i Dalarna. Det stora problemet nir
det giller att undersoka den ekonomiska betydelsen av ett
evenemang som Svenska Rallyt ar att berdkna antalet besokare sé
korrekt som mojligt. Det &r omojligt att exakt sdga hur ménga som
aker ut i skogen fOr att titta pd tdvlingen. Aronsson & Edelbring
anviande sig av uppskattningar fran de lokala polisdistrikten och
dessa angav att cirka 300 000 besokare skall ha sett rallyt.

Vid intervjuerna pa specialstrickorna ombads respondenterna svara
pa fragan om hur manga strickor de har sett/planerat att se for att fa
fram ett berdkningstal som kan omvandla bruttosiffran 300 000 till
en nettosiffra for hur manga ménniskor som faktiskt befunnits i
Virmland under rallyt. Forfattarna far med hjélp av intervjuerna fram
en nettosiffra pd ungefar 95 000 personer och det 4r dessa som utgor
grunden for omrdkningen via nyckeltal frén turistdatabasen till
uppgifter om hur mycket 95000 minniskor betyder for den
ekonomiska omséttningen.

Undersokningen kommer fram till att Svenska Rallyt 1992 med
publik, tdvlingsteam och media omsatte cirka 60 miljoner kronor i

¥ Aronsson. L & Edelbring. D (1992), Virmlands Turistrad (1995),
Eberhardt. M & Persson. A (1998)
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Virmland och Dalarna. Omséttningen i enbart Varmland var ca 45
miljoner kronor. Osékerheten i antalet totala besdkare vigs upp nagot
av att forfattarna wvalt att inte ta héansyn till vare sig
konsumentprisindex eller multiplikatoreffekter, vilket skulle Oka
omséttningen markant.

Det totala antalet arsverken som rallyts omséttning genererar
berdknades till cirka 73, varav 55 i1 Vérmlands ldn och antalet
spenderade gistnitter i Varmland var cirka 104 000. Métningarna
visar att omséttningen och sysselséttningen i Varmland under fyra
rallydagar &r jaimforbara med Eda kommuns siffror for ett helt
turistdr. Med tanke pa vilka kostnader lénet har for rallyt bedomer
forfattarna att arrangemanget dr en mycket bra affar for Varmland
eftersom det skulle behovas betydande investeringar for att skapa en
attraktion inom besOksndringen som éarligen omsétter 60 miljoner
kronor.

Mycket av rallyts omséttning hamnade i1 Karlstad, 36 miljoner
kronor. Kommunen kunde rékna in ungefar 73 000 dagsbesokare i
samband med tivlingen. Antalet arsverken som rallyt genererade
1992 i Karlstad var 43. Den storsta andelen av drsverkena fanns inom
hotell- och restaurangsektorn. Av de 104 000 géstnétterna i
Viérmland under rallyt spenderades cirka 25 procent av dessa pa
hotell, framst i Karlstad. Totalt forlades 47 000 géstnitter till
Karlstad. Utvédrderingen innehdller &ven uppgifter fran ett da
pagéende forskningsprojekt om virmldndsk turistindustri av
Edelbring, som anger att rallyts andel av Karlstads totala
turistomséttning for 1991 1ag pa 7,4 procent.

Besoksprofilen anger att den typiska rallyturisten 1992 var en man i
30-arsaldern, antingen fran Varmland eller grannléinen som besokt
rallyt tidigare ar. Majoriteten, eller ca 60 procent, var dagsbesokare
och bland de dvernattande bodde huvuddelen hos slikt eller vénner
(32 procent), respektive pé hotell (26 procent). De Overnattande
spenderade i genomsnitt ungefar 2,5 dygn i Vérmland. De flesta
besokarna sag fler &n en stricka under rallyt och reste siledes runt en
del i Varmland och/eller Dalarna.

Den omsittning rallyt skapade genererade en hel del skatteintékter
till kommuner och landsting. Totalt fick landstinget i Varmland, samt
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kommunerna in ungefir 2,4 miljoner kronor i skatter enligt
utvérderingen.

Pé uppdrag av Varmlands Turistrad genomfordes en uppfoljning av
1992 ars utvardering av rallyts ekonomiska betydelse for Varmland
tre ar senare. Den nya rapporten anvinde sig av samma metod och
samma fragor i informationsinsamlingen som Aronsson & Edelbring
gjorde 1992, for att kunna gora jamforelser med den tidigare studien.
Aterigen gjordes bedémningen att det totala antalet besdk under
rallyt i Varmland och Dalarna lag kring 300 000. Dock noterades att
den siffran troligen varit lite for hogt uppskattad i 1992 é&rs
utvérdering.

1995 érs utvdrdering innehaller inte négra separata uppgifter for vare
sig Véarmlands lan eller Karlstads kommun, utan siffrorna géiller hela
rallyomradet i Vdrmland och Dalarna. Totalt berdknas antalet
personer som besokte rallyt till 172 000 och % av dessa var
dagsbesokare. Uppskattningsvis 43 000 besokare stannade en eller
flera nétter i omradet och det totala antalet géstnétter slutade pé cirka
117 000.

Omsittningen for 1995 ars rally hamnade pd 64 miljoner kronor,
varav 44 miljoner kom fr&n besdkare med hemort utanfor
Virmland/Dalarna och resterande 20 miljoner fordelades jamnt
mellan tdvlingsteam/media respektive besdkare med hemort i
Virmland/Dalarna. Omséttningen omrdknat till antalet arsverken
blev 74 stycken. Boendet genererar 32 arsverken, handel samt
restaurang 16 &rsverken vardera och aktiviteter 10 arsverken.

Jamfort med 1992 noteras i undersdkningen att antalet besokare dver
50 ar okat kraftigt 1995. Antalet géstnitter hade gatt ner nagot, men
dagsbesoken hade okat markant och som en logisk fortséttning pa
detta var det vanligare att bara besoka en specialstricka 1995 4n
1992. De lokala besdkarna, med hemvist i Varmland eller Dalarna,
okade 1995 bade i absoluta och relativa tal och forstagangsbesokarna
hade fordubblats jamfort med 1992 &dven om de aterkommande
besdkarna fortfarande var i klar majoritet.

1998 gjordes en mindre omfattande utredning av Svenska Rallyts

betydelse, om man jimfor med rapporterna fran 1992 respektive
1995. 1 1998 ars utvdrdering utgick man fran betydelsen for
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Karlstads kommun. Anledningen till att denna studie begransade sig
till Karlstad var resursskidl. Av samma orsak undersoktes inte heller
en av de tre kategorierna som ingéatt i de tidigare undersokningarna,
ndmligen media. 1998 ars undersokning inneholl darfor endast
askadar- respektive deltagargrupperna.

Dessa skillnader gor jaimforelser med de tidigare gjorda studierna
mycket svara och 1998 ars resultat bor déarfor sta for sig sjédlvt och
inte relateras till ndgra tidigare siffror. Rapportforfattarna intervjuade
publiken vid specialstrickan i inre hamnen i Karlstad for att ta reda
pa de uppgifter de behovde. Besdkarna pa strickan var till stdrsta
delen varmlanningar (56 procent). Publiken fran 6vriga Sverige kom
vanligen fran Orebro eller Vistra Gotalands lin, diremot var det fa
besokare fran Dalarnas ldn. Den vanligaste inkvarteringsformen
bland de Overnattande besokarna var hos slikt eller vinner. Hotell
var ocksé en vanlig boendeform och baddkapaciteten hos Karlstads
hotellndring var fullt utnyttjad under rallydagarna. Det var dock en
stor del av publiken som kom till Karlstad 6ver dagen och alltsa inte
Overnattade i kommunen.

3.2 Rallybesiokarna

I detta avsnitt kommer den ekonomiska betydelsen av askadarnas
spenderingar i Varmlands lén att redovisas. Inledningsvis presenteras
en genomgang av olika bakgrundsfakta om &skédarna som samlats in
med hjidlp av frageformuldr, enkidter och telefonintervjuer. Det
framgar tydligt i materialet att Uddeholm Swedish Rally 2003 &r ett
evenemang som i huvudsakligen lockar bade manliga deltagare och
askadare. Ungefdr 89 procent av askddarna var méin. Det finns dock
skillnader i konsfordelningen om man bryter ner populationen i olika
bakgrundsvariabler. Den faktor som framtrider tydligast &r att
andelen kvinnor relativt sett &r hogre bland de vérmldndska
besOkarna, dn Ovriga askadare. En dryg femtedel av samtliga
besokare frdn Vérmlands ldn var kvinnor, att jimfora med 11 procent
i genomsnitt for hela urvalspopulationen.

Medeléldern for samtliga tillfragade hamnar pa cirka 37,5 ar,
medianéldern 4r 36 ar. Aven hir finns det dock en del variationer i
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olika grupper. I figur 4% visas medel- och medianélder for besokarna
uppdelat pé vilken region de har sin ordinarie bostadsort. Det som
framtrader dr bland annat att de vdrmldndska askddarna har den
hogsta medeléldern, medan norska besdkare dr dver tio ar yngre dn
lokala é&skddare i genomsnitt. Detta géller d4ven for mediandldern.
Sammantaget var ndrmare 48 procent av alla besdkare under 35 ar.

EDELALDER Region

VAR oD sTo OsL V.G OGL NRL
O Medel (41,15 39,62 41,11 37,2 38,58 34,06 36,4
OMedian | 42 37,6 41,5 355 39,6 32

Figur 4 Medelélder

Askadarnas fordelning pé olika bostadsregioner syns i tabell 1. De
som i foreliggande rapport rubriceras som lokalboende, dvs.
rallybesokare bosatta i Varmlands ldn, utgdr en tredjedel av det totala
antalet besokare. Sammantaget visar tabellen att lite mer &n hélften
av askddarna kommer fran kommuner i Svealand, samt att andelen
norska medborgare édr timligen hog med cirka en femtedel. Totalt

% Férkortningarna i denna och Gvriga figurer i rapporten som redovisar
uppgifter baserade pa besokarnas ursprung stir for foljande: VAR
(Varmlands 14n), O/D (Orebro och Dalarnas lin), STO (Stockholms lin),
OSL (Ovriga Svealand), V.G (Vistra Gotalands lin), OGL (Ovriga
Gotaland), NRL (Norrland), NRG (Norge), samt OUT (Ovriga utlandet)
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utgoér de utlindska besokarna, vars spenderingar i Varmland under
rallyt dr att betrakta som exportinkomster for Sverige, néstan 28
procent av samtliga betalande &skédare pa Uddeholm Swedish Rally
i Vérmland 2003.

Tabell 1 Bostadsregion

Frekvens  Procent Kumulativ

Procent
Stockholm 28 6,2 6,2
Ovr. Svealand 31 6,9 13,1
Varmland 148 32,7 45,8
Dalarna/Orebro 35 7,7 53,5
Vastra Gotaland 40 8,8 62,4
Ovr. Gétaland 31 6,9 69,2
Norrland 14 3,1 72,3
Norge 89 19,7 92,0
Ovr. Utland 36 8,0 100,0
Summa 452 100,0
Missing 4
Total 456

De som Overnattat minst en natt pd annan plats 4n sin ordinarie
bostad i samband med Uddeholm Swedish Rally ar nagot fler dn de
som inte Overnattat, 55 mot 45 procent. Dock forekommer timligen
sjdlvklara skillnader i materialet, frimst nir det giller var man
kommer ifrdn samt vilken typ av entré man 16st. Av besokarna
bosatta i Varmland har exempelvis endast sju procent Gvernattat,
medan de fran 6vriga utlandet (dvs. Norge ej inrdknat) samtliga har
minst en Overnattning i samband med rallyt. Av norrméinnen &r en
tredjedel dagsbesokare. For entrétypen giller sambandet att de som
16st rallypass Overnattat i hogre utstrickning &n de som 10st
enkelbiljett.

Av de som Overnattat har ungefar en tredjedel spenderat sina nétter i
Hagfors kommun, knappt elva procent i Karlstad och nistan 46
procent i vriga Varmland, vilket visas i tabell 2. De kommuner som
vanligen forekommer bland svaren for Gvriga Varmland &r Sunne
och Torsby. Dock bdr noteras att siffran for Svriga Véarmland
sannolikt dr ndgot Overskattad dd ménga besokare inte forefaller ha
tillrdckliga kunskaper om den lokala geografin for att kunna ge sikra
svar. Ur materialet framtrader att ett flertal av de som angivit att de
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bott i Ovriga Varmland egentligen Overnattat pa orter i framfor allt
Hagfors kommun. Med bakgrund av detta bor uppgifterna i tabell 2

betraktas som nagot osékra.

Tabell 2 Overnattningsort

Frekvens Procent  Kumulativ

Procent
Karlstad 27 10,8 10,8
Hagfors 85 33,9 44 6
Ovr. Varmland 115 45,8 90,4
Dalarna 19 7,6 98,0
Annan 4 1,6 99,6
Summa 251 100

I tabell 3 presenteras siffror pad vilken typ av boende som de
Overnattande askadarna har nyttjat under sitt besdk i regionen.
Tabellen visar att cirka 58 procent av de dvernattande askédarna har
sovit pad kommersiella logianlédggningar, varav den vanligaste typen
ar stuga eller rum. De Ovriga har i storst utstrackning dvernattat hos
sldkt och vénner eller i husvagn/bil, varav det senare kan tyckas vara
en anmérkningsvird siffra med tanke pa érstiden. Andelen norska
medborgare dr Overrepresenterade bland de som har Overnattat i
husvagn eller bil (dir dven tiltboende ingér). Besokarna fran ovriga
utlandet har i storre utstridckning dn genomsnittet Gvernattat i stuga

eller rum.

Tabell 3 Logityp

Frekvens Procent Kumulativ
Procent

Hotell 40 15,9 15,9
Vandrarhem 14 5,6 21,5
Stuga/rum 72 28,7 50,2
Stugby 20 8,0 58,2
Slakt/vanner 50 19,9 78,1
Fritidshus 12 4.8 82,9
Husvagn/bil 24 9,6 92,4
Annat 18 7,2 99,6
Missing 1 4 100,0
Total 251 100,0
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Overnattande

KA ANDRA RALLYN

0 ’ Skandinav Nordameri
Sverige . Europa
ien ka
HJa 67,7 39 20 4
O Nej 11,4 32,2 53,1
O Vet ef 20,9 28,8 26,

Figur 5 Overnattande besokares vilja att besoka andra rallyn

Ej 6vernattande

KA ANDRA RALLYN

Figur 6 Dagsbesokares vilja att besoka andra rallyn

wd
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] Skandinav Nordameri
Sverige ] Europa
ien ka
WJa 35,5 19,5 7,2 2
O Nej 41,9 61,1 83,8
O Vet ef 22,6 19,5 9

Askédarna har fatt svara pa huruvida de skulle besoka rally-VM:s
vinterdeltdvling om den avgjordes pd en annan plats dn den
nuvarande. Som figurerna 5 och 6 visar skiljer sig viljan att besoka
vinterrally pa andra platser beroende pa om man Overnattat eller ¢j i
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samband med Uddeholm Swedish Rally 2003. Av de 6vernattande ar
det cirka tva tredjedelar som péstar sig beredda att &ka till en annan
plats i Sverige for att besoka ett vinterrally inom WRC.

Om den geografiska nivén hojs till att gélla Skandinavien &r det
tdmligen jimnt mellan de som skulle besoka ett annat rally och de
som skulle stanna hemma istéllet. Néar det géller viljan att dka till
ovriga Europa eller Nordamerika ar den lagre, sdrskilt i det senare
fallet. Dagsbestkarna &r betydligt mindre intresserade av att resa till
en annan plats om rally-VM:s vinterdeltdvling skulle flyttas, &ven om
siffran for ett besok inom Ovriga Sverige dr tdimligen jamnt fordelad
mellan alternativen ja och nej.

For ungefar 22 procent av &skddarna var besdket pa Uddeholm
Swedish Rally 2003 den fOrsta gangen de var pé tadvlingen.
Motsvarande 56 procent har besokt fem eller fler upplagor av den
svenska deltdvlingen i rally-VM. Detta visar att rallyt har en
tamligen trogen publik, framfor allt i de &ldre &ldersintervallen.
Materialet visar att forstagangsbesdkarna har en betydligt ldgre
medelalder (ca 33 ar) d4n de som besokt rallyt fem géanger eller fler
(ca 46 ar) inklusive ar 2003. Néra hélften, eller 47 procent, av de ofta
aterkommande besOkarna &dr bosatta i Varmlands ldn. Den storsta
gruppen bland forstagdngsbesokarna dr personer boendes i Norge, ca
35 procent, eller 6vriga utlandet med ca 17 procent. Sammanlagt
utgor saledes utlindska besdkare 6ver hilften av alla som under 2003
besokte Uddeholm Swedish Rally for forsta gdngen. Om man istéllet
rdknar in samtliga norska besdkare visar det sig att 38 procent av
dem &r forstagdngsbesokare, motsvarande siffra for exempelvis
varmliandska askadare &r 6 procent.

Vilken typ av entré som askadarna 16st redovisas i tabell 4.% Det ar i
huvudsak tvé biljettformer som dominerar, antingen rallypass eller

% Enkelbiljetter kostade 80 SEK styck under rallyt 2003. Dessa biljetter
medgav entré till en enstaka stricka. Aven vid serviceplatsen kunde man
16sa enkelbiljett som kostade 60 kronor. Rallypasset kunde kopas for 300 kr
och gav fri passage pa samtliga strickor och dven pa servicplatsen.
Funktionérsbiljett innebér att de som frivilligt arbetade som exempelvis
publikvakter under tivlingen fick mdjlighet att se rally gratis nér de inte
arbetade. Rally Saturday, slutligen, var en specialbiljett som géllde entré pa
serviceplatsen samt SS 12, dvs. Hagfors sprint pad lordagen under
rallyhelgen.
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enkelbiljetter som tillsammans tidcker in cirka 88 procent av
besOkarna. De som Overnattat, samt rest in till Varmlands l4n for att
besoka rallyt har i storre utstrdckning dn varmléndska askadare kopt
rallypass. Det omvinda géller for andelen med inkdpta enkelbiljetter,
dédr dven kan noteras att andelen kvinnor dr hdgre &n genomsnittet,
med 16 procent. Ett i forvdg rimligt antagande, nidmligen att
rallypassbesokarna ser fler tavlingsstrackor per person dn askadare
som ldser enkelbiljetter, visar sig stimma bra med siffrorna i tabell 5.
Notera att for alla andra entrétyper &n rallypass och enkelbiljetter
bygger uppgifterna péd lagt antal svar vilket medfor en viss osdkerhet
for dessa kategorier.

Tabell 4 Entrétyp

Frekvens Procent Kumulativ Percent
Enkel 156 34,2 34,2
Rallypass 245 53,7 87,9
Annan 7 1,5 89,5
VIP/gast 27 5,9 95,4
Funktionar 17 3,7 99,1
Rally Saturday 4 9 100,0
Total 456 100,0
Tabell 5 Antal besokta strackor
Entrétyp Medel N
Enkel 1,84 106
Rallypass 4,32 168
Annan 2,60 5
VIP/gast 2,48 23
Funktionar 2,50 14
Rally Saturday 1,00 2
Samtliga 3,23 318

Nar det géller antalet besok pa serviceplatsen vid Hagfors flygplats
hamnar genomsnittet for besdkarna pa 0,97 besok per capita.
Skillnader  finns  dock  mellan  rallypassbesdokare  och
enkelbiljettskdparna vilket redovisas i tabell 6. Néra fyra femtedelar
av rallypassinnehavarna har utnyttjat intrddet till serviceplatsen,
medan drygt tva femtedelar av enkelbiljettkoparna besokt densamma.
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Tabell 6 Besoksstatistik for Serviceplatsen

Serviceplatsbestk Enkel Rallypass
Antal besok 0,52 1,22
Andel som besdkt 42,3 % 79,7 %
Andel med fler &n 1 besok 5 % 10 %

Pé niastfoljande sidor presenteras dskédarnas genomsnittliga utlidgg
per person, fordelat pa ett antal kategorier. Samtliga summor &r i
svenska kronor (SEK), och bade medel- och medianvirde redovisas
vilket i en del fall visar sig skilja sig &t betinkligt. Det
genomsnittliga utldgget per besokare till Uddeholm Swedish Rally
2003 var 1352 kr 1 medelvirde, eller 970 kr 1 medianvérde.

UTLAGG
2000
X
»
1000
0 Ej évernattande Overnattande Sammanlagt
I8 Medel! 490 2043 1
I8 Median 300 1612

Figur 7 Utldgg — Dagsbesokare/Gvernattare

Observera att uppgifterna i figurerna 7-12 inrdknar samtliga dskédare
som ldmnat uppgifter om utldgg. De som inte ingér i utvarderingens
besokarprofil nér det géller de ekonomiska effekterna presenterade i
tabell 7 finns alltsd med i utldggsfigurerna. Som figurerna visar finns
det dock stora variationer i hur mycket pengar som spenderats per
capita beroende pa vilken kategori av besOkare man tillhor.
Exempelvis har de Overnattande besdkarna lagt ut betydligt mer
pengar #n de som inte dvernattat, vilket ir ett vintat resultat. Aven
bostadsorten spelar en stor roll for hur mycket pengar som
spenderats, vilket 1 mangt och mycket hénger ihop med siffrorna for
huruvida man &vernattat eller ej. De frdn regioner som spenderat
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minst i samband med rallyt &r ocksd ofta de som inte dvernattat
under besoket.

AGG Bostadsort

STO OsL OGL NRI
B Mede! 1870 1574 1720
OMedian 299 425 1000 1450 1415 1

Figur 8 Utlagg - Bostadsort

TLAGG Logityp

Vandrarh  Stuga/ Slakt/ Fritids Bil
Stugby 4
em rum vénner hus

B Medel 2651 2383 2507 2088 1480 1
OMedian 2160 2050 2000 1750 1090

Hotell

Figur 9 Utlagg — Logityp

Det finns vidare ett samband mellan vilken typ av logi de
Overnattande nyttjat och den sammanlagda nivan pa deras utlagg.
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Har man bott pad en kommersiell anliggning som exempelvis hotell
eller stugby ér den utlagda summan under rallyt hogre dn {for andra
typer av boende. Rallypassbesokarna har i genomsnitt spenderat mer
pengar én de som 16st enkelbiljett. Detta dr i linje med ovanstdende
resultat eftersom vérmlindska och ej Overnattande askddare ar
overrepresenterade bland enkelbiljettskoparna.

LAGG Entrétyp

VIP
1155

Enkel Rallypass
EMedel 652 1862
OMedian 317 1485

Figur 10 Utlagg - Entrétyp

GG Aldersgrupper

0 16-25  26-35  36-45  46-55
O Medel 1328 1590 1588 1138
OMedian | 1000 1135 1100

Figur 11 Utldgg - Aldersgrupper
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UTLAGG
Antal rallybesok

2000 -
X
7
1000 -
0 "
Férsta Aterkommande
E Medel 2022 1082
OMedian 1390 675

Figur 12 Utlagg - Antal rallybesok

De yngre besokarna, som i storre utstrickning tillhoér gruppen
Overnattare och dr bosatta utanfor vérdregionen, har spenderat mer
pengar i samband med sitt besék dn de é&ldre aldersgrupperna.
Slutligen noteras att forstagdngsbesdkarna, som 1 storre utstrickning
dn andra grupper kommer fran utlandet, spenderar mer pengar én de
aterkommande besokarna. Stapeln for aterkommande besdkare
representerar de som besokt fem eller fler rallyn, besdket ar 2003
inkluderat.

Sammanlagt har 11 187 rallypass salts till Uddeholm Swedish Rally
2003, vars innehavare via intrdden pa strdckor och serviceplatsen
genererat 57 492 personbesok. 30 030 enkelbiljetter har salts till
16 473 personer. Ovriga entrétyper som VIP och funktionirer har
totalt genererat 5786 personbesdok vilket sammantaget ger
slutsumman 93 308 personbesok under Uddeholm Swedish Rally
2003. Dessa besok har gjorts av 30 619 individer.

I tabell 7 redovisas hur mycket pengar de olika kategorierna besdkare
spenderat totalt i regionen under Uddeholm Swedish Rally 2003.
Siffrorna i tabell 7 innehaller endast uppgifter om utligg fran de
individer i undersokningen som uppfyller kraven presenterade i
kapitel 2 gillande besoksprofiler, vilket saledes skiljer sig fran
uppgifterna i figurerna 7-12.
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Tabell 7 Askédarnas totala utligg

Biljettyp Summa utligg i SEK
Enkelbiljett 5912927

Rallypass 17 066 391

VIP/Gést 1 653 653

Funktiondr 410 735

Totalt 25 043 706

I tabell 8 visas ett exempel pé hur &skadarnas spenderingsmonster
kan ha sett ut fordelat geografiskt respektive pé@ nédringsgrenar.
Uppgifterna bygger dock pd for fa respondenter for att kunna ge en
sdker bild av monstret. En majoritet av dskédarna har endast angett
en totalsumma for deras utldgg, antalet som har kunnat fylla i mer
kompletta uppgifter ar 118 st. Det &r saledes dessa personers svar
som ligger till grund for redovisningen i tabell 8.

I tabellen, som anger procentuell andel for varje enskild ruta samt
summeringar for rader och kolumner, syns att mycket av utliggen
hamnat i 6vriga Varmland. Denna siffra &r troligen en dverskattning
eftersom det inte &r sannolikt att samtliga askddare har tillrackliga
kunskaper i kommunindelningen for Varmlands ldn. I de fall
respondenterna varit osékra &r det ett rimligt antagande att utga fran
att de fyllt i kolumnen for &vriga Varmland eftersom de da
atminstone hamnar i lénet.

Tabell 8 Utldggsmatris

Karlstad Hagfors Ovriga Dalarna Summa

Varm

land
Logi 2,95 7,02 16,68 3,66 30,31
Aktiviteter/entré 1,14 496 5,57 1,54 13,21
Livsmedel 1,33 4,33 6 0,84 12,5
Transport/bensin 2,59 8,55 10,34 3,09 24,57
Restaurang 2,83 4,24 5,4 1,54 14,01
Shopping 0,45 0,99 2,02 0,28 3,74
Ovrigt 0 0,36 1,22 0,08 1,66
Summa 11,29 30,45 47,23 11,03 100

Vidare kan noteras utifran tabell 8§ att om uppgifterna ger en
riattvisande bild av hur ask&darnas utldgg har spenderats geografiskt
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och fordelats pé olika kategorier, har en dryg tiondel av totalsumman
(ndgot 6ver 2,5 miljoner kronor) hamnat i Dalarna och séledes inte i
det av undersokningen definierade lokalomradet Varmlands lan.

3.3 Deltagare och media

Totalt var 375 mediaarbetare fordelade pé& 25 nationaliteter,
ackrediterade under Uddeholm Swedish Rally 2003. Av dessa
naddes 162 st av mgjligheten att fylla i den enkét som utarbetats i
syfte att kartlagga medias utligg under tdvlingen. Eftersom endast 27
procent av dessa limnade in nagot svar blir, vilket diskuteras i
kapitel 2.5.2, osdkerheten stor nir det géller att dra generella
slutsatser fran materialet.

Sammanlagt utgjorde de svenska mediaarbetarna ungefir en
femtedel av alla ackrediterade under rallyt, medan andelen inhemska
journalister och fotografer i den svarande populationen &r néra tva
femtedelar, vilket betyder att utlindska mediaarbetare &ar
underrepresenterade i svarsmaterialet. Eftersom utlindska besokare,
oavsett kategori, spenderar mer pengar per capita i samband med
evenemang kan dock med relativt stor sdkerhet konstateras att siffran
som presenteras géllande medias utldgg inte &r for stor, utan snarare i
underkant.

Medias representanter har i genomsnitt spenderat 4,19 nitter i
Vérmlands 1dn under Uddeholm Swedish Rally 2003, foretrddesvis
har man bott i Karlstad (63 procent) eller Hagfors (26 procent). 70
procent har bott pa hotell och 20 procent har hyrt rum eller stugor.
Det genomsnittliga utldgget per person var 5328 SEK i medelvarde.
Multiplicerat med totala antalet ackrediterade journalister och
fotografer blir det motsvarande 1 998 000 SEK.

Av totalt 78 anmaélda forarekipage kom 75 till start under Uddeholm
Swedish Rally 2003. 17 av dessa tillhorde de sex stora fabriksteamen
vilka redovisas i en egen undersdkning baserad pd material fran
teamrepresentanter. Ovriga 58 forarekipage, i undersokningen
bendmnda privatteam, har fatt en enkdt tilldelad, men
svarsfrekvensen hamnar pé laga 17,2 procent, vilket medfor
svarigheter att dra sdkra slutsatser utifran de inkomna
kommentarerna.
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Varje privatteam har i genomsnitt bestétt av 9,125 medlemmar vilka
spenderat 6665 SEK per person. Detta ger saledes 60 818 SEK i
utligg for varje deltagarteam. Multiplicerat med totalsiffran 58
privatteam blir det sammanlagda utldgget for denna grupp 3 527 451
SEK. Varje team har angett att de stannat i genomsnitt 10 nétter i
regionen.

Fabriksteamen, samt didcksfabrikanterna Michelin och Pirelli, har
lamnat uppgifter om spenderingar i Varmlands ldn vid intervjuer,
eller via fax och e-post. De sex fabriksteamen och de tva
déckstillverkarna har alla tagit med sig stora staber med ménniskor
som stannat flera ndtter i regionen i samband med rallyt. De
uppgifter som ldmnats varierar i kvalitet och de sammanlagda siffror
som presenteras dr darfor behédftade med en tdmligen stor osékerhet.

Det forefaller som den normala tidsldngden for vistelsen i ldnet
varierar mellan 5 till 8 dagar for de stora teamen. I genomsnitt har de
haft med sig 45 personer, utslaget pé étta team blir totalsumman 360
personer som befunnit sig i regionen och arbetat med rally under
tavlingen. Utover de utgifter som betalas av teamen har varje
medlem haft en dagpenning pa cirka 500 SEK. Uppgifter som
lamnats in tyder pé att teammedlemmarna anviant ungefér 40 procent
av denna summa, dvs. 200 kronor per dag. Beroende pa om man
stannat 1 fem eller atta dagar (som &r det uppgivna intervallet) ger
detta i storleksordningen 360 000 — 576.000 SEK i direkta utldgg. 1
utvirderingen riknas dessa utldgg som 468 000 SEK, vilket dr véirdet
mellan de bada ytterligheterna.

Vidare har, som ndmns ovan, teamen som helhet haft en del utgifter
under Uddeholm Swedish Rally 2003. Teamen har betalat for logi,
transporter, livsmedel, bevakning osv. De har blivit ombedda att
endast rdkna in de utgifter man haft lokalt, vilket betyder att
exempelvis flygbiljetter inte ingér i materialet eftersom dessa inte
kommer det vdrmlidndska samhillet till gagn. De uppgifter som
inkommit visar att de stora teamen haft ett genomsnittligt utligg pé
562 685 SEK i1 Viarmlands ldn under rallyt. Detta ger sammanlagt
4501480 SEK 1 direkta inkomster till ndringen i ldnet fran
fabriksteamen.
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Tabell 9 Deltagare och medias totala utligg

Kategori Summa Utldgg i SEK
Media 1 998 000
Privatteam 3527 451
Fabriksteam traktamente 468 000
Fabriksteam ovrigt 4501 480
Summa 10494 931
Inklusive askadarna 35538 637

3.4 Det ideella engagemanget®’

De ideella krafter som arbetar under Uddeholm Swedish Rally ger ett
bidrag motsvarande uppskattningsvis 42 500 arbetstimmar fordelade
pa sammanlagt cirka 3 300 individer. Siffrorna ar ndgot i underkant
eftersom en del klubbar som blivit kontaktade inte kunnat ange det
totala antalet funktiondrer och arbetstimmar som gétt at under
tavlingen, utan endast den egna foreningens insats har angetts i nagra
fa fall.

Enligt de mallar som géller for EU-projekt i Sverige vérderas varje
enskild ideell arbetstimma i projektet med 165 kronor rédknat som
privat medfinansiering.®® De 42 500 arbetstimmar som lagts ner
ideellt for genomforandet av Uddeholm Swedish Rally betingar
sdledes ett viarde av cirka 7 miljoner kronor. Det dr naturligtvis
viktigt att vara medveten om att dessa pengar inte existerar, men
siffran ger dndé en fingervisning om den ekonomiska betydelsen av
det ideella engagemanget som stottar Uddeholm Swedish Rally.

Ur materialet framkommer att Uddeholm Swedish Rally betyder
mycket ekonomiskt for deforeningar som arbetar ideellt. En del
menar klart och tydligt att de inte skulle ha ndgon verksambhet alls
om det inte vore for intdkterna fran exempelvis korvforséljning och

¥ For informationsinsamlingen till kapitel 3.4 har Toni Hannila svarat.
Varje strickansvarig forening har kontaktats via telefon under maj och juni
2003 och fatt svara pa fragor om rallyts betydelse for foreningen, samt
uppskatta hur mycket funktiondrer och arbetstid som arrangemanget tagit i
ansprak. Vidare har dessutom ett stickprov av andra foreningar som inte
varit ansvariga for en hel stricka, men som engagerats av den ansvariga
foreningen kontaktats. En lista pd vilka foreningar som ldmnat uppgifter till
foreliggande rapport finns i referenskapitlet.

% Enligt uppgifter fran Linsstyrelsen i Varmlands lin.
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annat under rallytdvlingen. Vissa séger att det har mindre betydelse
och att man har andra huvudsakliga inkomstkallor under &ret, men att
rallyt innebér ett vilkommet tillskott. Ytterligare ndgra menar att
extraintidkterna fran arbetet med Uddeholm Swedish Rally betyder att
inte s& mycket tid behdver laggas pa lottforsiljning.

En annan synpunkt har ldmnats av flera av de intervjuade
klubbrepresentanterna. Rallyt har inte bara en stor ekonomisk
betydelse, utan dr &ven en viktig social angeldgenhet for
foreningarna. Man lyckas engagera manga méanniskor och stirker pa
sikt engagemanget for foreningslivet i stort.

En klar majoritet av foreningarna upplever att det inte varit nigra
som helst problem att fa tag i tillrdckligt med funktionérer till 2003
ars upplaga av Uddeholm Swedish Rally. De anger vidare att det
aldrig varit sirskilt bekymmersamt att engagera méinniskor till
arrangemanget och att det finns ett stort motorintresse bland
allménheten i Varmlands lén.

De som angivit att det inte varit sdrskilt svart att engagera frivilliga
att arbeta under rallyt, menar vidare att det inte heller ar
problematiskt att f med sig ungdomarna. Det finns ett stort intresse
for att arbeta ideellt med rally dven i den yngre befolkningen enligt
dessa foreningar. Det dr i det fatal klubbar som generellt haft
svérigheter att fa folk som det dven mérks ett tydligt minskat intresse
bland ungdomar att stilla upp, en trend som enligt dessa foreningar
pagéatt under flera ar.

Aven om de flesta intervjade foreningar inte haft nigra stora problem
att engagera tillrdckligt manga funktionérer, ar det ett bekymmer for
Uddeholm Swedish Rally i stort att vissa foreningar haft svarigheter
eftersom organisationen naturligtvis har ett helhetsansvar. Varje
forening som har svart att engagera tillrdckligt med ménniskor blir
till ett konkret problem for arrangerandet av hela tdvlingen.

3.5 Berittelser fran niringen

For att bredda rapportens empiriska resultat kring de direkta
ekonomiska effekterna av Uddeholm Swedish Rally 2003 i
Viarmlands 14n, har ett tiotal intervjuer med foretrddare for det lokala
néringslivet gjorts. Eftersom mycket av rallyts fokus ligger i antingen
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Karlstad eller Hagfors, har studien avgrénsats till att endast innehalla
intervjuer med foretag i dessa tva kommuner.*

Resultatet av intervjuerna visar tydligt att Uddeholm Swedish Rally
har en konkret betydelse for de foretag som deltar i studien.
Omsittningen Okar i regel 2-4 ganger jaimfort med normalt under
rallyveckan eller helgen, vilket dessutom sker under en period av
lagsdsong for manga foretag inom besdksniringen.

En synpunkt frdn just besOksniringen som framkommer i
intervjuerna dr att manga andra néringar tycker att den Okade
omsittningen i besoksnédringen under rallyt gor att de tjdnar sé
mycket pengar att de borde vara med och biara kostnaderna for
arrangemanget. Dock menar nagra av de som intervjuats att man
istdllet maste se besoksnéringens inkomster pé helérsbasis eftersom
det man tjdnar pad evenemang som rallyt tappar man delar av under
exempelvis sportlovet nir ménniskor éker pa fjdllsemester.

Samtliga intervjuade personer dr Overtygade om att rallyt betyder
mycket, inte bara for deras egen verksamhet, utan dven for den egna
kommunen eller hela regionen. Det som anges dr att Karlstad och
Hagfors sitts pd kartan och far stor medieuppmérksamhet under
evenemanget. Foretagarna frén de tva orterna dr vidare Overens om
att mer kunde goras for att 6ka nyttan av rallyt lokalt och regionalt.
Dock forefaller det som om samarbetsvilligheten inte alltid dr den
bista. Detta dr nagot som maste utvecklas i framtiden, enligt nagra
av respondenterna.

I Karlstad uttrycks en oro for att staden tappar i fokus i takt med att
allt mer av tévlingen koncentreras till Hagfors. Flera skulle gérna se
nagon tivlingsstricka ndrmare residensstaden. Dessa personer ar
dock medvetna om problematiken som viderleken innebédr for
forslaget. Ett problem for Karlstad dr att manga handlare i centrum
inte upplever att rallyt ger dem nigon extraomsittning, samt att det
inte 1 tillrdcklig utstrackning mérks att det pagar ett stort evenemang
i staden.

I Hagfors &r den generella bilden att arets evenemang givit mer
ekonomiskt jamfort med forra aret, trots att serviceplatsen d& var

% En forteckning pa intervjupersoner finns i referenskapitlet.
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forlagd till Hagfors samhélle. Framsta orsaker till den mer positiva
bilden i ar &r dels att man fran néringens sida inte hade lika hogt
stillda forvintningar som foregéende ar, dels att trafiksituationen nu
var battre vilket medférde en 6kad kommers.

Intervjumaterialet visar att det dven i Hagfors finns handlare som
uttrycker en viss skepsis till rallyts ekonomiska nytta fér deras egen
verksamhet. Enligt de personer som intervjuats handlar dock detta i
stor utstrickning om hur mycket man sjilv dr beredd att satsa. En
butiksinnehavare i Hagfors som satsade extra pa kvéllsoppet angav
att foretagets omsittning under tvé rallydagar motsvarade vad som
normalt omsitts pa tva till tre veckor. Foretagaren siger med egna
ord:

For min del var det kanon. P4 fredagen hade jag &ppet till
halv ett pd natten, lordagen stingde jag vid midnatt. Jag
tinkte att pa dagen é&r ju folk ute pa strackorna, sa det dr pa
kvillen som man maste ha oppet.

Turistbyrderna i de bada kommunerna (Expo Hagfors respektive
Karlstad-Hammard Turistbyrd) har haft en intensiv period i samband
med Uddeholm Swedish Rally. I Karlstad har turistbyrén, som ligger
strategiskt placerad under rallyt d& man delar byggnad med
tavlingens huvudkontor och presscenter, upplevt en kraftig 6kning av
souvenirforsdljningen. Ddremot har man noterat en minskning i
antalet formedlade privatrum i ndromradet. Efterfrdgan pa privat
boende i Karlstadsregionen har mer &n halverats jamfort med
Uddeholm Swedish Rally 2002. Vérdet av bokningarna i Karlstad
hamnar pé ungefar 117 000 kronor.

Aven i Hagfors har man pa Expo sélt en hel del souvenirer, men till
skillnad fran kollegorna i Karlstad har det formedlade privatboendet
inte minskat jamfort med tidigare ar. Totalt har Expo Hagfors
formedlat cirka 7000 géistnétter under Uddeholm Swedish Rally
2003, 41 procent av det som bokades gick till utlindska besokare. En
formedlingsavgift pa tio procent tas ut, vilket gett Expo Hagfors
intdkter pa ungefar 170 000 kronor. Detta betyder samtidigt att
boendet under rallyt i Hagfors har starkt hushéllskassorna i regionen
med motsvarande 1,7 miljoner kronor.

Dessutom ségs det finnas ett stort morkertal, uppskattningsvis dver
50 procent, eftersom manga rallybesdkare redan har upparbetade
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kontakter med sina hyresvérdar sedan tidigare &r och behdver dérfor
inte gd genom Expo for att ordna logi.

Rallyts huvudsponsor, det Hagforsbaserade foretaget Uddeholm
Tooling AB, har under de tva ar man varit s.k. Naming Partner gjort
uppfoljningar med sina olika dotterbolag vilka finns pa plats i
Virmland under rallyt for att folja tdvlingen med kunder som
inbjudna géster. Synpunkterna fran dotterbolagen dr genomgaende
positiva™ varfor samarbetet mellan Uddeholm Tooling AB och den
svenska deltdvlingen i rally-VM kan sdgas vara till gagn for bada
parter.

For Uddeholm Tooling har partnerskapet i rally-VM inneburit
positiva effekter savil i marknadsforing (varumérkesstirkande) som i
direkt 6kad forsdljning. Genom kontakter med sina respektive
séljbolag runt om i virlden vet foretaget ocksa att den reklam i form
av skyltar som finns lings med samtliga specialstrackor dven gar
fram mycket vil i de internationella TV-sdndningarna. Mer om
medias betydelse redovisas i det foljande avsnittet 3.6.

3.6 Marknadsforing genom media

Nér det brittiska medieforetaget ISC (International Sportsworld
Communicators) bytte &dgarskap i borjan av det nya millenniet,
inleddes en massmedial storsatsning pa att marknadsfora varumérket
WRC for att pd sikt ta upp kampen mot Formel 1, rdknat i
exempelvis popularitet, tv-tittare och reklamintikter. ISC &ger
marknadsrittigheterna till WRC och strévar efter att varumairket skall
na sa stor global tickning som mojligt.

Foretaget producerar eget material for publicering via tryckta
magasin, radio, Internet samt TV. Dessutom fungerar de som en
serviceinrattning for TV-bolag som kopt réttigheterna att sdnda rally-
VM i sina respektive ldnder. ISC har en medveten strategi nir det
géller vilka nationella TV-bolag man vill ha som partners, nimligen
att 1 forsta hand satsa pa kvalitet fore kvantitet rdknat i antal sdnda
minuter. Detta innebér i praktiken att man hellre samarbetar med ett
bolag som ger mindre sdndningstid, men i gengild sdnder pa béttre
tider som 1 forldngningen Okar tittarsiffrorna.

% Uppgifter fran Uddeholm Tooling AB genom Boo Rundquist.
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Enligt ISC sjilva’ innebir ett WRC-evenemang tva huvudspér nir
det giller effekter for arrangdren. Dels genererar evenemanget
direkta inkomster genom de spenderingar som gors lokalt (vilket ar
ett huvudtema 1  foreliggande rapport), dels innebar
marknadsforingen som regionen far bland annat genom ISC:s
medieproduktioner att platsen exponeras for hela vérldens blickar,
vilket ger ett enormt reklamvirde.

Den storsta anledningen till detta menar ISC vara att rallytidvlingarna
kors pa platser som &r levande marknadsforingspelare for hela
lander. ISC:s TV-produktioner ar fulla med bildmaterial av, i
Uddeholm Swedish Rallys fall, skogar och vinterlandskap, samt
dessutom é&lgar och andra vilda djur. ISC f6rsoker sjilva
marknadsfora rally som ménniskan och maskinen i kamp med
elementen, vilket innebér att det for den svenska VM-deltavlingens
del innebar att TV-bilderna forsdker fanga in en vildmarkskansla.
Marc de Jong uttrycker med egna ord:

The thing is the variety of scenery. It goes to all places in the
world and the sport interacts with the local elements. A
football stadium on the other hand is basically the same
anywhere in the world.”

Vid fardigstillandet av foreliggande rapport har inte ISC fatt fram
nagra tillforlitliga siffror pd exakt hur stor TV-spridningen av
Uddeholm Swedish Rally 2003 var. Déremot vet man att
evenemanget sidndes i 186 ldnder och det finns dven prelimindra
siffror pa antal tittare. Enligt dessa nddde den svenska deltdvlingen
2003 ut till cirka 55 miljoner tittare virlden 6ver. Enbart i Sveriges
Television var tittarsiffran nadgot 6ver 1,5 miljoner.

Globalt sett har ISC okat tittarsiffrorna for rally-VM markant sedan
dgarbytet ar 2000. Detta har fatt effekter dven for Uddeholm Swedish
Rally som ar 2001 besags av knappt 38 miljoner TV-tittare. Ett ar
senare hade den siffran 6kat med ungefar 16 procent till ndrmare 44

°! Intervju med Marc de Jong (Director of sporting affairs, ISC) i Hagfors,
2003-02-08
%2 Intervju med Marc de Jong (Director of sporting affairs, ISC) i Hagfors,
2003-02-08
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miljoner tittare. Enligt de prelimindra uppgifterna for 2003 som
presenteras ovan har 6kningen fortsatt, denna géng med 25 procent.

I figur 13 visas hur Uddeholm Swedish Rallys upplaga &r 2002 stod
sig 1 konkurrensen med de Ovriga deltdvlingarna inom WRC,
gillande antalet TV-tittare. Det dr endast tva evenemang, Cypern och
Spanien, som haft fler tittare &n Uddeholm Swedish Rally ar 2002. 1
genomsnitt sdgs varje deltdvling av ungefar 39,5 miljoner tittare,
ackumulerat nadde hela rally-VM over 550 miljoner ménniskor ar
2002.

~ TV-tittare WRC 2002
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Figur 13 TV-tittare i rally-VM 2002 Kaélla: ISC
Rallyts namngivande sponsor, Uddeholm Tooling AB, har latit

foretaget Observer gora en rapport om mediebevakning av
forekomsten av nyckelorden Uddeholm Swedish Rally samt
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Uddeholm Tooling under perioden 2002-02-02 — 2003-02-28.%
Undersokningen avser dagspress, fackpress och populérpress, samt
material frdn nyhetsbyréer.

Totalt omnédmns nyckelorden i 662 artiklar, fordelade pad 152
tidningar och nyhetsbyraer. Det dominerande mediet dr dagspressen
som star for over 80 procent av samtliga artiklar. Vidare anges
tydligt att det &r i februari manad som de flesta artiklarna skrivs,
vilket ar helt naturligt eftersom rallyt avgors under denna tid.

Dagspressartiklarna hérrér framst fran tidningar i Svealand i
allmédnhet och Vérmland i synnerhet. Andelen artiklar fran
dagstidningar med ordinarie spridning i Varmlands l4n (vilket hir
inkluderar Karlskoga-Kuriren och Karlskoga Tidning) &r cirka 62
procent. Bland facktidningarna &r det tva tidsskrifter som dominerar.
Néarmare tva tredjedelar av artiklarna har publicerats i antingen
Idrottsbladet-Motorsport eller Bilsport.

ISC ger ut ett rallymagasin kallat rally XS som distribueras dver hela
virlden. Magasinet far utgora ett exempel pa hur evenemanget och
regionen marknadsfors i internationell media. Infor varje deltévling i
misterskapet dgnas ett uppslag i tidningen it att ge forberedande
information om det kommande evenemanget.”® Infor Uddeholm
Swedish Rally 2003 stod det bland annat att ldsa om hur néstan
onaturligt hjdlpsamma svenskar dr samt att det dr dyrt att vara turist
har.

Det ndmns att det mesta dr enkelt att ordna i1 Karlstad, det finns bra
restauranger i staden och att de flesta aktiviteterna med
rallyanknytning i staden sker kring torget. Magasinet rekommenderar
dven en tur till Stockholm under Sverigebesdket, vilket bland annat
marknadsfors med en stor fargbild forestdllande staden som den ser
ut frén luften under vintertid.

Det finns information om hur man tar sig till Sverige och Karlstad,
samt adresser till den svenska organisationskommittén samt Karlstad

% Enligt uppgifter fran Uddeholm Tooling AB #r det frimst Uddeholm
Swedish Rally av nyckelorden som omnémns i de artiklar som redovisas.
% Denna information finns &ven tillginglig pa hemsidan www.wrc.com
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kommuns engelsksprdkiga hemsidor pa Internet. Texten om
Uddeholm Swedish Rally 2003 avslutas med f6ljande ord:

Spectating in Sweden couldn’t be easier: the stages are easily
accessible, helpfully marshalled and with many vantage
points.

WRC, och dirmed dven Uddeholm Swedish Rally, marknadsfors
ocksa internationellt genom ett officiellt TV-spel till konsolen
PlayStation och dess efterfoljare PlayStation 2. I Sverige har denna
spelmaskin salt i ungefir 300 000 exemplar och spelet WRC 11
Extreme (som grundas pd 2002 ars rally-VM) har hittills kopts av
cirka 20 000 personer i landet. Néar spelaren skall kéra Uddeholm
Swedish Rally presenteras forst en informationsvideo med bland
annat bilder pa ett vinterlandskap, samtidigt som en rost berdttar om
de sirskilda forhallanden som géller under Uddeholm Swedish Rally.

Under perioden 6-10:e februari 2003, dvs. nir Uddeholm Swedish
Rally avgjordes, hade WRC:s officiella hemsida, www.wrc.com,
ungefir 1,4 miljoner tréffar per dag fordelat pa ndrmare 68 000 unika
besokare.”” Aven Uddeholm Swedish Rallys egna officiella
hemsida’® var tdmligen vilbesokt under pagaende tivling. I februari
manad 2003 hade sidan ett dagligt genomsnitt pd 6242 besokare,
vilka genererade cirka 1,3 miljoner triffar/dag. Aven om sidan har en
del besokare aret om é&r det tydligt att intresset borjar stiga under
hosten for att sedan kulminera i januari och februari. De ndrmast
foljande ménaderna dr aktiviteten pa hemsidan betydligt lagre.

I figur 14 presenteras statistik for det genomsnittliga antalet traffar
respektive unika besokare pa www.swerally.se per dag for elva
kalendermanader under perioden juli 2002 till maj 2003. Staplarna
utgar fran ett index = 100 grundat pa den forsta méanadens siffror,
dvs. juli 2002. Denna manad hade hemsidan 159 unika besdkare som
genererade 8095 triffar per dag. Figuren visar hur dominerande
januari och framfor allt februari dr under aret. Vidare syns att antalet
sidor som varje unik besdkare ir inne pé &r relativt sett betydligt fler
i februari &n i exempelvis juli.

%5 Statistik tillhandah&llen av ISC.
% www.swerally.se
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Figur 14 Webbstatistik Kélla Uddeholm Swedish Rally
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Det finns dven ytterligare hemsidor pa Internet som behandlar
Uddeholm Swedish Rally, véird att ndmna &ar exempelvis
Rallyalliansen 1 Hagfors som via adressen www.rallyhagfors.com
hade cirka 47 000 unika besdkare under januari och februari 2003,
vilka genererade sammanlagt cirka 600 000 tréffar.”’

3.7 Summering

e En tredjedel av besdkarna till Uddeholm Swedish Rally 2003
ar bosatta i Varmlands 1én, ungefér 39 procent kommer frén
Ovriga Sverige och resterande 28 procent dr utldndska
besokare, varav norska medborgare utgér den dominerande
andelen.

e Dessa besokare har gett regionen extra inkomster
motsvarande cirka 25 miljoner kronor. Intdkterna fran
deltagande team och medias representanter hamnar pa cirka
10,5 miljoner kronor. Sammanlagt har siledes Uddeholm
Swedish Rally 2003 gett den arrangerande regionen 35,5
miljoner kronor som inte skulle ha spenderats déar utan
evenemanget.

°7 Statistik tillhandahallen av Rallyalliansen i Hagfors.
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Minst 3 300 personer har under Uddeholm Swedish Rally
2003 arbetat ideellt som funktionédrer. Dessa personer har
tillsammans genererat 42 500 arbetstimmar. Omriknat i
pengar ar denna insats vard 7 miljoner kronor.

Rallyt har stor betydelse for enskilda foretag, framfor allt i
besoksnéringen, som 0kar sin omséttning betydligt under den
period da Uddeholm Swedish Rally avgors.

Ungefdr 55 miljoner TV-tittare fran 186 lédnder sag
sandningar fran Uddeholm Swedish Rally 2003, vilket &r en
6kning med 25 procent fran ar 2002.

Uddeholm Swedish Rallys egen hemsida pé Internet

(www.swerally.se) hade i februari 2003 i genomsnitt 1,3
miljoner traffar per dygn.
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4 HUR KAN RALLYT UTVECKLAS?

4.1 Rally som upplevelse

Det ar sannolikt ndgon form av upplevelse som askadarna forvéantar
sig ndr de betalar sina entréavgifter, vilket giller savdl Uddeholm
Swedish Rally som for andra typer av evenemang. Ask&darnas
upplevelse ar central for deras uppfattning av evenemanget och dven
deras vilja att dterkomma ndsta gang det arrangeras. Darfor ar det
viktigt att kartldgga deras instéllning till de upplevelser de haft for att
kunna utveckla rallyt till att bli mer askddarvinligt. Da
biljettintikterna 4r en stor andel av hela organisationens budget’™ ér
det givetvis nddvandigt att maximera askadarnas upplevelse for att
garantera fortsatt stora publikskaror som bidrar ekonomiskt till
tavlingens mojliggérande.

For att ta reda pé hur rallybesokarna upplevt arrangemanget har tvé
typer av fragor stillts till dem i en enkét. Dels har de pd en femgradig
skala fatt betygsitta ett antal olika wvariabler, dels har de getts
mdjlighet att via Oppna fragor, med egna ord fé, utveckla vad de
ansett varit bra respektive daligt med evenemanget samt hur det
skulle kunna utvecklas vidare for att dnnu béttre motsvara deras
forvéantningar.

Tabell 10 Upplevelse av delevenemang

Faktor Medel N

Specialstracka 1,64 126
Serviceplatsen 0,43 122
Kringarrangemang -0,24 117

I tabell 10 redovisas vilka upplevelser i samband med rallyt som
askadarna bedomer som viktigast att besoka, betygsatt efter en
femgradig skala mellan -2 (helt oviktigt) och +2 (mycket viktigt).
Den del av evenemanget som askadarna i forsta hand efterstravar att
besdka &r specialstrickorna som far ett hogt snittvirde. Den
permanenta serviceplatsen ér betydligt mindre intressant att besdka

% Enligt uppgifter fran Swedish Rally AB omsitter bolaget &rligen cirka 15-
20 miljoner kronor. En dryg tredjedel bolagets intékter hérrér fran
biljettforsiljningen.
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och kringarrangemang fér till och med ett negativt viarde, om &n
marginellt. Nar materialet (som tillater en nedbrytning i kategorier
som exempelvis besokarnas ursprung, vilken typ av entré de 16st,
huruvida man Overnattat eller ej, samt vilken é&ldersgrupp man
tillhoér) analyseras djupare framtrdder att det &r mellan
alderskategorierna de stora skillnaderna i uppfattning finns. Den
yngsta aldersgruppen ar generellt mer bendgen att ge samtliga tre
typer av syfte att besoka rallyt ett hogre medelvirde &n de andra
aldersgrupperna.  Sérskilt tydligt &r detta nir det géller
kringarrangemangen, vilket visas i figur 15.

Viktigt att besoka
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Figur 15 Hur viktigt dr det att besoka olika delevenemang

Tabell 11 visar resultatet fran attitydundersdkningen av hur olika
faktorer upplevts under Uddeholm Swedish Rally 2003, dér vérdet
for de olika variablerna varierar frdn -2 (mycket negativt) till +2
(mycket positivt). Notera att vissa faktorer har en relativt liten andel
svarande, som exempelvis kringarrangemangen i Karlstad. Aven om
ingen enskild variabel far ett negativt varde, finns stora skillnader 1
genomsnittsbetyg mellan de undersokta variablerna. Det ar tydligt att
upplevelser relaterade till rallybilarna, antingen ute pa
tavlingsstrickorna eller under deras servicestopp, dr de faktorer som
askadarna upplevt mest positivt. Trafikrelaterade variabler som
parkering och framkomlighet far ddremot ldgre virden.
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Om man lagger ihop samtliga faktorer framtrédder det ur materialet att
de vdrmlindska besokarna generellt sett har haft en positivare
upplevelse dn andra. Vidare kan noteras att de som 16st enkelbiljetter
ar mer negativa an rallypassbesokarna samt att de yngre
aldersgrupperna ar positivare dn de dldre. Dock har ingen enskild
grupp ett sammanlagt negativt virde.

Tabell 11 Helhetsupplevelse

Faktor Medel N

Tavlingsupplevelsen 1,52 123
Servicestoppet 1,19 86
Jumbotron SP 1 69
Funktionarer SP 0,95 87
Funktionarer SS 0,91 121
Kringarrangemang SP 0,89 84
RallyMagazine 0,83 83
Parkering SP 0,78 90
Resultatinfo 0,78 115

Kringarrangemang SS 0,74 107
Kringarrangemang K-d 0,71 41

Mediabevakning 0,71 121
Skyltning SS 0,66 119
Kringarrangemang H-s 0,58 66
Parkering SS 0,5 114
Matservering SP 0,26 62
Framkomlighet 0,21 120

Nar uppgifterna for de enskilda variablerna i tabell 11 stills mot
olika grupperingar ur materialet finns en del skillnader som bland
annat dr tydliga for de trafikrelaterade variablerna. Detta visas i figur
16. Rallypassbesdkarna har varit pa fler strackor och ddrmed rort sig
mer pa végarna under tivlingshelgen. De har en betydligt mer
negativ upplevelse av parkeringsmojligheterna vid specialstrickorna
samt framkomligheten pa vidgarna dn de som 16st enkelbiljetter. Nar
det géller parkeringen vid serviceplatsen har rallypassbesdkarna
istéllet haft en positivare upplevelse.

Infér Uddeholm Swedish Rally 2003 satsade arrangéren pa ett nytt
grepp for att 6ka upplevelsen for publiken och locka nya askédare till
tavlingen, ndmligen att kora tvd sa kallade sprintstrickor (SS 6
respektive 12) i Hagfors. Askadarna i undersdkningspopulationen har
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fitt en mdjlighet att dryfta sina &sikter om tivlingsformen samt
motivera sitt beslut att antingen besoka eller inte besdka nadgon av de
tva sprintstrackorna.

Trafik
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Samtliga
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Figur 16 Upplevelse av trafikrelaterade faktorer

De vanligaste skilen till varfor man har valt att besdka sprintstrickan
ar att den var lattillgénglig, 1ag bra i tiden eller att det var en bra
publikstracka. De som inte besdkt sprinten gjorde sa eftersom de
antingen inte hann med den”, eller anség att rally upplevs bist pa en
fartstricka i skogen. De som var pa plats kan delas in i tvd ungefar
lika stora grupper dir den ena var mycket positivt instilld till
upplevelsen, det var en bra publikstricka med trevlig atmosfiar och
stdmning, enligt dessa. Den andra gruppen var mer negativ, eftersom
de anség att det var for mycket folk pé plats vilket gjorde det trangt
och svart att se bilarna pa banan.

P& fradgan om hur de vill att sprintstrackan skall utvecklas i framtiden
menar en 0vervildigande majoritet av de svarande att arrangoren bor
satsa pa forbattringar av sikten for dskédarna, till exempel genom att
bygga fler liktare. Andra forslag, som dock har betydligt ligre

% Hir 4r det en del som angett att orsaken till tidsbristen var tit trafik med
koer till foljd.
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frekvens 4n foregdende svar, dr att kora mer &n en bil at gdngen, gora
banan lite lingre samt inte gora ndgra fordndringar alls.

Nar det géller upplevelsen av hela rallyt har dskadarna svarat pa vad
de uppfattade som bist respektive sdmst med Uddeholm Swedish
Rally 2003, samt dven kommit med forslag pa hur det kan utvecklas
for att maximera dskadarupplevelsen. Den faktor som upplevts mest
positivt enligt enkétsvaren dr viderrelaterad. Att det var “ett riktigt
vinterrally” med snoéunderlag och fint véider i Ovrigt var det
askadarna uppskattade mest.

Andra typer av svar som dr vanliga i materialet &r att det var en
folkfest, att serviceplatsen var det bédsta med rallyt eller att
tavlingsstrickorna med fart och spénning var bdst. Relativt manga
har angivit att det mesta var bra eller att det var ett proffsigt rally
som var bra arrangerat. Den regionala radiobevakningen fran
Sveriges Radio Varmland far ocksé en del berdm.

De negativa upplevelserna ar framst relaterade till trafiken. Allmanna
trafikstorningar som koer och stockningar har wvarit vanligt
forekommande liksom problem vid parkeringarna for de olika
specialstrackorna. Andra svar som sticker ut nagot ur méngden &r att
funktiondrerna varit otrevliga eller saknat tillrdcklig utbildning samt
att det varit for fa svenska forare med i tavlingens toppskikt. Ett antal
anser vidare att det inte fanns nagot negativt alls med Uddeholm
Swedish Rally 2003.

Pé fragan om hur rallyt kan utvecklas for att maximera upplevelsen
for askddarna svarar minga att de inte vet alternativt att det inte
behover utvecklas. Enligt dem fungerar den nuvarande formen
tillfredsstillande. Bland de som trots allt vill fordndra nagot, har de
flesta angivit att de vill se mer kringarrangemang och jippon vid
specialstrickorna samt att de kan utrustas med ldktare och fi
mdjlighet till resultatinformation under tévlingen.

Andra vill se fler svenska forare, att entréavgifterna sinks samt att
det goOrs enklare att ta sig fran parkeringarna och upp till
publikstrackorna i skogen. Det finns dven de som eftersoker en béttre
mediabevakning, framfor allt fran TV:s sida dir exempelvis
direktsdndningar &r ett Onskemal, samt att ndgon specialstricka
skulle avgoras ndrmare Karlstad.
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4.2 Forsiljning, marknadsforing och produktutveckling

Askédarna har givits méjligheten att betygsitta hur viktigt ett antal
faktorer kopplade till rallyts verksamhet &r for dem som askadare,
vilket visas i tabell 12. Betygsittningen foljer samma monster som
redovisningen for exempelvis tabell 10, viardena varierar mellan -2
och +2. Det syns tydliga skillnader for de olika frigorna.
Resultatinformation péd strickorna, att fa 16pande information om
Uddeholm Swedish Rally under éaret, samt att funktiondrerna ar
uppdaterade och ddrmed kan ge relevant information ar viktigt. Att
kopa rallyprodukter via Internet, utdver biljetter, & man daremot inte
sarskilt intresserad av.

Tabell 12 Vikten av att ha tillging till olika faktorer

Faktor Medel N

Att ha tillgang till resultatinformation pa SS 0,91 125
Att fa rallyinformation under hela aret 0,83 125
Att funktionarer kan ge relevant information 0,75 126
Att fa tillgang till utrustade publikomraden pa SS 0,1 125
Att fa bestallda biljetter hemskickade -0,11 121
Mojlighet att bestélla biljetter via Internet -0,18 120
Mojlighet att kdpa rallyprodukter via Internet -0,77 120

En stor del av rallyts intdkter hérror fran biljettforsdljning och ett
okat intresse for forsdljningen av t.ex. rallypass via Internet har
noterats. Darfor presenteras de tva fragorna i materialet som ror just
biljettforsdljningen mer ingdende i figur 17 dir det finns ett antal
skillnader mellan olika grupper i urvalet. Bland samtliga svarande &r
medelvérdet pé de tva frigorna ungefar likartat, med virden som ar
svagt negativa. I figur 17 visas dock att de virmléndska besdkarna &r
betydligt mer ointresserade av att bestélla biljetter via Internet eller
att fa dessa Dbiljetter hemskickade, &4n genomsnittet for
undersokningen.

Vidare kan konstateras ett tydligt alderssamband dir den yngsta
kategorin dr mer intresserade att erbjudas denna service én de éldre
besokarna. Likasé géller detta for rallypassbesokarna gentemot de
som lost enkelbiljett, samt for de som Gvernattat jamfort med de som
ej Overnattat i samband med sitt besok pa Uddeholm Swedish Rally
2003.
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Figur 17 Biljetter

Tabell 13 redovisar utfallet av frigan huruvida respondenterna anser
sig beredda att betala en extra intrddesavgift for att fa tillgang till
béattre utrustade publikomraden pa specialstrickorna, exempelvis
med ldktare, toaletter eller resultatinformation. Ungefér en tredjedel
av samtliga tillfrdgade &r beredda att betala mer for att f4 denna typ
av service. I stort sett géller detta samtliga undersdkta grupper med
undantag for de i den yngsta alderskategorin (dvs. mellan 16-35 ér)
dér endast cirka 18 procent ar intresserade av att betala mer for extra
utrustade publikplatser.

Tabell 13 Utrustade publikomraden

Svar Frekvens Procent
Ja 41 32,3
Nej 65 51,2
Vet ej 21 16,5
Total 127 100,0

Respondenterna har svarat pa frigan om vilken information om
Uddeholm Swedish Rally eller World Rally Championship som de
saknar i1 dagsldget. De allra flesta sdger sig inte sakna nagon
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information, alternativt inte kunna precisera vad det skulle kunna
vara. Av de som dock angett ndgot konkret efterfrigas frimst en
battre bevakning av hela rally-VM och den svenska deltdvlingen i
inhemsk television. Det finns vissa som eftersoker fler
informationskanaler med uppdaterade resultat, samt nagra som vill
ha rikstdckande direktsdndning i radio under evenemanget.

4.3 Miljo6 och sikerhet

Som nidmns i kapitel tvd innebédr ett evenemang alltid vissa
pafrestningar pa lokalmiljon pa kort sikt och det kan dven f4 negativa
effekter pa miljon i framtiden. Just motorevenemang som Uddeholm
Swedish Rally behdver ta extra stora hdnsyn till miljon eftersom de
tillhor kategorin som péverkar pa bade kort och lang sikt. Motorsport
har en del kritiker runt om i virlden som menar att de ar miljofarliga
eftersom sjilva tivlingsredskapen smutsar ner miljon.

Aven om rallybilarna givetvis bidrar till exempelvis luftfororeningar
ar det dock marginellt i forhdllande till dskddarna.'® Som i ménga
andra typer av turism hérrér de stora negativa miljokonsekvenserna
av massan manniskor som forflyttas i tidrummet och forbrukar lokala
resurser. Ett evenemang som avgors dver en stor geografisk yta och
dessutom pa platser som ofta ligger otillgingligt medfor att de allra
flesta besokare aker egen bil. Att gé eller cykla dr inget alternativ och
de ofta trdnga vigarna fram till strickorna gor det bekymmersamt att
transportera publiken med bussar.

Inom ramen for denna unders6kning har det inte varit mojligt att
genomfora en miljokonsekvensanalys av Uddeholm Swedish Rally
2003. Daremot har en enkét utarbetats och skickats till askadarna,
eftersom det framst dr de och deras attityder till miljoforbéttrande
atgirder som kan utgora riktlinjer for en framtida anstringning att
minimera tdvlingens skadliga miljoeffekter.

Askadarna har sjilva betygsatt sin miljdmedvetenhet genom att ange
ett svar pa frdgan hur viktiga miljofragor ar for dem i deras
vardagsliv pa en femgradig skala diar 1 dr helt oviktiga och 5 dr

1% En potentiellt negativ effekt av tivlandet 4r dock att det pa sikt bidrar till
att hoja intresset for bilkdrning i allmdnhet. Mer om detta och andra
miljoeffekter ndmns under den internationella jamforelsen i kapitel 4.5.
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mycket viktiga. Genomsnittet for hela urvalspopulationen hamnar pa
3,64 och inga tydliga skillnader i engagemang for miljofragor har
kunnat identifieras i de olika grupper som studerats. Respondenterna
hade dven mojlighet att kommentera sitt engagemang med egna ord.
Svaren visar att de anser de stora miljofragorna vara viktiga, att man
maste se till helheten. Det dr vidare en del som anger att de
kéllsorterar, ser till att inte slinga skrdp pa marken samt cyklar till
arbetsplatsen.

Den viktigaste miljoaspekten av Uddeholm Swedish Rally ér enligt
askédarna den nedskrépning de sjélva stir for 1 skogen. Dérfor ar det
manga som skulle vilja se fler insatser for att minska
nedskrépningen, till exempel genom information eller strategiskt
utplacerade soptunnor for folk att lagga skrép i.

Utéver nedskrdpning ndmner askadarna ytterligare en negativ
miljoeffekt av rallyt, ndmligen risken for luftfororeningar fran
bilarna som anvénds for att transportera publiken till strickorna. Att
det pa sina hall bildas l&nga kder forvirrar denna situation ytterligare
menar askédarna och anger att arrangéren exempelvis kan lata kora
vissa strackor tvd ganger per dag for att minska trafiken till och fran
askadarplatserna. Andra forslag &r att lidgga strickorna pa ett
geografiskt smidigare sétt for att minska risken for koer.

Askédarna har ocksd limnat synpunkter pa ett konkret forslag i
enkatutskicket om att gora det svarare att kora egen bil till strickorna
i syfte att minimera avgasutslippen frén bilarna och istéllet 6ka
mojligheten att dka buss eller minibuss. De fick ange i vilken
utstrickning ett sddant forslag skulle paverka deras stéllningstagande
att besdka tdvlingen. Resultatet visas i1 tabell 14 dir siffrorna
representerar ett medelvirde pa en femgradig skala mellan -2 och +2.

Genomsnittet visar att huvuddelen av askiddarna har en negativ
instillning till forslaget."”’ Bland de kommentarer som inkommit
framtrader tydligt att de flesta inte vill fa sin frihet begrdnsad utan
vill sjdlva kunna bestdmma nér de skall komma fram till strickan

1% Nedbrytningen av materialet i grupper visar att det rader timligen stora
skillnader i uppfattning beroende pa biljettyp. Enkelbiljettkoparna har en
svagt positiv instéllning (medelvirde 0,15), medan rallypassinnehavarnas
genomsnitt hamnar pa -0,54. Vidare &r dven vdrmlidndska besdkare mer
positiva till forslaget dn 6vriga besokare.
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eller lamna densamma. Det 4r ménga som menar att forslaget ddrmed
inte &r praktiskt genomforbart.

Tabell 14 Milj6 och sikerhet

Faktor Medel N

Sakerhetsinformation 1,12 124
Sakerhet for askadare 1,16 125
Forsamra biltillganglighet -0,26 121

Askédarna forefaller ndjda med den sidkerhetsinformation de fatt,
samt de atgdrder som gors for att garantera deras sdkerhet, vilket
visas i tabell 14. Inga stora variationer finns att spara bland olika

grupper av besokare nér det géller sdkerhetsinformation eller konkret
sakerhet for askadare.

Forbattra sakerheten
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Figur 18 Forbéttra sdkerheten

En majoritet av samtliga besdkare anser att arrangéren bor fortsitta
sitt arbete att aktivt forsoka forbattra sidkerheten for dskadarna. Det
finns dock skillnader mellan olika grupper, tydliggjorda i figur 18.
Det framgér att virmlanningar &r mer intresserade av att sdkerheten
forbéttras dn de tillresande besdkarna. En skillnad vird att notera
finns ocksa mellan de som kopt enkelbiljett respektive rallypass. De
senare tycks ha betydligt bestimdare asikter i fragan. Slutligen kan
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ett alderssamband konstateras. Gruppen 16-35 ar &r den enda i
materialet ddr fler anser att ytterligare sidkerhetsatgirder inte ar
nodvindiga dn tvartom.

Det som konkret foreslds av &skddarna &dr framst att atgérder riktas
mot de delar av publiken vars beteende utgor en sdkerhetsrisk for
dem sjdlva och andra. Publikens placering utmed strickorna, samt
beteende att g& pa sjilva tévlingsstrickan dr de viktigaste
sékerhetsproblemen enligt svaren i1 materialet. For att nd framgéng i
denna strdvan rekommenderas arrangdren att noggrannare se over
funktiondrernas kompetens och sammansittning. Askidarna menar
exempelvis att en allmint béttre attityd fran funktiondrerna samt
framfor allt att undvika alltfor unga funktiondrer med for mycket
ansvar skulle forbédttra sdkerheten. Respondenterna i undersdkningen
har angivit att &ldre personer har storre naturlig pondus och kan
séledes enklare fa igenom sina direktiv.

Ett sékerhetsproblem som ndmns av askddarna ar det alkoholintag
som i vissa fall sker ldngs publikplatserna i skogen. Eftersom
askadarnas eget beteende ér centralt for sikerheten ar det viktigt att
begrinsa alkoholkonsumtionen i samband med tivlingen. Askddarna
har givits mdjligheten att ldmna synpunkter pd ett forslag om att
infora restriktioner i form av ett forbud mot alkoholhaltiga drycker i
skogen under pagédende tavling. Resultatet av deras svar redovisas i
tabell 15.

Tabell 15 Alkoholférbud

Svar Frekvens Procent
Ja 34 27,0
Nej 74 58,7
Vet gj 18 14,3
Total 126 100,0

En majoritet av de tillfrigade anser att forslaget ar en dalig idé.
Anledningen till detta sdgs vara svarigheten att kontrollera samt att vi
redan har tillrickligt med forbud generellt sett i det svenska
samhillet. Ett flertal anser dessutom att det &r acceptabelt att
konsumera alkohol med métta under tévlingen. Aven om det ir
manga som inte anser ett forbud vara ndédvéndigt, framkommer en
del synpunkter pé att alkohol inte hor hemma pa en idrottstavling i
allménhet och rally i synnerhet. I denna grupp &r det visserligen ett
flertal som anser att ett forbud inte &r praktiskt genomforbart, men att
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nigot maste goras for att minska antalet berusade askadare léngs
tavlingsstrackorna.

Rallyorganisationen dr vil medveten om vikten av att hela tiden vidta
atgdrder for att forbdttra sdkerheten, inte bara for dskddarna utan
dven for media och de tdvlande. Nytt for 2003 &rs tavling var att man
fran rallyts sida efterstrivade ett bittre samarbete med den civila
rdddningsapparaten, vilket ledde till att tvd forberedelsemoten holls
innan tdvlingen startade, samt ett uppfoljningsméte en dryg ménad
efter Uddeholm Swedish Rally 2003.'"

Inbjudna till dessa moéten med organisationskommittén var bland
andra de kommunala ridddningsorganisationerna i det aktuella
omradet, SOS-alarm, ldkare och trafikpolisen i Varmland. Vid
sammankomsterna diskuterades hur olyckor bést kan undvikas, samt
hur man gér till vdga for att minimera skador och vilka rutiner som
giéller vid olika typer av situationer.

Motena har emottagits mycket positivt av samtliga inblandade. Dessa
tycker att det ur sdkerhetssynpunkt enbart dr positivt med en okad
samsyn mellan olika aktdrer. Nagot som exempelvis diskuterades var
att risken for trafikolyckor i ldnet i samband med rallyt &r extra stor
till f6ljd av den Okade trafiken, vilket forvirras av att den aktuella
helgen ar en stor resdag for manga fjdllresendrer fran Vastsverige.
Dock poingteras att den generella olycksberedskapen i Varmlands
lan under Uddeholm Swedish Rally 4r mycket god.

4.4 Infrastruktur

For att ett evenemang av den typ som Uddeholm Swedish Rally dr
skall kunna genomforas, krivs betydande infrastrukturella tillgdngar.
Ett exempel dr en stor frivilliginsats i form av de funktiondrer som
arbetar ideellt med evenemanget, ndgot som presenteras i kapitel 3.4.
Annan form av nddvéndig infrastruktur ér goda transportmojligheter
av ménniskor och material, tillgang till dvernattningsmojligheter och
annan kommersiell service, samt inte minst forekomsten av en lokal
marknad med tillrdckligt stort intresse for att ge goda siffror for bade
biljettforséljning och TV-tittande.

12 Denna rapports forfattare deltog som observatdr vid moten i Karlstad
2002-12-04, 2003-01-14, samt 2003-03-04
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Niér det géller transportmdjligheterna kan standarden pa det regionala
vagndtet bli ett bekymmer, eftersom det dr mycket trafik i omlopp
under tavlingsveckan. Flygplatser finns att tillgé i Karlstad, Hagfors
och Torsby. 1 transporthdnseende é&r det givetvis inte
tillfredsstillande att man i Hagfors tvingas stdnga flygplatsen under
rallyt for att ge utrymme at Serviceplatsen.

En fast plats for tavlingsfordonens service ar ett exempel pa initiativ
frdn ISC som dels stéller krav pa lokala arrangdrer, men samtidigt
innebdr nya mojligheter att utnyttja rallyt for det omgivande
sambhéllet. Ur ekonomisk synvinkel &r det bra {or rallyt att tavlingens
serviceuppehéll har permanentats pd en och samma yta under
samtliga tivlingsdagar eftersom det medfor mojligheten att skapa
inkomstbringande kringaktiviteter i anslutning till Serviceplatsen.

Kraven som stélls dr dock inte helt oproblematiska att 16sa. Enligt de
utvecklingsplaner som ISC har for ndrvarande strivar man att fa
tillgang till en yta pd 150x240 meter med hart underlag (ex. asfalt)
for Serviceplatsen, pa vilken de monterar upp fardiga moduler som
transporteras med lastbil. Om dessa planer realiseras kommer inte
Hagfors Flygplats rdcka till eftersom landningsbanan ar for smal och
dessutom dr som ndmns ovan inte flygplatsen den idealiska platsen
for tavlingens serviceuppehall dd den skulle kunna anvindas till
transporter istdllet. Detta leder till att arrangdrerna behover se sig om
efter en yta dér serviceplatsen kan permanentas.

Eftersom intresset for rally-VM vixer internationellt sett, vilket &r ett
uttalat mal fran ISC, blir det viktigt att varje lokal arrangér kan
erbjuda sa bra faciliteter for exempelvis boende som mojligt. Detta ar
ett problem for Viarmland eftersom tillgdngen till hotellbdddar ar
begrinsad vid en internationell jimforelse. De cirka 2000 baddar
som Karlstad kan uppbringa kan jimforas med Turkiets VM-rally
som kors i Antalya-provinsen med upp mot 40 000 hotellbaddar.'”

Det svenska VM-rallyt har en god organisationskommitté med lang
erfarenhet av att arrangera rallytdvlingar, vilket naturligtvis ar en
fordel. Dock é&r det sa att Uddeholm Swedish Rally, i likhet med

' Intervju med Marc de Jong (Director of sporting affairs, ISC) i Hagfors
2003-02-08
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manga andra VM-deltdvlingar, har fatt sin plats i WRC i huvudsak
grundat pé tradition. Detta argument véger inte sarskilt tungt nir nya
marknader skall erovras, exempelvis i Asien och Nordamerika, vilket
betyder att den svenska organisationen stindigt maste utvecklas for
att behalla VM-statusen.

Det stora problemet for Uddeholm Swedish Rally ar att de dven har
att brottas med faktorer som de sjdlva inte kan paverka i nagon
sdrskilt stor utstrdckning. Dels géller detta viaderleken och klimatet,
vilket man forsdker hantera genom att flytta strickor ldngre norrut
och till hogre hojd over havet. Ett annat problem &r bristen pé
inhemska toppforare i rally-VM.

Toppforarbrist dr visserligen inget som &r unikt for Sverige Andra
arrangerande nationer som Argentina, Australien, Grekland eller
Cypern for att ta ndgra exempel, saknar ocksa forare som
konkurrerar om de bésta placeringarna. Bekymret for den svenska
deltdvlingen pa sikt &r om bristen pd svenska forare bestar och det
paverkar besOksantalet. Redan i é&rets tdvling &r det flera av
askadarna som anser det vara ett problem att det saknas svenska
forare och om detta leder till en generell minskning av det nationella
rallyintresset 4r det negativt for Uddeholm Swedish Rally.

4.5 En internationell jimforelse

4.5.1 Utvarderingar

Uddeholm Swedish Rally ar inte den enda deltdvlingen inom WRC
som ir intresserad av att undersoka det egna evenemangets lokala
effekter. Foreliggande utvirdering har gétt igenom rapporter skrivna
for andra VM-rallyn. Dessa rapporter redovisas i korthet i detta
avsnitt, eftersom de dels vicker metodologiska fragestéllningar, dels
innehaller intressanta resultat.

1996 gjordes en utvirdering av Neste 1000 Lakes Rally i Finland.'™
Arbetet utfordes av Jyvéskyld universitet och innehdller en
genomging av lokala miljokonsekvenser, samt sociala och
ekonomiska effekter av rallytidvlingen. Det slds bland annat fast i
utvéirderingen att de negativa miljokonsekvenserna av rallyt lings
tavlingsstrackorna &r ringa da varje stricka endast haller pa4 nagon

1% The Neste 1000 Lakes Rally, Finland (1996)
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enstaka timme och den nedskrépning eller nedslitning av naturen
som forekommer inte hinner bli sirskilt omfattande.

Vidare sdgs tidpunkten for arrangerandet vara lamplig for att
minimera skadorna for djurlivet. Den aktuella tdvlingen avgjordes i
augusti méanad, vilket dr en fordel enligt rapportforfattarna. Djurlivet
paverkas av den minskliga nirvaron i skogen, samt av det buller som
forekommer och dessa faktorer skulle bringa mer skada under véren
eller tidig sommar. Forfattarna kommer dérmed fram till foljande
slutsats:

Thus the direct effects of the 1000 Lakes Rally on the
environment and natural diversity were insignificant.'”®

Déremot uppmérksammas det faktum att rallyt har indirekta
miljoeffekter genom exempelvis Okade lokala utslépp av
luftfororeningar till f6ljd av den intensiva trafiken. Dessutom menar
man att det finns en annan negativ miljéaspekt av rallyt, nimligen att
hela evenemanget blir en slags marknadsforing av bilar och att det
finns en risk att det pa lang sikt dkar privatbilismen.

Den 6kade trafiken i samband med Neste 1000 Lakes Rally (antalet
fordon/dygn foérdubblades under rallyt jamfort med normalt), innebar
pafrestningar for lokalbefolkningen, som exempelvis
trafikstockningar. Vidare 6kade antalet regelovertradelser i trafiken
3-4 génger jamfort med vad som dr normalt, vilket inte kan forklaras
enbart av Okad trafik eller intensifierad polisbevakning.
Trafikbeteendet forsdmrades saledes under rallyt.

Undersokningen av det ekonomiska utfallet visar att antalet dskadare
var mellan 43-53 000 och dessa genererade sammanlagt nistan
190 000 personbesdk. Narmare 120 000 biljetter séldes och varje
askadare sig i genomsnitt 4,3 strickor. Mellan 60 till 70 procent av
besokarna var bosatta utanfor rallyomradet, men en specificering av
den geografiska avgransningen av detta rallyomrade saknas.

Det genomsnittliga utligget per rallybesokare i lokalregionen var 930
FIM, vilket ger sammanlagt mellan 39-48 miljoner FIM 1 inkomster
till regionen. Denna summa innehdller dven lokalbefolkningens

19 The Neste 1000 Lakes Rally, Finland (1996), s 7

76



utldgg, dven om huvuddelen av pengarna (ca 65-80 procent) har
spenderats av de tillresande besdkarna. Sammantaget konstaterar
forfattarna att rallyt genererade 80 arbetstillfdllen genom direkta
spenderingar, samt ytterligare 180-230 indirekta arbetstillfallen
utslaget pa ett helar. En redovisning av vilken metod som anvénts for
att nd fram till siffror 6ver utldgg och arbetstillfallen saknas dock i
rapporten.

Andra ekonomiska effekter som konstateras dr den Okade
publiciteten i virldens media som regionen far i samband med rallyt.
Exempelvis sidndes totalt fem timmar rally i TV, och med ett
reklampris pa 950 FIM per sekund i finsk TV ger detta 15,5 miljoner
FIM i reklamvéirde. Sammantaget med artiklar i tidningar samt
sandningar i radio konstateras att marknadsvérdet pa den reklam som
regionen fick i samband med 1000 Lakes Rally var éver 17 miljoner
FIM. Dock noteras att publiciteten i forsta hand fokuserar pa rally
och inte regionen som sédan.

P& uppdrag av Motor Sports Association (MSA) gjordes en
utvirdering av den ekonomiska betydelsen av Storbritanniens VM-
deltdvling i rally av det amerikanska foretaget InContext. Studien
avser 1998 ars Network Q Rally of Great Britain som avgjordes i
véstra England och Wales.'®

Rapporten innehdller material fran intervjuer med Aaskadare,
tavlingsteam, foretagare samt lokala turistbyrder. Av de totalt cirka
11 miljoner pund som spenderades under rallyt kom ungefiar 6,7
miljoner fran besdkare bosatta utanfor de lokala arbetsmarknaderna i
den paverkade regionen. Sammanlagt lockade evenemanget nira
135 000 betalande askadare och forfattarna anger vidare att cirka 40
procent av besdkarna kom fran den egna regionen. Ett genomsnittligt
utldgg per besokare pa 83 pund per dag har rdknats fram genom
intervjuer med aterforsédljare av biljetter, logi, mat och andra
tdnkbara branscher dir besokarna spenderat sina pengar. Forfattarna
har inte réknat in multiplikatoreffekter av omséttningen.

Vid intervjuerna med néringsidkare fran en rad branscher som kan
tinkas péaverkas av rallyt framkom med stor tydlighet att ménga
foretag far ett nodvéndigt tillskott i kassan under den lagsdsong som

1% L illey I1I. W & DeFranco. L.J (1998)
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normalt dr under rallyt, som avgdrs i november. Det visar sig
dessutom att niringsidkarna réknar in framtida inkomster fran rallyt i
sin ldngsiktiga planering och att tivlingen ddrmed har en mycket
viktig roll 1 manga foretags drsomsittning.

Antalet arsverken som genereras av rallyt har inte forfattarna
berdknat. De har istéllet rdknat ut hur ménga anstéillda som finns
totalt i samtliga foretag (ndra 8 000 st) som tjénar pengar pa rallyt.
Dessa foretag har i genomsnitt cirka 10 anstéllda vilket betyder att
runt 80 000 arbetstillfallen i regionen pé ett eller annat sitt paverkas
av rallyt.

Utover rallyts betydelse for den lokala ekonomin under sjidlva
tavlingen innehaller rapporten ocksa berdkningar av vilken turistisk
effekt marknadsforingen av Wales far i samband med rallyt.
Turistmyndigheten i Wales har utarbetat en schablon for hur mycket
pengar deras reklamkampanjer i TV ger tillbaka i form av utldgg fran
besdkare som kommer till regionen tack vare reklamen.

Med hjélp av denna schablon har den reklam som Wales far genom
att omradets vackra natur visats i TV under rallyt kvantifierats till en
siffra 6ver hur mycket man kan forvénta sig i inkomster frén turister
som kommer till Wales tack vare exponeringen under tdvlingen. Den
reklam som omradet far betingar ett marknadsvarde av £575 000 och
turistmyndighetens schablon som visar att man far tillbaka 30 génger
insatsen pa satsad TV-reklam gor att rallyt i s& fall skulle betyda £
17 250 000 for den walesiska besdksndringen.

Network Q Rally of Great Britain har dven varit foremal for en
utvirdering av 2001 ars tévling, pa uppdrag av Tourism South &
West Wales.'”” Rapporten har anvint sig av empiriskt insamlat
material om utliggsmonster och med hjélp av en Input-Outputmodell
for regionen har man fatt fram multiplikatorer som anvénts for att f4
fram den sammantagna ekonomiska effekten av rallyt i den aktuella
regionen.

Insamlandet av det empiriska materialet har skett genom att man
distribuerat totalt 70 000 utliggsenkéter (varav man fick ater 2546
korrekt ifyllda exemplar) till ask&dare i vykortsform som funnits med

7 4n Evaluation of the Network-Q Rally of Great Britain 2001 (2002)
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som inligg i t.ex. det officiella rallyprogrammet. Detta har
kompletterats med intervjuer av askadare, deltagare samt
representanter for lokala myndigheter.

Enligt utviarderingen hamnar det ekonomiska utfallet av Network Q
Rally 2001 kring 5,5 miljoner pund. De direkta utldggen under rallyt
(for askadarnas del ror det sig om 103 pund per person i genomsnitt)
samt utrdknade intékter fran potentiella aterkommande turister vid
andra tidpunkter pa aret dr de dominerande inkomstposterna.
Omréknat i antal skapade arbetstillfallen blir det 173 &rsverken enligt
forfattarna.

Utvarderingen presenterar dven en del intressanta siffror om
rallybesokarna, uppgifter som baseras pé vykortsenkdten samt
intervjuerna med askadare. Andelen kvinnor, exempelvis, var 15,3
procent. De flesta askadare (65,9 procent) var mellan 25-50 ar. 24,3
procent kom fran den aktuella regionen i sodra Wales, 73,2 procent
fran Ovriga Storbritannien och de kvarvarande 2,6 procenten kom
frén utlandet.

Knappt hilften av undersékningspopulationen angav att de
Overnattade pd annan plats 4n sin ordinarie bostadsort under rallyt.
Av dessa bodde 48,3 procent hos sldkt eller vdnner, medan
majoriteten av de Ovriga Overnattande sov pa hotell. Det vanliga ar
att man har 6vernattat 1-4 nitter i omradet.

Sammanlagt séldes 6ver 52 000 biljetter till ungefar 37 500 askédare
som totalt genererade 252 400 personbesok. Endast ungefir 10
procent av askddarna angav att de hade passat pa att besdoka nagon
annan del av Wales i samband med sin vistelse i regionen under
rallyt. Dock forefaller regionen ha marknadsfort sig val till
potentiella turister eftersom knappa tva tredjedelar menade att
besoket i samband med rallyt 6kat sannolikheten att de kan ténka sig
aterkomma till regionen vid ett senare tillfille. Vidare angav endast
8,7 procent av besokarna att de normalt brukar turista i Wales.

Den fjirde och sista utvirderingen av rallyevenemang som
presenteras i foreliggande rapport hérror fran Telstra Rally Australia
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2001 och bestilldes av EventsCorp i delstaten Western Australia.'™
Denna studie bygger pa sammanlagt 493 intervjuer uppdelade pa en
rad underkategorier som askadare, media, deltagare, sponsorer, VIP-
gister m.m.

Totalt har tdvlingen genererat 9,7 miljoner australiensiska dollar 1
direkta inkomster till regionen. Det &r endast besokare frdn andra
delar av Australien eller utlandet som ingér i studien vilket betyder
att den nimnda summan ridknas som nya pengar till regionen.
Undersokningen har dven réknat ut att det bidrag som den regionala
turistmyndigheten ldmnat har genererat en vinstfaktor pa 2,09, dvs.
att varje satsad dollar fran myndigheten betalar sig 2,09 ganger
tillbaka till samhéllet.

Av de 9,7 miljoner dollar tévlingen inbringar i direkta inkomster
kommer merparten (cirka 58 procent) fran de deltagande teamen.
Askadarnas andel #r ungefir 22 procent. Nir forfattarna riknar in
multiplikatorer hamnar slutsumman pa cirka 20 miljoner
australiensiska dollar som tillfaller regionen runt Perth i véstra
Australien.

Utvérderingen &r tdmligen omfattande, sétillvida att den presenterar
en mangd uppgifter om de olika intervjuade kategorierna. Néar det
géller medias representanter konstateras att ungefar tva tredjedelar av
dem kom frén utlandet. I genomsnitt stannade medias representanter
sju nitter i regionen och dver 90 procent av dem bodde pa hotell.
Vidare konstateras att drygt 73 procent av mediaarbetarna angav att
vistelsen i regionen (dad de alltsd varit i tjdnst) har fatt dem att
fundera pé att besdka omradet som turister i framtiden och att det da
1 forsta hand var strinderna som lockade.

For &skadarna aterges en &n mer detaljerad bakgrundsbeskrivning.
Bland annat stér att finna att rallyt lockar en timligen ung publik, 64
procent av besdkarna var under 35 &r. Andelen kvinnor var 23,3
procent, medan det genomsnittliga antalet néitter som besdkarna
(oavsett alder eller kon) spenderade i regionen dr anmirkningsvérda
22,4 nitter. Av de Overnattande sov lite mer dn hélften pd hotell,
medan en tredjedel bodde hemma hos slékt eller vénner.

"% Economic & Tourism Benefits of the 2001 Telstra Rally of Australia
(2002)
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Den hoga siffran for antalet nétter i regionen tyder pa att manga som
besokt rallyt d&ven haft andra skél att besoka Perth med omnejd. Detta
bekriftas av resultatet pad fragan huruvida de skulle ha besokt
regionen innevarande &r om inte rallyt skulle ha korts dér. Néara fyra
femtedelar av besdkarna svarade att de skulle besokt omradet oavsett
om Telstra Rally Australia arrangerats eller ¢j. De aktiviteter forutom
rally som besokarna dgnade sig at var i fallande skala sightseeing, dta
pa restaurang, shoppa samt utforska nattlivet pa klubbar och barer i
Perth.

Besoket i samband med rallyt har fatt 76 procent av askadarna att
fundera pa en framtida semesterresa till vidstra Australien, dvs.
ungefir lika stor andel som for media. Hela 94 procent av besékarna
sdger sig vara beredda att rekommendera regionen som besoksmal
for sina bekanta.

En klar majoritet (70 procent) av samtliga besdkare hade aldrig
tidigare besokt en deltdvling i rally-VM, oavsett arrangdrsort. Av de
som tidigare varit pa rally var det frimst tidigare ars evenemang i
Australien man hade besokt. 54 procent angav detta, medan
deltidvlingarna i Nya Zeeland samt Storbritannien bada hade siffror
over 20 procent. Andelen som besokt den svenska deltdvlingen var
10,9 procent.

En mindre undersokning gjordes ocksa for de lokalboende
askédarna, dven om de inte tillfrdgades om utligg. Av dessa var 28
procent kvinnor, samt 49 procent under 35 ar. De tillfragades dven
huruvida de skulle ha akt till en annan del av Australien for att titta
pa rallyt om det inte avgjorts pa hemorten. Nistan samtliga, eller
knappt 92 procent, angav att detta inte var sannolikt. Samtidigt angav
ungefir tre fjirdedelar att de gérna aterkom som besokare till
arrangemanget nastfoljande ar ifall det fortfarande arrangerades i
Perth samt beh6ll samma prisniva.

4.5.2 Officiella rapporter

Efter varje deltdvling i rally-VM genomfor det internationella
forbundet (FIA) en utvédrdering som fungerar som en form av
checklista med ett antal punkter som &ar identiska for alla 14
deltdvlingar i WRC. Den ansvariga FIA-delegaten betygsitter
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evenemanget efter checklistan pd en femgradig skala, dér ett
representerar maxbetyget och fem den sdmsta nivén.

I detta avsnitt jamfors FIA:s officiella utvirdering av Uddeholm
Swedish Rally 2003 med den tivling som foregick den svenska i
2003 ars rallysdsong, nimligen Rallye Automobile de Monte Carlo
(23-26 jan 2003). Dessutom finns material fran tva rallyn ar 2002,
Argentina och Acropolis (Grekland) att tillga.'” Andledningen till att
de senare inte ingdr i den direkta jidmforelsen med Uddeholm
Swedish Rally 2003 ar att FIA har gjort en del fordndringar i
checklistan mellan 2002 och 2003.

Checklistan innehéller ett stort antal punkter, samlade under fem
huvudrubriker.'"’ Den svenska VM-deltivlingen fir genomgaende
béttre betyg &n Monte Carlo-rallyt om man lagger ihop de fem
rubrikernas samtliga punkter. Den kritik som riktas mot Uddeholm
Swedish Rally &r begrinsad och handlar om att tdvlingens
genomsnittshastighet dr for hog, samt att fullfartstestet dagen fore
tavlingen kunde ha wvarit béttre. Berdm riktas bland annat till
serviceplatsen vid Hagfors Flygplats och organisationen kring
arrangemanget.

En intressant jamforelse med Monte Carlo utifrdn diskussionen om
hotellkapacitet i kapitel 4.4 kan goras. Uddeholm Swedish Rally far
betyg tva under punkten Suitability and quantity of hotel rooms and
special facilities, att jamfora med Monte Carlo som fick betyg tre
har, vilket med ovanstaende betygssittning &r ett simre omdome &n
Uddeholm Swedish Rally fatt.

Nar FIA:s utsinda delegat sammanfattar de bada rallyna gor han det
pa foljande vis i rapporten:

Monte Carlo

A mix of some good ideas but many examples of poor
understanding and weak execution of current WRC rules
Questionable spectator safety remains a key concern'"!

"9 FIA (2002a), FIA (2002b), FIA (2003a), FIA (2003b)

"% Rubrikerna 4r: FIA Administration procedures and documents, Itinerary-
Infrastructure, Organisation, Service, samt Shakedown.

"1FIA (2003a)
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Sweden
Near ideal event format; compact route; well organised
Concern about increasing average speeds' '

Den officiella rapporten innehéller dven redogorelser fran FIA:s
utsdnda sdkerhets- respektive mediadelegater. Uddeholm Swedish
Rally 2003 far en del anmérkningar pad sékerheten ndr det géller
publikens placering lings med strickorna som pa vissa platser
uppges vara for ndra viagen. Dock noteras att tdvlingsledningen och
funktionérer har varit behjélpliga och vidtagit atgérder for att flytta
pa de dskadare som funnits pa farliga platser.

Pressdelegaten har en del synpunkter kring bristande
parkeringsrutiner for medias personal. De iordningstillda
parkeringarna som reserverats for media har ibland anvénts av andra
typer av askadare, vilket renderar negativ kritik. Presscentret vid
Hagfors Flygplats far dédremot mycket berdom och det noteras dven
som positivt att tdvlingens beskyddare, Prins Carl Philip, var pa plats
personligen under tiavlingen.

Evenemangen 1 Argentina och Grekland under 2002 far
genomgéende godkidnt betyg av FIA:s utsinda. Bland det som
noteras kan ndmnas att man i Argentina har inte mindre &n 600
poliser i tjdnst i omradet varje tivlingsdag, varav manga fungerar
som publikvakter. Det grekiska arrangemanget far minus for bristen
pa stora hotell i ndrheten av tdvlingsregionen, vilket medfor att
publik, deltagare och media tvingas sprida ut sig Over ett stort
geografiskt omrade.

"2 FIA (2003b)
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5 DISKUSSION
5.1 Reflektioner

Enligt det resultat som presenteras i foreliggande rapport har den
extra omsittningen i Varmlands lan under Uddeholm Swedish Rally
2003 inneburit inkomster i storleken 35,5 miljoner kronor till l&net,
med reservation for de osdkerheter som presenteras i kapitel 2.5.
Dessa pengar kommer fran besdkare med ordinarie bostadsadress
utanfér Vérmlands l4n, samt deltagare och media vilket innebér att
det sker ett inflode av nya pengar till regionen.

Den bedémning som gors ar att detta ekonomiska tillskott dr av stor
betydelse for det vdrmldndska néringslivet, sérskilt for
besdksniringen som befinner sig 1 en lagsdsong under evenemangets
avgorande 1 borjan av februari. Repellent effects av Uddeholm
Swedish Rally ér ldga i Varmlands lén.

Som framgér av resultatet dr andelen utlindska besokare, och da
sérskilt norska medborgare, timligen hog bland &skadarna. Detta
innebér att rallyt dven far en viktig roll i den svenska turistexporten
och inte bara dr en regional angeldgenhet for Varmlands 14n. Detta
blir 4n mer intressant eftersom de utlindska &skddarna &r
overrepresenterade bland forstagangsbesokarna. Uddeholm Swedish
Rally 2003 har séledes natt ut till en ny internationell publik, vilket
ar positivt.

Det negativa med detta dr mojligen att tdvlingen forefaller ha svérare
att locka till sig nya besokare fran lokalregionen. Initiativ som
exempelvis en permanent serviceplats eller sprintstrickorna lockar
dock delvis en ny grupp &skadare &ven lokalt vilket har en stor
utvecklingspotential. Det 4r extra intressant om man med dylika
satsningar kan locka till sig fler yngre askadare fran Véarmlands 14n
de kommande aren. Gruppen vérmldnningar har den hogsta
medeldldern av alla 1 undersokningspopulationen, sd en
foryngringsprocess av publiken vore gynnsamt for att bredda
askéadarbasen lokalt och sdkra den fortsatta biljettforséljningen.

De askadare som givits mdjligheten att lamna synpunkter pa sin
upplevelse av Uddeholm Swedish Rally 2003 forefaller vara ndjda
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eller till och med mycket ndjda med de flesta faktorer. De tdmligen
fa negativa synpunkter som ldmnats handlar oftast om
trafikrelaterade problem, vilket knappast kan komma som nagon
Overraskning. Att vigarna &r igenkorkade under rallyt dr delvis
positivt for arrangoren, eftersom det innebér att manga méinniskor ar
1 rorelse for att titta pd tdvlingen. Dock &r det viktigt att se Gver
faktorer som parkeringsplatser och parkeringsvakternas placering
och nérvaro dven efter att strickan har korts fardigt. Allt som kan
minska irritation for publiken dr givetvis efterstrivansvért att uppna
for arrangdren.

Det forefaller som om medias bevakning av rallyt dr nagot som
engagerar manga askadare och man ar generellt sett n6jda med den
lokala rallyradion i P4 Viarmland. Radion upplevs som en god
service  for  &skddarna, med  exempelvis  fortlopande
resultatinformation. Ddremot 4r manga besvikna pad TV-
sandningarna, vilket kanske kan foréndras nir ISC gor allvar av sina
planer pé att direktsinda WRC-evenemang.

Viktigt infor framtiden ar att ordna en sd bra infrastruktur som
mojligt, diar exempelvis boendefragan &r central. Antalet
hotellbdddar &r begrénsat i regionen, varfor de flexibla I6sningar som
anvénds i exempelvis Hagfors och Karlstad med uthyrning av privata
lagenheter, stugor och rum behover fortsétta utvecklas.

En annan viktig infrastrukturell frdga att ta hénsyn till &r
serviceplatsen, vars placering och utnyttjande ar av stor vikt for de
ekonomiska effekterna av ett rallyevenemang. Pa specialstrackorna
som ligger avsides till i skogarna finns det begransade mojligheter att
skapa inkomstbringande kringarrangemang, nagot som didremot &r
mojligt vid serviceplatsen. Att exempelvis bygga en permanent
serviceplats for tdvlingen, samt lagga den strategiskt placerad for att
minska trafikkaos ér en 16sning som rekommenderas i denna rapport.

Att gora nagra ingdende jamfOrelser mellan fOreliggande
utvirderings resultat och tidigare genomforda undersdkningar om
den svenska VM-deltdvlingen fran 1990-talet ar inte mdjlig av
metodskil, vilket dven giller for de rapporter frén andra WRC-
evenemang som presenteras 1 kapitel 4.5. Mer om
metodproblematiken diskuteras senare i detta kapitel.
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Det finns dock poédnger som ér intressanta att diskutera géllande VM-
rallyn i allménhet efter genomgangen av andra utvédrderingar. Det
géller till exempel det faktum att rally kan definieras som en klar och
tydlig manlig foreteelse. Aven om andelen kvinnliga besokare
visserligen varierar i de olika undersékningarna ar det i samtliga fall
uppenbart att manliga besokare ar i kraftig majoritet, sérskilt bland
de som dr mest intresserade av rally. I foreliggande rapport visar
resultatet att andelen kvinnor dr stérre bland vdrmldndska besokare
dn 1 andra grupper. Varmlinningar har dock ett annorlunda
beteendemonster 4n de tillresande &skddarna. Varmldndska besokare
gér ofta pa ”sin” strdcka, dvs. en stricka som avgors néra det egna
hemmet och nojer sig sedan med det. De som ar tillrdckligt
intresserade av rally-VM f0r att resa till Varmlands 1dn och &vernatta
ar mycket sdllan kvinnor.

Vidare forefaller det som om en deltdvling i rally-VM lockar till sig
forhallandevis stora andelar tillresande besdkare som normalt sett
inte befinner sig i den region dér tévlingen avgdrs. Detta innebér att
mycket av de pengar som spenderas under tdvlingen blir ett
nettoinflode av resurser till regionen, som ofta dr av betydande
storlek for frédmst den lokala besdksnéringen.

Exemplet fran Telstra Rally 2001 i Australien dr mycket intressant ur
ett turistekonomiskt perspektiv. En klar majoritet av de tillresande
askédarna angav att de var beredda att rekommendera regionen kring
Perth for sina bekanta, samt att de dessutom sjdlva girna dtervinde
som turister i framtiden oavsett rallyt. Om detta dven ar fallet for
Uddeholm Swedish Rally &r naturligtvis omojligt att veta eftersom
detta inte har undersokts inom ramen for utvirderingen. Dock ar det
vart att fundera kring och eventuellt forska om vid kommande
evenemang, eftersom det hir finns en betydande turistisk potential
for Varmlands lan.

En annan stor turistisk potential for inte bara ldnet utan dven hela
Sverige och kanske till och med Skandinavien, dr de TV-bilder som
produceras av ISC samt dess samarbetspartners och distribueras ut
till 6ver 50 miljoner tittare vérlden 6ver. Eftersom ISC sjdlva har
som strategi att marknadsfora de olika WRC-evenemangen som
unika och en ménniskans och maskinens kamp mot naturelementen,
innebdr det for Uddeholm Swedish Rallys del att virdregionen
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presenteras som nagot av en vildmark, med snétdckta vidder och
skogar.

Denna bild ligger dtminstone till viss del i linje med vad regionala
turistaktorer forsoker mala upp for besékare som man vill locka till
Viérmland, vilket dven géller fér manga andra delar av Sverige eller
Skandinavien. Den tysta, ordrda naturen med vilda djur som
exempelvis dlgar dr ndgot som redan nu efterfragas av turister fran
Ovriga delar av Europa. Genom rallyt presenteras denna bild i TV
helt gratis, vilket har en stor inneboende potential att utnyttja for
intressenter inom besdksndringen. En TV-tittare i Centraleuropa vet
kanske inte vad Hagfors ir, eller Viarmland heller f6r den delen.
Sverige ddremot kénner man troligen till och reklamen som landet
far under Uddeholm Swedish Rally kan mycket vil locka turister att
resa hit for helt andra syften &n att se ett WRC-evenemang.

Som ndmns ovan finns det metodologiska skil att inte dra nagra
langtgaende slutsatser vid jdmforandet av olika rallyevenemang,
sarskilt géller detta for de ekonomiska effekterna. Flertalet av de
presenterade rapporterna innehaller sannolikt mer eller mindre
overvérderade resultat av ekonomiska effekter, pd grund av att de
metoder som anvénts inte héller godtagbar vetenskaplig standard.
Det forefaller enligt denna rapports forfattare som om négra av de
presenterade utvérderingarna i forsta hand syftar till att forsdka
bevisa den ekonomiska nyttan med det egna evenemanget, istéllet for
att vetenskapligt kartlédgga faktiska turistekonomiska effekter.

Ett vidlyftigt anvdndande av multiplikatorer, urval som inte ar
slumpmaéssiga samt bristande problematisering av vilka besokares
pengar som skall rdknas in dr nadgra exempel pa potentiella felkillor i
flera av utvirderingarna. Metodologiska avvégningar &r alltid
avgorande for en undersdknings resultat och om besoksniringens
betydelse for det kringliggande samhillet skall tas pa allvar ar det
viktigt att de utvdrderingar som gors héller mattet. Evenemang av
den typen som en deltdvling i rally-VM, har stora och mitbara
ekonomiska effekter for det arrangerande sambhéllet, vilket riskerar
att bortses ifran om det finns anledning att misstinka att de
utvarderingar som gors inte 4r tillrickligt vl genomarbetade.
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5.2 Nyckelfaktorer

Avslutningsvis  presenteras de nyckelfaktorer utvérderingen
identifierar som sérskilt viktiga for Uddeholm Swedish Rallys
fortsatta verksamhet i Varmlands lan.

e Norge

Nérheten till Norge i kombination med att landet fatt fram en
internationell toppforare i Petter Solberg har visat sig fa stor
genomslagskraft for Uddeholm Swedish Rally 2003. Norska
besokare var méanga i antal och dessutom Overrepresenterade
bland forstagangsbesokare vilket innebér att ménga av de norska
askédarna 2003 var pa tivlingen for forsta gdngen. Det forefaller
sialedes som om det dr motiverat med sérskilda
marknadsforingsatgérder riktade mot Norge dér det finns en stor
askadarpotential som dessutom medfor Okad turistexport for
Sverige.

e Serviceplatsen

Att finna en annan 16sning &n att anvinda Hagfors Flygplats som
serviceplats for Uddeholm Swedish Rally vore oOnskvirt. Att
bygga upp en permanent serviceplats som uppfyller alla krav
stidllda av ISC innebdr en mycket viktig fordel for den svenska
VM-deltdvlingen. Dessutom finns mdjligheter att ordna
inkomstbringande kringarrangemang till nytta f{or lokala
entreprendrer och/eller foreningslivet.

e Publiken

Utan askddare gér det naturligtvis inte att arrangera nagot
evenemang. Publikens upplevelse av evenemanget ar darfor
central for den fortsatta utvecklingen av Uddeholm Swedish
Rally. Det dr problematiskt att svarpaverkbara faktorer som
forekomsten av inhemska toppforare eller véaderleken tycks ha
sédan viktig roll for dskadarnas uppfattning av tévlingen. Positivt
ar dock att forhallandevis manga séger sig vara beredda att betala
en extra entréavgift for att fi tillgdng till iordningstéllda
publikplatser pd specialstrickorna. Vidare &ar det tydligt att
rallyradion ar uppskattad och ses som en viktig service till
askadarna, vilket foranleder att de dr centralt for arrangdren att
sékerstélla dessa radiosdndningars fortlevande.
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e Funktiondrer

Det ideella engagemanget och det arbete som ldggs ner under
Uddeholm Swedish Rally 4r en enorm resurs som édr nddvindig
for rallyts fortsatta existens. Det dr darfor positivt att en majoritet
av de tillfragade foreningarna inte anser att det dr nagra problem
att fa tag i tillrickligt med folk, samt att nyrekryteringen av
ungdomar gér lika smidigt. I takt med att tdvlingen utvecklas och
véxer 1 enlighet med ISC:s strategi, stélls det hgre och hogre
kompetenskrav pad funktiondrerna vilket medfor att det blir
nodvéndigt att kontinuerligt utbilda dessa i bland annat sékerhet.
Den rekommendation som askédarna gav uttryck for, att undvika
alltfor unga sékerhetsvakter eftersom dessa saknar den pondus
som behdvs, dr naturligtvis ndgot att se dver infor kommande
arrangemang. Uddeholm Swedish Rally far genomgaende goda
betyg av FIA nér det giller sdkerhet, ndgot som dr positivt. Det
giller dock att inte ndja sig med detta utan att hela tiden utveckla
sitt sdkerhetsarbete.

e Partnerskap

Den femte och sista nyckelfaktorn har med tillkommandet av
foreliggande rapport att gora. Det partnerskap i Varmlands lian
som sett till att utvirderingen kommit till stdnd &r mycket
positivt for tévlingens fortsatta utveckling. Dels sénder det
signaler till omvérlden att man i Virmland tar rallyt pa allvar,
dels innebér det 6kade forutséttningar for att Uddeholm Swedish
Rally skall kunna utvecklas till ett &nnu béttre evenemang som
framfor allt 6kar de regionala intdkterna. Det ar vidare viktigt att
inte lata partnerskapet stanna i1 Vérmlands ldn, eftersom
Uddeholm Swedish Rallys stora betydelse for svensk
besoksndring 1 allménhet, gor att det dven borde lyftas upp pa
nationell niva.
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Danielsson. Marie, Madson - En galen inredningsbutik,
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Emanuelsson. Sven-Eric, Expo Hagfors, 2003-05-08

Halvardsson. Eva, Gerys Mode, 2003-05-08

Jacobsson. Mats, Plaza, 2003-06-02
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Ovrigt material

Rapporten innehaller uppgifter som bygger pé& material
tillhandahallet av foljande kéllor:

555 Subaru World Rally Team, Bohlin. Magnus (Hogskolan i
Dalarna), Citroén Total, Ericsson. Birgitta (Ostlandsforskning,
Lillehammer), Ford Motor Co Ltd, Hyundai World Rally Team,
International Sportsworld Communicators (ISC), Lénsstyrelsen i
Virmlands 1dn, Michelin, Pirelli, Skoda Motorsport, Rallyalliansen i
Hagfors, Uddeholm Swedish Rally, Uddeholm Tooling AB.
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Bilaga 1 Privatforarenkiit

UndersoRning av lokaleRonomiska effeRter i samband med Uddeholm Swedish Rally 2003

Uddeholm Swedish Rally 2003

Uddeholm Swedish Rally dr Sveriges storsta drligen dterkommande motorsportevenemang.
Under en helg i februari pdgdr en febril aktivitet i skogarna mellan Virmland och Dalarna.
Mdnga personer engageras, sivil publik som funKktiondrer, media eller aktiva.

Evenemanget betyder att stora summor pengar omsdtts i regionen och Karlstads universitet
har fdatt i uppdrag att Rartligga hur mycket pengar som spenderas och vad det betyder for
den lokala ekonomin.

Ddrfor genomfors en undersokning riktad till publik, media samt tivlingsteamen for att
bland annat ta reda pd hur mycket pengar som spenderas. Det dr av stor vikt for oss att fd
in uppgifter frin si mdnga personer som mojligt, varfor vi hoppas att Ni kan ansld ndgra
minuter dt att fylla i enkdten.

Det ifyllda frageformuliret Ran sedan ldmnas in vid rallyts administrativa incheckning pd
CCC i Karlstad, alternativt sKickas in till nedanstdende adress.

Vi tackar pd forhand for Er medverRan!

Har Ni ndgra fragor dr Ni vilkomna att Rontakta:

Daniel Karlsson, forskningsassistent

Avdelningen for Geografi och turism vid Karlstads universitet

651 88 Karlstad

Tel: 054-700 20 48, 0733-38 92 93
Daniel. Karlsson@Rau. se



Enkatnummer

Privatteam

UndersoRning av lokaleRonomiska effeRter i samband med Uddeholm Swedish Rally 2003

1. Overnattar Ni pa annan ort an Er

ordinarie i samband med Uddeholm
Swedish Rally?

Jald NeOd

2. Om ja, hur manga natter pa vilken ort och
vilken typ av logiform? Fyll i tabellen
nedan.

Karl | Hag | Varm | Dal
stad | fors | land | arna

Hotell

Vandrarhem

Stuga/rum

Stugby

Slakt/vanner

Husvagn/bil

Fritidshus

Om inget av ovanstaende stammer 6verens
med er vistelse, var vanlig ange ort och
logiform samt antal néatter nedan.

Ort/logi

3. Hur mycket pengar (anges i SEK) har Ert
team spenderat i respektive kategori? Skriv
summan i tabellen nedan.

Karl Hag Ovriga | Dal
stad fors Varm arna
land

Logi

Aktivite
ter

Livs
medel

Transport
/bensin

Restau
rang

Ovrigt,
ange
nedan

Ovrigt:

Hur manga personer avser utgifterna?
st vuxna

st barn

Tack for Er medverkan!




Bilaga 2 Engelsksprakig privatforarenkit

Evaluation of economic effects in Virmland due to the Uddeholm Swedish Rally 2003

Uddeholm Swedish Rally 2003

Uddeholm Swedish Rally is the largest annual motor sporting event in Sweden. During a
weeRend in February hectic activities take place in the woods between the counties of
Virmland and Dalarna. The Rally involves a great number of people as either spectators,
officials, media or participants.

Due to the event, large amounts of money circulates in the region and Karlstad University
has been asked to map out the spendings and what they mean to the local economy.

Therefore, Karlstad University now carries out a study concerning the effects of the
Uddeholm Swedish Rally for the County of Virmland. In order to arrive at an accurate
measure of the economic impact of the event it is important for us to obtain some
information from you.

Thus we hope that you could spare a few minuites to complete this questionary and then
return it to the Administrative Check-in at Rally Headquarters in Karlstad. It is also
possible to send it by mail to the address below.

Your co-operation is greatly appreciated!

If you have any questions, do not hesitate to contact me.

Daniel Karlsson, Research Assistant

Dept. of Geography and Tourism at Karlstad University

SE-651 88 Karlstad, Sweden

Phone: +46 54 700 2048, +46 733 389 293 (cellular)
Daniel. Karlsson@Rau.se



Questionary no.

Private
team

Evaluation of economic effects in Virmland due to the Uddeholm Swedish Rally 2003

1. Do you stay over night in a place
different from your ordinary place of
residence during the Rally?

Yes |:| No |:|

3. How much money (in Swedish currency,
SEK) have your team spent in the
categories below? Please write the total
amounts in the table below.

2. If Yes, please note the number of nigths sKt:,Z :::g 8;?;23,“1 gf.:a
in which area and the type of accomodation Accomo
used in the table below. dation
Karl | Hag | Other Dal
stad | fors | Varmland | arna Activities/
Hotel entrance
fees
Youth Hostel
Groceries
Rented
room/apartment Transport
Cabin area [fuel
Friends and Restau
relatives rants
Trailer/car
Private cottage Shopping
Camping
ground Other
Other

If other, please specify in the box below

If other, please specify in the box below

How many persons does the reported
expenditures concern?

persons

Thank you for your co-operation!




Bilaga 3 Mediaenkiit

UndersoRning av lokaleRonomiska effeRter i samband med Uddeholm Swedish Rally 2003

Uddeholm Swedish Rally 2003

Uddeholm Swedish Rally dr Sveriges storsta drligen dterkommande motorsportevenemang.
Under en helg i febrauri pdgdr en febril aktivitet i skogarna mellan Virmland och Dalarna.
Mdnga personer engageras, sivil publik som funKktiondrer, media eller aktiva.

Evenemanget betyder att stora summor pengar omsdtts i regionen och Karlstads universitet
har fdatt i uppdrag att Rartligga hur mycket pengar som spenderas och vad det betyder for
den lokala ekonomin.

Ddrfor genomfors en undersokning riktad till publik, media samt tivlingsteamen for att
bland annat ta reda pd hur mycket pengar som spenderas. Det dr av stor vikt for oss att fd
in uppgifter frin si mdnga personer som mojligt, varfor vi hoppas att Ni kan ansld ndgra
minuter dt att fylla i enkdten.

Det ifyllda frigeformuldret Ran sedan ldmnas in vid rallyts tvd presscentra, pd CCC i
Karlstad samt serviceplatsen intill Hagfors flygplats, alternativt sKickas in till
nedanstdende adress.

Vi tackar pd forhand for Er medverRan!

Har Ni ndgra fragor dr Ni vilkomna att Rontakta:

Daniel Karlsson, forskningsassistent

Avdelningen for Geografi och turism vid Karlstads universitet

651 88 Karlstad

Tel: 054-700 20 48, 0733-38 92 93
Daniel. Karlsson@Rau.se



Enkatnummer

Media

UndersoRning av lokaleRonomiska effeRter i samband med Uddeholm Swedish Rally 2003

1. Ar Ni Man eller Kvinna?

ManD Kvinna D

2. Vilken mediakategori tillhér Ni?
Dagspress O Fackpress/tidsskrift O
TV/Radio L1 Annan

3. Var kommer Ni ifran?
Sverige O Kommun?
Annat land [ Vilket?

4. Overnattar Ni pa annan ort an Er
ordinarie i samband med Uddeholm
Swedish Rally?

Jsald nNeOd

5. Om ja, hur manga nétter pa vilken ort och
vilken typ av logiform? Fyll i tabellen
nedan.

Karl | Hag | Varm | Dal
stad | fors | land | arna

Hotell

Vandrarhem

Stuga/rum

Stugby

Slakt/vanner

Husvagn/bil

Fritidshus

Om inget av ovanstaende stimmer 6verens
med er vistelse, var vanlig ange ort och
logiform samt antal natter nedan.

Ort/logi

6. Hur mycket pengar (anges i SEK) har Ert
team spenderat i respektive kategori? Skriv
summan i tabellen nedan.

Karl Hag Ovriga | Dal
stad fors Varm arna
land

Logi

Aktivite
ter/entre

Livs
medel

Transport
/bensin

Restau
rang

Shopping

Ovrigt,
ange
nedan

Ovrigt:

Hur manga personer avser utgifterna?
st vuxna st barn

7. Vilka strackor har Ni besokt under
tavlingen?

SS1 SS2 SS3 SS4 SS5 SS6

O 0O O 0 0 O

SS7 SS8 SS9 SS10 SS11 SS12

O O 0O O O 0O

SS13 SS14 SS15 SS16 SS17

O O O O 0O

Jag har inte besokt nagra strackor O

Tack for Er medverkan!




Bilaga 4 Engelsksprikig mediaenkit

Evaluation of economic effects in Virmland due to the Uddeholm Swedish Rally 2003

Uddeholm Swedish Rally 2003

Uddeholm Swedish Rally is the largest annual motor sporting event in Sweden. During a
weeRend in February hectic activities take place in the woods between the counties of
Virmland and Dalarna. The Rally involves a great number of people as either spectators,
officials, media or participants.

Due to the event, large amounts of money circulates in the region and Karlstad University
has been asked to map out the spendings and what they mean to the local economy.

Therefore, Karlstad University now carries out a study concerning the effects of the
Uddeholm Swedish Rally for the County of Virmland. In order to arrive at an accurate
measure of the economic impact of the event it is important for us to obtain some
information from you.

Thus we hope that you could spare a few minuites to complete this questionary and then
return it to the Press Center in either Karlstad or Hagfors. It is also possible to send it by
mail to the address below.

Your co-operation is greatly appreciated!

If you have any questions, do not hesitate to contact me.

Daniel Karlsson, Research Assistant

Dept. of Geography and Tourism at Karlstad University

SE-651 88 Karlstad, Sweden

Phone: +46 54 700 2048, +46 733 389 293 (cellular)
Daniel. Karlsson@Rau.se



Questionary no.

Media

Evaluation of economic effects in Virmland due to the Uddeholm Swedish Rally 2003

1. Are you male or female?

Male D Female D

2. What type of media do you work for?
Daily press D Magazine D
TV/Radio L1 Other

3. What is your country of residence?

Country

If Sweden, what city

4. Do you stay over night in a place
different from your ordinary place of
residence during the Rally?

Yes D No D

5. If Yes, please note the number of nigths
in which area and the type of accomodation
used in the table below.

6. How much money (in Swedish currency,
SEK) have your team spent in the
categories below? Please write the total
amounts in the table below.

Karl Hag Other Dal
stad fors Varmland | arna

Accomo
dation

Activities/
entrance
fees

Groceries

Transport
[fuel

Restau
rants

Shopping

Karl | Hag | Other Dal
stad | fors | Varmland | arna

Other

Hotel

Youth Hostel

Rented
room/apartment

Cabin area

Friends and
relatives

Trailer/car

Private cottage

Camping
ground

Other

If other, please specify here

If other, please specify here

How many persons does the reported
expenditures concern?

persons

7. Which Special Stages have you visited
during the Rally?

SS1 SS2 SS3 SS4 SS5 SS6

O O 0 0 0 0

SS7 SS8 SS9 SS10 SS11 SS12

O O o0 O o0 d

SS13 SS14 SS15 SS16 SS17

O O O O O

| have not visited any stage D

Thank you for your co-operation!




Bilaga 5 Intervjuformulér askiadare

Enkatnummer

Intervjuformuldr for dskddarundersokning under Uddeholn Swedish Rally 2003

Svarsvagrare D

1. Kén Man D Kvinna D
2. Alder

3. Bostadskommun
Kommun: Hagfors | Torsby O Sunne |
Filipstad [ Karistad [

Ovr. Varmland

Ovr. Sverige

Annat land

4a. Hur manga overnattningar utanfor din
normala bostadsort har du haft/planerar att
ha i samband med rallyt?

ingend 100 200 30 4+

4b. Boendeort och logityp?

Kd |Hg |Va | Da | An

Hotell

Vandr.h

Stuga/ru

Stugby

Slakt/va

Ft-hus

H-v/bil

Annat

Ort

Logi

5. Hur manga ganger har ni besokt Svenska
Rallyt, inklusive i ar?

1O 20 30 40O s+

6. Vilken typ av entré har ni 16st?
Enkelbiljett | Rallypass | Annan O
VIP/Gast L1 Funktionar [ Lordag [

7. Vilka andra strackor har ni besokt under
tavlingen?

Har inte besokt nagra andra strackor O

SS1 SS2 SS3 SS4 SS5 SS6

O 0O O 0 0 O

SS7 SS8 SS9 SS10 SS11 SS12

O O o0 O o0 d

SS13 SS14 SS15 SS16 SS17

O O 0O o O

8. Hur manga ganger har du besokt
serviceplatsen i Hagfors?

IngenD 1|:] ZD 3|:| 4+D

9. Har du besokt startceremonin i Karlstad?

Jald nNejd

10. Far vi skicka en brevenkat till er om
cirka en vecka och fraga efter era utlagg i
samband med tavlingen?

Jald Nejd

Namn

c/o

Gatuadress

Postnr/ort

Tel.nr

Tack for din medverkan!



Bilaga 6 Enkitutskick dskadare

Enkatnummer

Enkdtutskick for dskddarundersokning under Uddeholm Swedish Rally 2003

Hej!

For ndgra dagar sedan intervjuades du av oss pd Karlstads universitet © samband med ditt besok pd Uddeholm
Swedish Rally. Vi bad dig dd att forséka Romma thdg vilka utligg du haft/Rommer att fd under rallyt, samt
informerade om att vi inom Rort Rommer att sinda ut en enkdt till dig for att friga om dessa utligg. Det dr denna
enkdt du nu har fatt hemskickad och utéver fragor om utligg far du mdjlighet att Romplettera uppgifterna du

lamnade vid intervjutillfdllet.

Har du frigor dr du vilRommen att RontaRta mig:

Daniel Karlsson 054-700 20 48 Daniel. Karlsson@Kau.se

Under vdren Rommer vi att genomféra en
enkdtundersokning om rallyts betydelse for
regionen, utdver den eRonomiska. Kan du tinka
dig att svara pd en andra enkit om ndgon

mdnad?
Ja Nej
Fragorna 1-3 behdver du endast svara pa Karl | Hag | Ovriga | Dal
ifall de uppgifter du ladmnade vid stad | fors | Varm | arna
intervjutillfallet ~ &r  felaktiga  eller v land
v . . otell
ofullstandiga. Lamnas frdgan obesvarad
kommer den information som samlades in Vandrarhem
vid intervjutiliféllet att anvandas vid
databehandlingen. Stuga/rum
Stugby

1. Vilken ar din ordinarie bostadsort?
(om du bor utomlands, v.v ange vilket
land)

Kommun

Land

2. Hur manga ganger har du besokt
Svenska Rallyt, inklusive i ar?

(markera med en ring runt ratt alt.)

1 2 3 4 5ellerfler

3. Overnattar du pa annan ort in din
ordinarie bostadsort i samband med
Uddeholm Swedish Rally?

(markera med en ring runt ratt alt.)

Ja Nej

3b. Om ja, hur manga nétter pa vilken
ort och vilken typ av logiform? Fyll i
tabellen till hoger.

Slakt/vanner

Husvagn/bil

Fritidshus

Om inget av ovanstaende stimmer
overens med er vistelse, var vanlig
ange ort och logiform samt antal natter
nedan.

Ort/logi

Vand




4. Vilka strackor besokte du under
rallyt? Markera stracka, samt biljettyp i
tabellen nedan.

Fredag 7:e feb

5b. Om ja, hur manga ganger, vilken
dag och med vilken typ av biljett? Fyll i
tabellen nedan.

Biljettyp Fredag Lordag Sondag

Stracka Rally | Enkel | VIP/ | Funk | Annan
pass | biljett | gast | tiondr

Rallypass

SS 1
Sagen

Enkelbiljett

SS2
Rammen

Vip/géast

SS3
Gran
berget

Funktionar

SS4
Malta

Annan

SS5
Brunn
berg

Rallylérdag

SS 6
Hagfors
sprint

6. Har du besokt rallyts arrangemang
pa Stora Torget i Karlstad? Markera
vilken dag/dagar i tabellen nedan.

Loérdag 8:e feb

Tors | Fre Lor Sén | Ej
6/2 7/2 8/2 9/2 besdkt

Stracka | Rally | Enkel | VIP/ | Funk | An R.
pass | biljett | gast | tiondr | nan | L
SS7
Gran 7. Hur mycket pengar (anges i SEK) har du
berget spenderat i respektive kategori i samband
SS8. med Uddeholm Swedish Rally? Skriv
Fredriks summan i tabellen nedan.
berg Karl Hag Ovriga | Dal
SS9 stad fors Varm arna
Lejen land
SS 10 Coai
Varg ogl
233621 /Akttiviteter
Torn entre
torp Livs
medel
SS 12 T
Hagfors ransport
sprint /bensin
— " " Restau
R.L = Rallylérdag (endast fér SS12) rang
.. Shopping
Sondag 9:e feb
Stracka Rally | Enkel | VIP/ | Funk | Annan Ovrigt,
pass | biljett | gast | tiondr ange
SS 13 nedan
Sagen
SS 14 Ovrigt:
Rammen
SS 15
Hara
SS 16 H . taift s
Brunn ur manga personer avser utgifterna?
berg
SS 17 st vuxna ____ stbarn
Hagfors

5. BesoOkte du Serviceparken vid
Hagfors flygplats?
Ja Nej




Enkatnummer

Enkdtutskick for dskddarundersokning under Uddeholm Swedish Rally 2003

Kompletterande frigor (A-F) till dig som vernattade pd annan plats dn din ordinarie bostadskommun i samband
med besoket pd Uddeholm Swedish Rally 2003. Om du ej Gvernattade pd annan plats dn din ordinarie
bostadskommun under rallybesoket, var vinlig vind blad och svara pd frigorna G-1.

A. Vilket fardmedel anvdnde du for att
ta dig fran bostadskommunen till
overnattningsorten? Kryssa for ratt
alternativ.

Egen bil [1 Tag ] Buss [ Flyg [
Samakning i bil [
totalt antal personer

Annat fardsatt

B. Vilket var ditt huvudsakliga motiv for
resan till omradet? Kryssa endast for
ett alternativ.

Besodka rallyt O
BesoOka andra arrangemang [

Besoka slakt/vanner [

Annan orsak

C. Hur viktigt var féljande motiv for din
resa till omradet? Ange svar pa en
skala mellan 1-5 dar 1 ar helt oviktigt
och 5 ar mycket viktigt.

BesoOka rallyt

BesoOka andra arrangemang

Besoka slakt/vanner

Annan orsak (ange vilken/vilka)

D. Hur manga ganger per ar brukar du
besdka Varmlands lan?

Jag bor i Varmlands lan []

Ingen gang [] En gang ]

Tva ganger [ Tre ganger []

Fyra ganger eller fler ]

E. Du som besdker Varmlands lan vid

andra tillfallen, vilket ar ditt motiv att da
resa till lanet?

F. Skulle du besdka Rally-VM:s
vinterdeltavling om den avgors pa en
annan plats an Varmland/Dalarna?
Markera ja respektive nej i tabellen
nedan for de olika
lokaliseringsalternativen.

Plats Ja Nej | Vet
ej

Ovriga Sverige

Ovriga Skandinavien

Ovriga Europa

Nordamerika

Tack for din medverkan!

Denna sida skall endast fyllas i om du 6&vernattat
utanfér din ordinarie bostadskommun under besoket pa
Uddeholm Swedish Rally 2003.




Enkdtutskick for dskddarundersokning under Uddeholm Swedish Rally 2003

Kompletterande frigor till dig som besoRte rallyt utan att Gvernatta pd en annan plats dn din ordinarie
bostadskommun. Om du dvernattade pd annan ort dn din ordinarie bostadskommun ber jag dig svara pd frigorna A-

¥ pd foregdende sida.

G. Vilket fardmedel anvande du dig av
for att ta dig till Uddeholm Swedish
Rally 20037

Egen bil L]

Samakning i bil [
totalt antal personer

Buss [
Annat fardsatt

D. Hade du med dig manniskor pa
resan till rallyomradet som inte besokte
nagot tivlingsarrangemang?

Ja I Nej

Om ja, var vanlig ange hur manga
personer samt hur mycket pengar i SEK
de spenderade totalt.

vuxna, barn

Plats Ja Nej | Vet
ej

Ovriga Sverige

Ovriga Skandinavien

Ovriga Europa

Nordamerika

Karlstad | Hagfors | Ovriga Dalarna

Varmland

H. Skulle du besoka Rally-VM:s
vinterdeltavling om den avgors pa en
annan plats an nuvarande i
Varmland/Dalarna? Markera ja
respektive nej i tabellen till hoger for de
olika lokaliseringsalternativen.

I. Om inte rallyt hade arrangerats 7-9
februari 2003, i vilken kommun skulle
du da ha spenderat de pengar du lade
ut i samband med tavlingen dessa tre
dagar?

| min bostadskommun [

| annan kommun []
Vilken?

| annat land []
Vilket?

Vet gj []

Tack for din medverkan!

Denna sida skall endast fyllas i om du inte évernattat
utanfor din ordinarie bostadskommun under besoket
pa Uddeholm Swedish Rally 2003.




Bilaga 7 Kompletterande askadarutskick

Enkatnummer

Intervjuformuldr for dskddarundersokning under Uddeholm Swedish Rally 2003

Detta frigeformulir gdr ut till dig som besokte Uddeholm Swedish Rally i Virmland och Dalarna 7-9 feb 2003. I det
utvdrderingsuppdrag som Karlstads universitet har ingdr, férutom att Rartligga de ekonomiska effeRterna av
arrangemanget, dven att fanga upp rallyts betydelse pd ett bredare plan.

Fragor som miljo och siRerhet dr stindigt aktuella, liksom att fd fram vad ni som dskddare anser dr viktigt for er
totalupplevelse av Uddeholm Swedish Rally. Dirfor ber jag er att fylla i enkdten och sinda tillbaka den till
Karlstads universitet i det portofria Ruvertet.

Notera ait detta dr den andra och sista enRdtundersoRningen som skicRas ut till er, sedan Rommer vi att radera era
adressuppgifter och dirmed inte skicka fler enkdter.

Om ni har frigor eller synpunKter dr ni vilkomna att Rontakta mig pd:

Tel E-post
054-700 20 48 Daniel. Karlsson@Rau. se

Tack for visat intresse!

Daniel Karlsson
Karlstads universitet

Sikerhet

1. Hur upplever du att arrangorens sikerhetsinformation fungerade till dig som &skadare under rallyt?
Kryssa for det alternativ som bést stimmer 6verens med din uppfattning.

Mycket bra Bra Varken bra eller daligt Daligt Mycket daligt Ingen uppfattning

[] 0 O [] [ []

2. Hur bedomer du att sikerheten pa specialstrackorna var for askadarna under rallyt?
Kryssa for det alternativ som bést stimmer dverens med din uppfattning.

Mycket bra Bra Varken bra eller daligt Daligt Mycket daligt Ingen uppfattning

[ 0 O [] [ []

3. Bor arrangoren satsa pa att ytterligare forbattra sdkerheten infor framtida arrangemang?

Ja Nej Vet ¢j

[ [] [



4. Vilka sikerhetsaspekter bor arrangoren tinka pa infor framtida arrangemang, enligt din uppfattning?

5. Alkoholkonsumtionen bland publiken fors ibland fram som ett problem for den allménna sékerheten
pa specialstrickorna. Skulle restriktioner som exempelvis ett forbud mot alkoholkonsumtion pé
specialstrackorna for att 6ka sidkerheten vara en bra 16sning enligt dig? Kryssa for det alternativ som
bést stimmer dverens med din uppfattning, samt motivera gérna ditt svar.

Ja Nej Vet ¢j
[l [ [l
Motivering:

Miljo

6. Hur viktiga ar miljéfragor for dig i ditt vardagsliv? Betygsitt pa en skala mellan 1-5 dér 5 ar mycket
viktigt och 1 ar helt oviktigt, samt skriv gdrna en kommentar.

Betyg:
Kommentar:

7. Vilka bedomer du vara de viktigaste miljoaspekterna att tinka pa i samband med Uddeholm
Swedish Rally?

Svar:




8. Arrangdren av Uddeholm Swedish Rally arbetar aktivt med att minimera negativa miljoeffekter av
tavlingen, hur tycker du att man bor utveckla detta i framtiden?

Svar:

9. Om arrangdren gor det mer svartillgdngligt att kora egen bil till strickorna, men i gengild okade
mdjligheterna att fardas dit med buss for att minska skadliga miljoeffekter, hur skulle det paverka ditt
stillningstagande att besoka tdvlingen?

Ingen uppfattning [
Mycket positivt Ganska positivt Skulle inte pdverka Ganska negativt Mycket negativt

[ [ [ [ [

Kommentar:

Askadarupplevelse

10. Besokte du specialstricka 6 respektive 12, det vill sdga Hagfors Sprint? Markera ditt svar nedan,
samt ange en motivering varfor du valde att besoka, alternativt inte besoka, sprintstrackan.

Ja Nej
[] []
Motivering:

11. Hur tycker du att arrangoren skall utveckla sprintstrackan i Hagfors infor framtida tavlingar?

Svar:




12. Hur upplevde du som &skédare foljande faktorer under Uddeholm Swedish Rally 2003? Kryssa for
det alternativ som bést stimmer Overens med din uppfattning. Forkortningen SS stir for
Specialstrickor, SP for Serviceplatsen.

Mycket Bra Medelbra Daéligt Mycket Ingen

bra déligt  uppfattning
Tavlingsupplevelsen (SS)
Kringarrangemang vid SS
Parkering vid SS

Bemdotande fran funktiondrer
pa SS

Vigbeskrivning/skyltning
till SS

Framkomlighet pé végarna
Servicestoppet vid SP
Kringarrangemang vid SP
Jumbotronen vid SP
Matserveringen vid SP
Parkering vid SP

Bemdotande fran funktiondrer
pa SP

RallyMagazine
Kringarrangemang i Hagfors

Kringarrangemang i Karlstad

DOOoond0 oodoodo O oogdgo
OO0O00 OooOooodo O googdgo
ODOoond0 ooooodo O oogo
OO0O00 OoOooodo O googdgo
Ooo0 Ooogoodo O oogo
OOoond0 oodgoodo O oogo

Mgjlighet att f& information
om resultat i tdvlingen

Mediabevakningen av rallyt [ 0 0 ] [] []

13. Hur viktiga &r foljande faktorer for dig som askadare? Kryssa for det alternativ som bést stimmer
overens med din uppfattning. Férkortningen SS star for Specialstrackor, SP for Serviceplatsen.

Mycket Viktigt Viss Oviktigt Helt Ingen

viktigt betydelse oviktigt uppfattning
Att besoka SS [] 0 o 0 O []
Att besoka SP O O H H O N
Att besoka kringarrangemang [ H H W [ O

14. Hur viktigt &r det for dig att £ information om Uddeholm Swedish Rally och WRC, World Rally
Championship, under hela &ret? Kryssa for det alternativ som bést stimmer &verens med din
uppfattning.

Mycket viktigt Viktigt Viss betydelse Oviktigt Helt oviktigt Ingen uppfattning

[ [ [ [] [ []



15. Hur viktigt ar det for dig att ha mojlighet att bestilla biljetter till Uddeholm Swedish Rally via
Internet? Kryssa for det alternativ som bést stimmer 6verens med din uppfattning.

Mycket viktigt Viktigt Viss betydelse Oviktigt Helt oviktigt Ingen uppfattning

[ [] [ [] [ []

16. Hur viktigt &r det for dig att fa bestdllda biljetter levererade hem i brevladan? Kryssa for det
alternativ som bist stimmer 6verens med din uppfattning.

Mycket viktigt Viktigt Viss betydelse Oviktigt Helt oviktigt Ingen uppfattning

[ [ [ [ [ [

17. Hur viktigt dr det for dig att ha mojlighet att kopa produkter som har anknytning till Uddeholm
Swedish Rally via Internet? Kryssa for det alternativ som bést stimmer dverens med din uppfattning.

Mycket viktigt Viktigt Viss betydelse Oviktigt Helt oviktigt Ingen uppfattning

[ [] [ [] [ []

18. Hur viktigt ar det for dig att ha tillgédng till vil utrustade publikomraden pé specialstrickorna, ex
med ldktare och toaletter? Kryssa for det alternativ som bast stimmer 6verens med din uppfattning.

Mycket viktigt Viktigt Viss betydelse Oviktigt Helt oviktigt Ingen uppfattning

[ [ [ [ [ [

19. Hur viktigt dr det for dig att funktiondrerna kan ge relevant information om tévlingen? Kryssa for
det alternativ som bést stimmer 6verens med din uppfattning.

Mycket viktigt Viktigt Viss betydelse Oviktigt Helt oviktigt Ingen uppfattning

[ [] [ [] [ []

20. Hur viktigt dr det for dig att ha tillgang till resultatinformation ute pé specialstrackorna? Kryssa for
det alternativ som bést stimmer 6verens med din uppfattning.

Mycket viktigt Viktigt Viss betydelse Oviktigt Helt oviktigt Ingen uppfattning

[ [ [ [ [ [

21. Skulle du kunna ténka dig att betala en extra intrddesavgift for att ha tillgang till béttre utrustade
publikomraden, ex med léktare, toaletter eller resultatinformation?

Ja Nej Vet ¢

[ [] [

22. Vilken typ av information om Uddeholm Swedish Rally eller World Rally Championship saknar
du i dagsliaget?

Svar:




23. Vad var béast med Uddeholm Swedish Rally 2003 enligt din asikt?

Svar:

24. Vad var samst med Uddeholm Swedish Rally 2003 enligt din &sikt?

Svar:

25. Hur vill du som askadare att Uddeholm Swedish Rally skall utvecklas i framtiden for att maximera
upplevelsen for publiken?

Svar:

Har du nigra allminna synpunkter eller kommentarer géllande enkdten? Skriv girna nedan.

Tack for Din medverkan!
Glom inte att posta ditt svar i det portofria Ruvertet!



Bilaga 8 Ordlista

ORDLISTA

RallyMagazine

Serviceplats

Shakedown

Specialstricka

Sprintstricka

WRC

En programtidning avsedd for askédare,
som innehéller information om tivlingen,
anméilningslistor, reportage och kartor som
visar hur man hittar till de olika strickorna.
RallyMagazine fanns att kopa pé cirka 300
OK/Q8-stationer runt om i landet.

En plats dér tdvlingsbilarna kommer in
nagra ganger per dag for att reparera
eventuella skador. Under 2003 var
serviceplatsen ~ forlagd  till  Hagfors
Flygplats. I rapporten forkortas
serviceplatsen med SP.

En trdningsstricka iordningsstilld av
arrangOren som kors innan huvudtivlingen
borjar, dér forarna tillats kora med full
hastighet. Shakedown, eller fullfartstestet
som det ocksé kallas, skall enligt reglerna
vara utrustad enligt samma Kkriterier som
géller for en ordinarie tévlingsstricka.
Under 2003 var rallyts Shakedown forlagd
till Rada i Hagfors kommun.

En for 6vrig trafik avstingd végstricka dar
tavlingsbilarna kor pa tid. I Uddeholm
Swedish Rally finns specialstrickorna
vanligen pa végar i skogsmiljo. Uddeholm
Swedish ~ Rally 2003 hade 17
specialstrackor, som i rapporten forkortas
med SS.

En kort specialstricka dir bilarna kor pa
tid. Sprintstrickor kan sdgas vara en
arenaform av rally, dir &skddarna har
mojlighet att se tdvlingsbilarna flera gnger
under de minuter de kor pa banan.

Star for World Rally Championships.
Masterskapet avgors genom 14 deltdvlingar
under perioden januari till november varje
ar.



Bilaga 9 Kartor till specialstrickor










Bilaga 10 Redovisning av utrikningar. Texten ir forfattad av Jan Rudander,
avdelningen for statistik vid Karlstads universitet.

Rally, allméant

7 ; =sannolikheten att person nr i blir utvald dtminstone en ging

Populationen bestar av tva delar, den sk pi-gruppen” och gruppen
”ovriga”.

Pi-gruppen bestdr av de personer som har 7,>0, dvs detta dr de

personer som besokt atminstone nagon av
specialstrackorna/serviceplatserna mm dér folk blivit intervjuade.

Gruppen “6vriga” dr de som inte besokt nagot av dessa pass och som
darfor inte haft mojlighet att bli intervjuade.

x,=mitvirdet for person i (tex kan Xx; vara totala utgifterna for

person i)

Vi s6ker totalen X = le. (summationen sker over alla individer

1

som besokt rallyt).

Pi-sannolikheterna

Vi antar hér (for att férenkla notationen) att intervjuarna har statt pa
SS1, SS2, SS3 och SS4.

M, ir det totala antalet besdkare pa SS1
(och M, ir det totala antalet besokare pa SS2..., etc)

m, @r antalet intervjuade pd SS1,

p, =—— ir sannolikheten att en viss person som besokt SS1 blir

1
utvald for intervju under besoket.




q, =1— p, ir sannolikheten att en viss person som besokt SSI inte
blir utvald for intervju under besoket

Anta en viss person (”person I ”) tex besokt strickorna 1, 3, 5 och 7.
D4 dr sannolikheten att han inte blir utvald 6verhuvudtaget ¢, - g, .

Sannolikheten att han blir utvald Aatminstone en ging é&r
7 =1-q,-q;

(Om han tex besokt strickorna 2,3,4 och 8 s& fas i stillet
7, =1-q,-95-9,.)
For att kunna berdkna de olika besdkarnas 7, -virde pd detta sitt,

behdver vi veta dels vilka specialstrickor de besokt och dels veta
specialstrickornas respektive g,-virde.

For att tex berdkna ¢, =1- p,, berdknar vi forst sannolikheten
_m

P = Vl
Problemet dr nu att &ven om m,, antalet intervjuade pa SS1, &r kdnd
sd dr inte

M, det totala antalet besdkare pa SS1, kind.

En 16sning pa detta problem é&r att i stillet for att berdkna den

korrekta kvoten p, = M 8 skattar vi den med % ddar NV, ér antal
1 1

sdlda biljetter till SSI och n, &r antalet av de utvalda pd SS1 som

hade kopt striackbiljett till SS1.

Anmérkning 1.

Eftersom urvalet p& varje delstricka borde fungera ungefiar som ett
n

OSU s bor andelen i stickprovet med strickbiljett —- vara ungefir
m,



, N
som motsvarande andel totalt pa specialstrickan —-. Med andra
1
n ) n m
ord — ~ —L varav foljer att —~ —- = p,.
m M, N, M,

Anmairkning 2.
Bortfall &r alltid ett problem i olika undersdkningar av denna typ. I

vért fall om vi tdnker oss att det tex var n,=100 av de utvalda pa

SS1 som kopt striackbiljett sa kanske det bara var 70 av dessa som
var villiga att lamna uppgifter om sina utgifter mm. Eftersom vi inte
gor nagon bortfallsanalys gor vi det vanliga antagandet nér det géller
bortfallsgruppen (bortfallsgruppen ér i exemplet de 30 personer som
inte svarat), att deras beteende dr ungefar som beteendet hos de 70
som svarat.

Detta antagande kan vara ett mer eller mindre bra antagande. Nér det
géller vissa typer av fragor kan det finnas anledning att tro att
métviardena for personerna i svarandegruppen (i vért fall é&r
mitvirdet “totala utgifterna under veckan”) dr av i stort sett samma
storlek som métvirdena i bortfallsgruppen. Nar det giller andra typer
av fragor, speciellt sk “kénsliga” fragor, kan bortfallsgruppens
mitvirden skilja sig markant fran svarandegruppens virden. Detta
bor man alltid ha i &tanke nér det dr bortfall med i bilden.

Anmirkning 3.

Nar det giller det praktiska rdknandet kan man tidnka sig tva
varianter att ta hinsyn till bortfallet. Den ena ar att vi tar hansyn till
bortfallet i slutet av rakningarna. Den andra varianten &r att vi redan i

definitionen av n;, n,,... tar hidnsyn till bortfallet. Vi foljer den
andra varianten har. I exemplet ovan dér n, egentligen var 100 men

det endast var 70 av dessa som svarade sd sitter vi n,=70.
I ord blir alltsa definitionen av 7, som foljer:

n, dr antalet av de utvalda pad SS1 som hade kopt strickbiljett till

SS1, som angivit méitvérde x; samt angivit vilka pass de besokt.




Resten av definitionerna dndrar vi inte, tex blir

nl I’ll . . .

—, ¢, =1-p,=1-— och x;, inklusionssannolikheten
Nl Nl

for person nr i, berdknar vi som enligt beskrivningen i det tidigare
exemplet.

P =

Excel: kolumnerna som innehéller 0 (=nej, har ej besokt den aktuella
specialstriackan) eller 1(=ja, har besokt...) beroende pd om individen

besokt strickan eller ej, gors om sa att det stir 1 eller g, 1 stéllet.
Multiplicera de fyra kolumnerna. Tag sedan 1 minus produkten som
erholls s fas tex 7, =1-¢q,-1-q;-1=1-¢g,-q, for individen i
forsta exemplet ovan.

Rallypassindivider

I detta avsnitt menar vi hela tiden delpopulationen ”individer som
kopt rallypass” ndr vi hdnvisar till ”populationen”.

Sétt
N =antal salda rallypass (kind).

Utldggen for person i betecknar vi medx,. Vi soker den totala

summan av utligg for alla personerna 1 populationen, dvs
totalsumman

N
X = ZX[ .
i=1

: o . X :
Om vi betecknar genomsnittet i populationen med 1 = W sd kan vi

utrycka totalen som X =N - u.

De individer som besokt atminstone nigon av de strickor dir det
funnits intervjuare kallar vi for pi-gruppen. Néar vi ska skatta u

genomsnittet i populationen gor vi det genom att skatta

X, . . .
motsvarigheten = N—” 1 pi-gruppen. Detta bor inte vara nagot

V4



problem. Intervjuare har funnits pa ganska manga strickor sé att de
individer som inte besdkt ndgon av dessa strackor (gruppen “6vriga”)
bor vara forhallandevis fa (mao ar pi-gruppen en ganska stor del av
pop). Det som skiljer gruppen “6vriga” fran ’pi-gruppen” &r att
gruppen Ovriga antagligen inte innehéller s& ménga individer som
besokt “ménga” specialstrackor.

N , =antal individer med rallypass som tillhér "pi-gruppen” (dvs som

har besokt ndgon av strickorna som haft intervjuare).

N,
- = ] !
Antalet individer i pi-gruppen skattas N = E —z; = E —.
i=1 7[1' i=1 7[1'
Har ar
{1 om person i _blir utvald och ej blir bortfall
z, =

1

0 om annars

och vir antalet rally-passindivider som blivit intervjuade och ej
blivit bortfall.

N”
Totalen  for  ”pi-gruppen” X, = z X, skattas  med
i=1

N 14
A 0 X. X.
= L. — b

X, = E z, = .
i=1 ﬂ.l‘ i= i

A

4

Genomsnittsvérdet i gruppen £/, :N—” skattas med /I, = —
T s

T

Om genomsnittet 1 pi-gruppen 1, = iar ungefir som

V4

X
genomsnittet i hela pop u = W sa kan totalen X = N -y skattas
med X =N - Q..

Anmérkning.
7 -sannolikheterna baseras ju pé strickbiljettindividerna som vi

gjorde en liten specialare med; vi tog hansyn till bortfallet nir n,
togs fram. Om bortfallsmonstret inte skiljer sig markant mellan



Rallypassindivider och Striackbiljettindivider bor inte detta var nagot
storre problem.

Strackbiljett individer

I detta avsnitt menar vi hela tiden delpopulationen “individer som
kopt Dbiljetter till enskilda strickor” ndr vi héanvisar till
”populationen”.

Sétt
N ,=antal (olika) personer som anvint strackbiljett(er).

Anmirkning: Vi ska forsoka kopiera forfarandet frén rally-pass-fallet
tidigare. En sak som skiljer dr dock att N, hér inte dr kdnd medan

N ="antal sélda rallypass” var kidnd. Detta gor att det hela maste
modifieras till en viss del.

Vi soker totalen

NO
X = in .
i=l1

X
Vi betecknar genomsnittet i denna population med = — och kan
0

da utrycka totalen som X =N, - u.

Skattning X = N, o - £ . Skattningen [ gdrs pd samma sétt som nér
vi tittade pa rallypassindividerna. Det som dr nytt hér ar att vi méste
ta fram en skattning N vilket vi borjar med nu.

Skattningen N, av »,.

Sétt
b, = antal strickbesok som person i gjort.

No
B= Zbl. ar totala antalet strickbesok
i=1



Observera att det totala antalet strackbesok
B=N,+N,+..+N,;dr kind (17 ska bytas mot 20 om vi tex

behandlar de tre servicestrickorna som om de vore
specialstriackor....).

Genomsnittligt antal strickbesok i denna population g, =—.
0

/4

Vi ska forst skatta motsvarande genomsnitt i pi-gruppen g, =-—"—.

N

T

Nﬂ
Totala antalet strackbesok for “pi-gruppen” ar B_ =Zb[ vilket

i=1

N, v
skattas med éﬁ zzi-zi = Zi

i=1 7T; i=1 7T;

Har ar

{1 om person i blir _utvald och ej blir bortfall

Zi:

0 om annars

och v ér antalet strackbiljett-individer som blivit intervjuade och e¢j
blir bortfall.

Totala antalet individer 1 pi-gruppen N skattas med

A AEy | L
N, :Z—-zi =2—.

i=1 T i i=1 T i
o . B, iy
Genomsnittsvdrdet 1 gruppen p, = N_ kan dérmed skattas
s
. B
fuB/r = Nﬂ

T

B B

Loésut Ny ur p, =——. Da fais Ny =——. Om genomsnittet i pi-
Ny Hp

gruppen i, &r ungefér lika stort som genomsnittet i pop ¢, ,54



anvénder vi skattningen i, i stéllet for g, i uttrycket N, =—
Hp

- B
och erhaller da skattningen N, =——.
/’l Br

Anmirkning.
I sjélva verket dr nog snittet g4, storre dn 4, eftersom gruppen

“gvriga” drar ner snittet. Med andra ord &r antagligen /i, nagot

storre dn 4, och dirmed ar antagligen N o, hdgot mindre &n N,,.

Skattningen 4.

Anmirkning.
Denna skattning gors ungefar som i fallet Rally-pass-individer.
Nl(
Fér  ”pi-gruppen” skattas  totala  utliggen X = le.
i=l
~ & X X
medX_ =) —t.z, =)~
Antalet individer i pi-gruppen N_, skattas
N,
~ 5 1 =1
N, = Z— "z =) —.
i=1 7[,' i=1 7[,'
Genomsnittsvérdet i pi-gruppen f = N” kan skattas 1, = —
T N7Z'

T

Om genomsnittet 1 pi-gruppen 4, = ar ungefir som

T

X .
genomsnittet i hela pop u = 7 sd kan vi anvdnda £ for att skatta
0
X,
N

T

podvs =g, =



Siatt samman skattningarnan, och gz till
skattningen av x.

Vi konstaterade tidigare att den sokta totalen kan skrivas

X=N,-u.
Skattningen blir X=N o - A1 dér vi redan tagit fram skattingarna N 0

och /1.
Anmérkning.
Det kan papekas att vi kan skriva om skattningen en smula.
N 1. N, X X
X:No.ﬂzNO.,uﬂzA luﬂ:BA_luﬂzB A”',\”=B' A”
luBﬂ' luBﬂ' B;[ N;[ B;;

Har 4r ju B=N,+ N, +...+ N,, antalet sdlda SS-biljetter totalt.

A

X . ) .
Kvoten — &r en skattning av inkomsten per séld strickbiljett, dvs

V4

genomsnittsinkomsten som varje sald SS-biljett genererar.







Evenemang i strialkastarljuset!

En utvirdering av Uddeholm Swedish Rally 2003

Foreliggande rapport dr ett resultat av en undersdkning genomford
av Karlstad universitet pa uppdrag av Léansstyrelsen i Vérmlands lén,
Region Virmland, Hagfors kommun, Karlstad kommun samt
Uddeholm Swedish Rally.

I rapporten ges:

En genomgang av forskning kring evenemang och deras
betydelse for det arrangerande samhallet.

En diskussion av metodologiska problem vid utvérderandet
av evenemang.

En presentation av tidigare utvérderingar av den svenska
VM-deltdvlingen i rally, samt utvédrderingar av andra

deltévlingar i rally-VM.

En redovisning av de ekonomiska effekterna av Uddeholm
Swedish Rally 2003 i Virmlands l&n.

En redogorelse av olika omréden dér rallyt kan utvecklas.

En identifiering av nyckelfaktorer for den framtida
utvecklingen av Uddeholm Swedish Rally i Varmlands lan.

Karlstads universitet, 651 88 Karlstad
Ttn 054-700 10 00 Fax 054-700 14 60 www .kau.se



