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VIKTEN AV ATT HALLA FORMEN.

Hur vi beter oss och ser ut, har en avgorande roll for
hur vi uppfattas. Alla har vi en personlig stil som pa
olika sitt signalerar vilka vi ar — eller vem vi vill vara.
Samma sak giller foretag och organisationer, men da i
betydligt storre utstrickning eftersom det dr sd manga
fler som ér delaktiga.

Att bygga ett varumirke ir ett komplext och langsik-
tigt arbete, som vilar pa foretagets eller organisationens
karnvirden och omfattar allt som gors i dess namn. Av
alla inblandade. Alltid.

En viktig bestandsdel i varumirkesbyggandet dr det
gemensamma utseendet nidr man kommunicerar med
omvirlden - den grafiska profilen.

En enhetlig profil starker vart varumarke.
Karlstads universitet dr en stor organisation, med
manga inblandade i manga olika sammanhang,.

Vi lever i en komplex virld med stor konkurrens
om uppmirksamheten. Dirfor ir det extra viktigt att
vi har ett utseende som forenar. Ett utseende som ir
tydligt och som skapar en stark gemenskap. Pa det viset
blir varje aktivitet, varje kommunikationstillfille, en del
i ett langsiktigt varumirkesbyggande som stirker oss i
konkurrensen med andra lirositen - pa alla plan.

Den grafiska profilen ir i sig inte statisk, den maste
med jimna mellanrum ses 6ver for att stimma Overens
med verksamhetens organisation, mal och visioner. I
och med faststillandet av Vision 2015 och universitetets

nya organisation, fanns det darfor anledning att se over
den gillande profilen.

Att utmana det etablerade och utforska det okénda.
Den uppdaterade grafiska profil ska spegla vara kirn-
virden och ge oss ett uttryck som skapar samhorighet.
Grunden ar naturligtvis var logotyp - solen som symbol
for livet, vixtkraften och det upplysta samhillet.

I Gvrigt ska profilen genomsyras av var vision att
vaga utmana det etablerade och utforska det okinda.
Den ska vara ungdomlig och framatstrivande, samtidigt
som den stimmer Gverens med var akademiska identitet.
Dessutom ska den vara litt att anvinda och passa for
alla typer av kommunikation.

Den hir parmen dr en manual och regelverk for allt
material som produceras i Karlstads universitets namn.
Tveka inte att kontakta Universitetstryckeriet, Kommu-
nikation och relationer eller var reklambyra om du
kidnner dig osiker eller har fragor.

Den grafiska profilen ir en viktig del i arbetet att
starka Karlstads universitets varumirke och en langsiktig
investering. Varda den vil!

September 2006

(ot Heviiss

Christina Knowles, kommunikationsstrateg



LOGOTYPEN

Detta ar universitetets logotyp som anvands
till trycksaker, annonser och digitala media i farg.
Finns i fyrfarg (CMYK) och dekorfarg (PMS).

Logotyp till enklare tycksaker
och svart-vita annonser.

Logotyp till blanketter, faxblad
och liknande.

LOGOTYPEN

Logotypen bidrar till att var omgivning kdnner igen
oss. Den bir pa de positiva associationer vi skapar hos
omgivningen och dirfor dr det viktigt att vi anvinder
den konsekvent och i enlighet med vara riktlinjer.

Logotypen ska ha en sjilvklar status. Den ska aterges
tydligt och ges ett generdst utrymme. Den far inte for-
vanskas eller beskiras. Det ir inte heller tillatet att lyfta
ut detaljer ur den.

Logotypen bestar av en cirkel med sol och texten
Karlstads universitet inuti. Minsta rekommenderade
storlek pa logotypen dr 10 mm. Limplig storlek pa A4
ar cirka 35 mm i diameter.

Var logotyp finns i en variant: med svenska i symbo-
len. Daremot kan vi anvinda svensk eller engelsk under-
rubrik — Karlstads universitet eller Karlstad University.

Logotypen finns i tre fiargvarianter: i firg (fyrfirg och
dekorfirg), som streckbild och i graskala. Anvind firg-
logotypen i forsta hand. De finns alla att himta pa vart
intranit.

Logotypen anvinds forestridesvis ensam, men kan
vid behov kombineras med namnet Karlstads universitet
eller www.kau.se i gemener (sma bokstiver) eller versaler
(stora bokstiver). Den kan iven kombineras med texten
“utmanar och utforskar” i versaler. Underrubriken kan
vara svart eller vit beroende pa vad som ger bist kontrast.

Den ska alltid aterges mot en lugn bakgrund. I
kontorstryck ir bakgrunden alltid vit. I de fall logotypen
anvinds mot annan bakgrundsfirg eller i en bild, ska
bakgrunden inuti cirkeln vara vit.



LOGOTYPEN: VEM AGER RATT ATT ANVANDA LOGOTYPEN?

VEM AGER RATT ATT ANVANDA LOGOTYPEN?

Karlstads universitets logotyp ir en symbol for verksam-
heten och samtidigt en markering av avsindare. Den
anvinds i universitetets namn av i forsta hand anstillda
vid universitetet.

Studenter vid universitetet fir anvinda logotypen
for uppsatsarbeten, se aven mall for uppsatser, samt vid
olika arbeten som bestillts av universitetet, till exempel
broschyrer eller undersékningar. For enkitutskick som
ir en del av exempelvis ett uppsatsarbete och som inte

rOr universitetets verksamhet specifikt, far inte universi-
tetets logotyp anvindas, ej heller brevpapper eller kuvert.
Universitetet betraktas inte som avsidndare i dessa fall.

Vid samprofilering kan logotypen anvindas av andra
organisationer/foretag/lirositen, men en ansvarig kon-
taktperson (anstilld vid Karlstads universitet) ska alltid
finnas. Tillstand for att anvinda universitetets logotyp
ges av kommunikationsstrategen.



LOGOTYPEN: PLACERING AV LOGOTYPEN

Avstandet till omliggande objekt bor vara minst halva logotypens radie.

PLACERING AV LOGOTYPEN

Logotypen placeras med fordel centrerat pa en yta alter-  om logotypen ar halva radien av logotypen. Nir det

nativt i nedre hogerkant. giller samprofilering med andra logotyper bor avstan-
Det ir viktigt att hantera logotypen med respekt och  det mellan logotyperna vara en radie.

aterge den tydligt med ett generdst utrymme. Under fliken annonser och trycksaker finns det
Rekommenderat minsta avstand till vrigt runt exempel pa placering av logotypen.



Tillagg for fakulteter och évriga enheter.

Rektor

Tillagg for sarskilt starka produktnamn.

MUSIKHOGSKOLAN
INGESUND

LOGOTYPEN: TILLAGG TILL LOGOTYPEN

Exempel pa underrubriker:
® Rektor
® Universitetsledningens
stab och kansli
e Fakultetsnamnd
e Fakultet
- Centrumbildning
— Forskargrupp
- Amne
— Forskarskola
e Universitetsbiblioteket
e Administrativ enhet,
till exempel Studentservice

MUSIKHOGSKOLAN
INGESUND

TILLAGG TILL LOGOTYPEN

Tilligg till logotypen kan goras enligt tva varianter.

Enheter vid Karlstads universitet

Nir det galler framfor allt kontorstryck kan fakulteter
och ovriga enheter gora ett tilligg till logotypen med
sitt namn.

Texten under placeras centrerat under logotypen,
enligt de proportioner som visas ovan. For varje mil-
limeter som logotypen minskas eller 6kas, minskas eller
okas ocksa texten med 0,5 punkter. I exemplet hir ovan
ir symbolens diameter 35 mm. Underrubriken "Rektor”
ar satt i 12,5 punkter. Denna regel dr dock inte alltid
tillimpbar. Anvind kénsla och sunt fornuft.

Nir symbolen dr mindre dn 15 mm i diameter,
anvinds inte det aktuella namnet. Om du vill fa mer in-

formation om limpliga matt nir symbolen publiceras i
olika medier, produktioner, och om tilligg till logotypen,
kontakta Universitetstryckeriet.

Sarskilda produktnamn

Nir det giller verksamheter med sarskilt starka produkt-
namn som marknadsfors externt, kan tilligg goras enligt
exemplet ovan. Detta dr dock undantagsfall som maste
beviljas av kommunikationsstrategen.

De enheter inom universitetet som har tillatelse att
anvinda eget namn under logotypen pa detta sitt ér:
Cerut, Musikhogskolan Ingesund, Uppdrags AB och
CTF - Centrum for tjansteforskning. Dessa har egna
specifika uttryck, se flik Sirskilda produktnamn.



LOGOTYPEN: SAMPROFILERING MED ANDRA LOGOTYPER

Symbolens radie
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Symbolens radie Symbolens radie

Extern logotyp Extern logotyp

Symbolens
radie

Extern logotyp

SAMPROFILERING MED ANDRA LOGOTYPER

Vid samprofilering med andra organisationers/foretags yttre cirkeln). Vid mindre format skrivs endast Karl-

logotyper och symboler ska universitetets symbol i stads universitet i Garamond BE och da anvinds inte

mojligaste man placeras med hinsyn till helhetsintryck logotypen.

och balans. Externa logotyper i gruppen far inte ligga nirmare idn
Den far inte vara mindre 4r 10 mm (rdknat frin den symbolens radie (riknat fran den yttre cirkeln).



SARSKILDA PRODUKTNAMN: UPPDRAGS AB

Mapp

Visitkort, vikbart dubbelsisigt

UPPDRAGS AB

Marrin Sandgvise, Tekn Dy
Werkuniflas e Dhsebnts

Kardstuds univesunens uppuleags AR
Kailitach uiniveraiiet, 851 BE Karkinl
Tin OS540 LF 5T Mlob {70-51 5 52
F-penst mareim spsehpti kau

wewrw e
Uppdrags AB har sitt utseende enligt exemplen ovan, Uppdrags AB anvinder tva grona firger: En ljusare
for visitkort, korrespondenskort, mapp med mera. gron, PMS 583, C:30 M:15 Y:100 K:0. Och en mor-

Den grafiska bilden som anvinds dr Uppdrags AB:s kare, PMS 576, C:65 M:25 Y:100 K:0.
egen och far inte anvindas av andra enheter inom
universitetet.



SARSKILDA PRODUKTNAMN: MUSIKHOGSKOLAN INGESUND

Mapp Programfolder.

MUSIKHOGEKDLAN INGESUND

MUSIKHOGSKOLAN INGESUND

MUSIKHOGSKOLAN INGESUND

Musikhogskolan Ingesund har sitt utseende enligt Musikskolan Ingesund anvinder tva roda firger:
exemplen ovan, for visitkort, korrespondenskort, mapp,  En vinréd C:50, M:100, Y:100, K:0 och en r6d C:25,
broschyrer, webbsida med mera. M:100, Y:100, K:0.

Den grafiska bilden som anvinds ir Musikhogskolan
Ingesunds egen och far inte anvindas av andra enheter
inom universitet.
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SARSKILDA PRODUKTNAMN: CTF

Mapp

Visitkort

CTF- CENTAUM FOR
TJANSTEFORSKMING

Ingrid Hansson
Lenndens

ETF = Centruim R Himicfonlaing
Eatliils usiverite, S441 88 Keftaad
i (T 700 10 31, 66 Q0400 90 47
Fomad ingrid hamumi Lau w
] i

CTF — CENTRUM FOR TJANSTEFORSKNING

Centrum for tjinsteforskning har sitt utseende enligt ex-  Centrum for tjinsteforskning anvinder tva firger: En

emplen ovan, for visitkort, mapp, broschyrer, webbsida,  petrolfirgad PMS 3145 eller C:100, M:10, Y:30, K:0

tidningar med mera. och en gron PMS 398, C:340, M:20, Y:100, K:0.
Den grafiska bilden som anvinds ir Centrum for CTE:s grafiska profil finns som bilaga.

tjdnsteforsknings egen och far inte anvindas av andra

enheter inom universitet.
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CTF- CENTRUM FOR
TJANSTEFORSKNING



VIKTEN AV ATT HALLA FORMEN.

Hur vi beter oss och ser ut, har en avgorande roll for
hur vi uppfattas. Alla har vi en personlig stil som pa
olika sitt signalerar vilka vi dr - eller vem vi vill vara.
Samma sak giller foretag och organisationer, men dd i
betydligt storre utstrickning, eftersom det dr sa manga
fler som dr delaktiga.

Att bygga ett varumirke ir ett komplext och langsik-
tigt arbete, som vilar pa foretagets eller organisationens
kirnvirden och omfattar allt som gors i dess namn. Av
alla inblandade. Alltid.

En viktig bestandsdel i varumirkesbyggandet ir det
gemensamma utseendet nir man kommunicerar med
omvirlden - den grafiska profilen.

Karlstads universitet 4r en stor organisation, med
manga inblandade i manga olika sammanhang.

Vi lever i en komplex virld med stor konkurrens
om uppmirksamheten. Darfor dr det extra viktigt att
vi har ett utseende som forenar. Ett utseende som dr
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tydligt och som skapar en stark gemenskap. Pa det viset
blir varje aktivitet, varje kommunikationstillfille, en del
i ett lingsiktigt varumirkesbyggande som stirker oss i
konkurrensen med andra lirositen — pa alla plan.

Den grafiska profilen ir i sig inte statisk, den maste
med jimna mellanrum ses 6ver for att stimma Overens
med verksamhetens organisation, mal och visioner. I
och med faststillandet av Vision 2015 och universitetets
nya organisation, fanns det darfér anledning att se 6ver
den gillande profilen.

Nu har dven CTF fatt ett nytt utseende som foljer
universitetets grafiska profil. Dock med egen profilbild
och egna firger. Pa sa sitt ges CTF en egen identitet
inom Karlstads universitets ramar.

Hir kommer en kort presentation av CTF:s nya
utseende. Vid fragor kontakta Andreas Evestedt, Ingrid
Hansson eller serviceenheten Kommunikation och
relationer.



CTF- CENTRUM FOR
TJANSTEFORSKNING

CTF - SERVICE
RESEARCH CENTER

Detta ar universitetets logotyp som anvénds till trycksaker, annonser
och digitala media i farg. Finns i fyrfarg (CMYK) och dekorféarg (PMS).

CTF-CENTRUM FOR
TJANSTEFORSKNING

Logotyp till enklare tycksaker
och svart-vita annonser.

CTF-CENTRUM FOR
TJANSTEFORSKNING

Logotyp till blanketter, faxblad
och liknande.

LOGOTYPEN

Logotypen bidrar till att var omgivning kinner igen
oss. Den bir pa de positiva associatoner vi skapar hos
omgivningen och dérfor ar det viktigt att vi anvinder
den konsekvent och i enlighet med vara riktlinjer.

CTF:s logotyp bestar av en cirkel med sol och tex-
ten Karlstads universitet inuti och CTF - Centrum for
tjdnsteforskning skrivet under cirkeln.

Logotypen ska ha en sjilvklar status. Den ska aterges
tydligt och ges ett generdst utrymme. Den far inte for-
vanskas eller beskiras. Det idr inte heller tillatet att lyfta
ut detaljer ur den.

Rekommenderat minsta avstand till vrigt runt om
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logotypen ir halva radien av logotypen. Nir det giller
samprofilering med andra logotyper bor avstindet mel-
lan logotyperna vara en radie. Minsta rekommenderade
storlek pa logotypen dr 10 mm. Limplig storlek pa A4 ir
cirka 35 mm i diameter.

Logotypen finns i tre firgvarianter: i firg (fyrfirg och
dekorfirg), som streckbild och i graskala. Anvind firglo-
gotypen i forsta hand.

Den ska alltid aterges mot en lugn bakgrund. I
kontorstryck dr bakgrunden alltid vit. I de fall logotypen
anvinds mot annan bakgrundsfirg eller i en bild, ska
bakgrunden inuti cirkeln vara vit.



FOR TRYCK

Garamond BE
Rubriker, brodtext

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuwxyzaic1234567890!2&%

Helvetica Neue Condensed Bold
Rubriker, anvands med fordel versalt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZAAQ
abcdefghijkimnopgrstuwxyzaio1234567890!?&%

Helvetica Neue
Regular: brodtext, bildtexter, fotnot etc
Bold: underrubrik eller mellanrubrik

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZAAO
abcdefghijkimnopqgrstuwxyzaa61234567890!?&%

FOR DIGITALA MEDIER

Arial
Regular: brodtext
Bold: Rubriker

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZAAO
abcdefghijkimnopgrstuwxyzada$1234567890!?&%

TYPSNITT

Till den grafiska profilen hor bestimda typsnitt som ger  till rubriker och underrubriker (frimst versalt), Helvetica

vart material dess karaktir och som bidrar till tydlighet Neue Regular till brodtext och korta sma texter samt

och igenkinnande. Helvetica Neue Bold till underrubriker och liknande.
Karlstads universitet anvinder tva typsnitt: Dessutom anvinds typsnittet Arial pd webben och
Berthold Garamond (Garamond BE) ir en antikva till kontorsmaterial (ex brev och powerpoint) nir nagot

som dr skapad for att ge lingre textstycken en god av ovanstaende typsnitt inte finns att tillga.

lasbarhet. Vi anvinder den i brodtext, men dven ibland Nir du viljer typsnitt ska du tinka pa lasvinlighet.

i rubriker. Det bor inte vara for breda spalter och radavstandet inte

Helvetica Neue-familjen &r ett linjirt typsnitt som dr  for litet. Dessutom bér det vara en tydlig skillnad pa
vildigt tydligt. Den finns i manga varianter. De Karlstads ~ rubrik och brodtext.
universitet anvinder dr Helvetica Neue Condensed Bold
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Huvudfarger

CMYK: CMYK bestruket papper: CMYK bestruket papper:
0C,0M,0Y,0S 40 C,20M,100Y,0S 100C,10M,30Y,0S
PMS: 0 CMYK obestruket papper: CMYK obestruket papper:
RGB: 256/256/256 30C,10M,100Y,0S 100C,0M,30Y,0S
PMS bestruket: 398 C PMS bestruket: 3145 C
PMS obestruket: 3975 U PMS obestruket: 3135 U
RGB: 0/153/153 RGB: 0/102/102

FARGER

Firgerna ovan ir CTF:s huvudfirger. Karlstads univer- firger. RGB ir bildskdrmars firgrymd (for webben eller

sitet har ocksa en fargskala med tilliggsfirger som kan powerpoint).
anvindas som komplement i vissa fall. Firger ser ofta annorlunda ut pa din datorskirm
Underlaget (vilket sorts papper/plast/skirm) och jamfort med hur det tryckta resultatet blir. Du bor dirfor

tryckmetod bestimmer vilken slags sorts farg som ska an-  inte lita pd skirmen utan be att fa firgprov eller titta

vindas av de som 4r angivna under firgrutorna hir ovan.  pa en provkarta hos tryckeriet. Anvind fargkartan for
CMYK-firg (cyan, magenta, gul och svart) anvinds jimforelse.

vid tryck i fyrfirg i tryckpress. PMS kallas ocksa dekor- Vid fragor om firger kan du vinda dig till Universi-

farger vilka anvinds vid enklare tryck med enskilda tetstryckeriet.
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Profilbild

Fotografiska bilder

Grafiska bilder

BILDER

Bilder ar en viktig del i en grafisk profil. CTF har en
egen grafisk profil-bild som anvinds nir det gar pa det
sdtt som visas ovan.

Karlstads universitet har ocksa en bildbank med
bade fotografiska och grafiska bilder som CTF kan
anvinda. De grafiska bilderna ir ett komplement till de
fotografiska och anvinds bade som ett sitt att sdrskilja
sig (exempelvis pa broschyrframsidor eller i annonser)
och som dekor i exempelvis en broschyr eller mapp.
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Universitetets bilder ska utstrala niarhet mellan man-
niskor, energi och lust. Dirfor har bilderna mycket liv
och rorelse och firg. Bilderna har tagits fram for att ge
universitetet ett eget utseende som skiljer oss fran andra
lirositen. I bildbanken hittar du bilder som limpar sig
savil till blivande studenter, studenter, personal som
niringslivet. Det tillfors kontinuerligt nya bilder.

Om du vill ha tillgang till bildbanken kontakta Kom-
munikation och relationer.
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Visitkort, tvasidigt

KONTORSTRYCK

Till den grafiska profilen hor bestimda typsnitt som ger
vart material dess karaktir och som bidrar till tydlighet
och igenkinnande.

Karlstads universitet anvinder tva typsnitt:

Berthold Garamond (Garamond BE) ir en antikva
som dr skapad for att ge lingre textstycken en god
lisbarhet. Vi anvinder den 1 brédtext, men dven ibland
1 rubriker.

Helvetica Neue-familjen ar ett linjirt typsnitt som ar
vildigt tydligt. Den finns i manga varianter. De Karlstads
universitet anvinder dr Helvetica Neue Condensed Bold
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till rubriker och underrubriker (frimst versalt), Helvetica
Neue Regular till brodtext och korta sma texter samt
Helvetica Neue Bold till underrubriker och liknande.

Dessutom anvinds typsnittet Arial pa webben och
till kontorsmaterial (ex brev och powerpoint) nir nagot
av ovanstaende typsnitt inte finns att tillga.

Nir du viljer typsnitt ska du tinka pa ldsvanlighet.
Det bor inte vara for breda spalter och radavstandet inte
for litet. Dessutom bor det vara en tydlig skillnad pa
rubrik och brodtext.



Mapp, bak- och framsida

Nyhetsbrev

TJANSTEFORSKNING

Tidningen Aktuell tjansteforskning

OVRIGT TRYCKT MATERIAL

Formgivningen av trycksaker limnar viss frihet for krea-
tivitet. En enkel regel ar dock att mottagaren litt ska
kunna identifiera avsindaren.

Logotypen ska placeras vil synlig pa trycksakens
fram- eller baksida, se dven "Placering av logotypen”.
Exemplen hir ovan ger riktlinjer om hur man kan fa
trycksaken att folja CTF:s profil. Givetvis kan format och
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omfang ocksa paverka formen. Se exempel ovan.
Kontakta Kommunikation och relationer, Universi-
tetstryckeriet eller universitetets reklambyra {6r rad-
givning om trycksaksproduktion. Detta giller dven nir
andra reklambyraer eller tryckerier anlitas.
Ett exemplar av producerade trycksaker ska alltid
skickas till Arkivet och Kommunikation och relationer.
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Skiss pa hemsida

DIGITALA MEDIA

Vid presentationer med hjilp av OH eller powerpoint
finns firdiga mallar att hamta. Tank p4 att inte ha for
manga budskap pa en och samma sida.

Nir det giller digitala media finns det specifika
firger (RGB), se fargskalan.
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Vad giller typsnitt anvinds framfor allt typsnittet Arial.
Ett standardtypsnitt som ir standard i de flesta datorer

och som liknar universitetets egentliga typsnitt Helvetica
Neue.



FOR TRYCK

Garamond BE
Rubriker, brodtext

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZAAO
abcdefghyjklmnopqrstuwxyzait1234567890!?&%

Helvetica Neue Condensed Bold
Rubriker, anvands med fordel versalt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZAA(
abcdefghijkimnopgrstuwxyzaio1234567890!?&%

Helvetica Neue
Regular: brodtext, bildtexter, fotnot etc
Bold: underrubrik eller mellanrubrik

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZAAO
abcdefghijkimnopqgrstuwxyzaa61234567890!?&%

FOR DIGITALA MEDIER

Arial
Regular: brodtext
Bold: Rubriker

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZAAO
abcdefghijkimnopgrstuwxyzaav1234567890!?&%

TYPSNITT

Till den grafiska profilen hor bestimda typsnitt som ger ~ Neue Regular till brodtext och korta sma texter samt

vart material dess karaktir och som bidrar till tydlighet Helvetica Neue Bold till underrubriker och liknande.

och igenkinnande. Dessutom anvinds typsnittet Arial pa webben och
Karlstads universitet anvinder tva typsnitt: till kontorsmaterial (ex brev och powerpoint) nir nagot
Berthold Garamond (Garamond BE) ir en antikva av ovanstaende typsnitt inte finns att tillga.

som dr skapad for att ge lingre textstycken en god Nir du viljer typsnitt ska du tinka pa lisvanlighet.

lisbarhet. Vi anvinder den i brodtext, men iven ibland Det bor inte vara for breda spalter och radavstandet inte

i rubriker. for litet. Dessutom bor det vara en tydlig skillnad pa
Helvetica Neue-familjen ir ett linjart typsnitt som dr  rubrik och brodtext.

valdigt tydligt. Den finns i manga varianter. De Karlstads Typsnitten ska vara hela, det vill siga inte forses med

universitet anvinder dr Helvetica Neue Condensed Bold ~ olika effekter, till exempel *trasiga”.

till rubriker och underrubriker (frimst versalt), Helvetica
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Huvudfarger

CMYK:
0C,0M,0Y,08
PMS: 0

RGB: 256/256/256

CMYK bestruket papper:
0C,16M,100Y,0S
CMYK obestruket papper:
0C,16M,100Y,0S

CMYK:0C,0M,0Y, 100 S
PMS: Proc black
RGB: 0/0/0

PMS bestruket: 116 C
PMS obestruket: 115 U

RGB: 255/214/0

Tillaggsfarger (specificerade pa nésta sida)

FARGER

Firger ir en viktig del i ett varumirkes visuella profil.
Genom varma, soliga och vilkomnande firger forstirker
vi de virden Karlstads universitet star for.

Vara tva huvudfirger dr logotypens firger samt vit.
Dessutom har vi tagit fram ett antal tilliggsfirger i en
varm firgskala. Dessa harmonierar med logotypens
firger, och ger en tydlig avsidndare.

Firgskalan ger ocksa stort utrymme for kreativitet och
variationer. Firgerna kan anvindas som firgfilt pa exem-
pelvis broschyrer, 1 rubriker, som firgliggning av grafiska
bilder.

Underlag (vilket sorts papper/plast/skirm) och
tryckmetod bestimmer vilken sorts firg som ska
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anvindas av de som ir angivna under firgrutorna

hir ovan. CMYK-firg (cyan, magenta, gul och svart)
anvinds vid tryck i fyrfirg i tryckpress. PMS kallas
ocksa dekorfirger vilka anvinds vid enklare tryck med
enskilda firger. RGB ir bildskdrmars firgrymd (for web-
ben eller powerpoint).

Firger ser ofta annorlunda ut pa din datorskirm
jamfort med hur det tryckta resultatet blir. Du bor darfor
inte lita pa skiarmen utan be att fa firgprov eller titta
pa en provkarta hos tryckeriet. Anvind firgkartan for
jamforelse.

Vid fragor om firger kan du vinda dig till Universi-
tetstryckeriet.

FARGER



TILLAGGSFARGER

FARGER: TILLAGGSFARGER
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FOR TRYCK FOR SKARM

CMYK CMYK PMS PMS Dagspress RGB

bestruket obestruket bestr. obestr.

0.10.70.0 0.05.65.0 128 113 0.0.65.0 247/230/47

0.16.100.0 00.15.100.0 116 115 0.04.100.0 255/214/0
- 10.30.100.0 10.25.100.0 131 124 03.16.90.0 255/179/0
- 0.40.100.0 0.35.100.0 137 130 0.18.100.0 255/153/0
- 0.60.100.0 0.50.100.0 152 158 0.36.100.0 255/102/0
- 15.60.100.0 15.60.100.0 1385 138 02.42.95.0 217/95/3
- 0.90.95.0 0.85.90.0 485 485 0.70.90.0 254/26/10
- 35.100.100.0 25.100.100.0 1805 180 17.85.90.06 166/0/0
- 60.60.100.0 55.55.100.0 140 161 27.37.82.14 102/73/13
- 35.45.100.0 35.40.100.0 126 117 23.25.95.0 166/117/11
- 35.30.100.0 25.20.100.0 111 103 11.22.96.02 166/150/14
- 30.15.100.0 25.10.100.0 398 397 12.0.100.0 179/187/14
- 65.25.100.0 55.15.100.0 7496 377 35.17.100.0 89/133/27
- 10.11.55.11 10.10.45.0 4525 4535 10.17.75.0 203/187/93



BILDER: FOTOGRAFISKA BILDER

FOTOGRAFISKA BILDER

Karlstads universitet star for niarhet mellan minniskor, tinka pa att bilden ska bli sa levande och naturlig som
energi och dppenhet. Detta ska sjlvklart synas i vara bil-  mojligt. Visa pa motet mellan ménniskor. Forsok ocksa
der. Vi anvinder saledes bilder med mycket liv och rorelse, — gora firgerna sa varma som mojligt och lat det girna

som andas virme och glidje och som har mycket firg. bli mycket firg. Tank dven pa att kopa rittigheterna till
I var bildbank hittar du bilder som limpar sig saval bilderna eller vind dig till Kommunikation och relationer
till blivande studenter, studenter, personal som nirings-  for att fa hjilp.
livet. Det tillfors kontinuerligt nya bilder. Om du vill ha tillgang till bildbanken kontakta Kom-
Om du ska ta nya bilder for universitetet bor du munikation och relationer.
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BILDER: GRAFISKA BILDER

GRAFISKA BILDER

Forutom fotografiska bilder finns ocksa ett antal grafiska och anvinds bade som ett sitt att sirskilja sig

grafiska bilder som anvinds bade i studentrektryterings-  (exempelvis pa broschyrframsidor eller i annonser) och

material och annat material. Bilderna har tagits fram for ~ som dekor i exempelvis en broschyr eller mapp.

att ge universitetet ett eget utseende som skiljer oss fran De grafiska bilderna anvinds med fordel i firg enligt

andra ldrositen. skiss ovan. Vind dig till Kommunikation och relationer
De grafiska bilderna ar ett komplement till de foto- eller universitetets avtalade reklambyra for att fa hjilp.
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KONTORSTRYCK

Visitkort, naturlig storlek (55 x 90 mm)

Korrespondenskort

Karlstads universitet

Namn Namnsson
Befattning/titel
pa tva rader

Brevpapper
Karlstads universitet
Amne/adm avd inom fak/enhet
651 88 Karlstad
Tfn 054-700 00 00. Fax 054-700 00 00
E-post namn.namnsson@kau.se
Rektor
Med vinlig hilsning
Karlstads universitet 651 88 Karlstad
Tfn 054-700 10 00. Fax 054-700 14 60
E-post information @kau.se www.kau.se
Kuvert
S
—
—
E—
——
Karlstads universitet 651 8.
P——— Tfn 054-700 10 00. Fax 054-700 14 60. E-j
Postgiro 78 81 07-1
Med kontorstryck avses brevpapper, kuvert, visitkort, eller annan verksamhet som 4ger ritt att anvinda eget
offerter, bekriftelser med mera. Det avser inte broschyrer,  namn, placeras centrerat under symbolen.
annonser, utstillningsmaterial, webbsidor och liknande. For kontorstryck vinder du dig till Universitetetstryck-
For kontorstryck placeras logotypen centralt pd ytan.  eriet som hjilper till med allt frin original till firdig pro-

Namn pa fakultet, administrativ enhet, centrumbildning ~ dukt. Mall for bestéllning finns pa Inslaget (intranitet).
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KONTORSTRYCK: VISITKORT

VISITKORT.

For visitkort giller centrerad symbol med angivande av
namn, Karlstads universitet, organisatorisk tillhorighet,
titel och adressuppgifter (telefonnummer, postadress,
e-post). Egen websidesadress far inte anges, utan univer-
sitetets officiella webbadress dr www.kau.se. Undantaget
dr sdrskilt starka produktnamn, till exempel CTE. Telefax
dr valfri uppgift. De varianter som forekommer ir svenskt
visitkort, svenskt och engelskt (dubbelsidigt) eller endast
engelskt. [ undantagsfall trycks visitkort pa andra sprak,
och kostnaden ska di godkidnnas av ansvarig chef.

Obligatoriska uppgifter pa visitkort dr: Namn, befatt-
ning, Karlstads universitet, amne eller administrativ av-
delning inom fakultet eller enhet vid gemensam admi-
nistration, postadress och telefonnummer.

Valftia uppgifter ir: Fakultetens namn, telefax, e-post,
www.kau.se.

For angivelse av befattning tillimpas Riktlinjer for
befattningsbenimningar, framtagna av Personalenheten
2006-04-04. For engelsk benimning tillimpas Hogskole-
verkets ordlista, i samrad med respektive individ/enhet.
Se dven bilagt rektorsbeslut (111/06).

Med dmne avses de amnen som ir enligt beslut inrit-
tade vid Karlstads universitet, se bilaga. Sirskilda skal
kan foreligga for att bevilja undantag frin denna regel,
exempelvis internationell praxis. Undantag beviljas av
kommunikationsstrategen i samrad med berord fakul-
tetsndimnd eller motsvarande. Avdelningars namn vid
fakulteterna anges inte, undantaget de administrativa
avdelningarna.

Fo6ljande benamningar pa verksamheter far
anvandas:

* Universitetsstyrelse

* Rektor (Universitetsrdd, Universitetsdirektor,
Samverkansdirektér, Kommunikationsstrateg
betraktas som befattningar)

* Universitetsledningens kansli

« Fakulteten for ekonomi, kommunikation och IT
* Fakulteten for teknik- och naturvetenskap
* Fakulteten for samhills- och livsvetenskaper
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* Estetisk-filosofiska fakulteten
« Amnen - se bilaga (fakultetens namn valfritt)

* Administrativ avdelning (resp. fakultet anges,
¢j valfritt)

* Universitetsbiblioteket

* Lirarutbildningens kansli

* Stab Fysisk miljo

* Stab IT-strategi

* Stab Planering och uppfdljning

* Ekonomi och finans

* IT-service

« Kommunikation och relationer
* Lokalutnyttjande

¢ Personalenheten

« Studentservice

Sérskilda verksamheter

* Musikhogskolan Ingesund
» Uppdrags AB

* Vigvalet

¢ Universitetstryckeriet

Centrumbildningar

* Centrum for tjansteforskning

* HumanIT

* Centrum for genusforskning

* Centrum for integrerad produktutveckling

* Skapande Centrum

* Centrum for forskning om regional utveckling — Cerut
* Institutet for kvalitets- och utvecklingsarbete, IKU

Eget namn for centrumbildning anvinds restriktivt och
efter beslut 1 berord fakultetsnimnd, enligt géllande
kriterier. Det forekommer dven grupperingar, stiftelser
och centrumbildningar dir universitetet ir en likvirdig
part bland flera. Grafisk profil ir da inte tillimplig.
Dock ska universitetets logotyp behandlas korrekt

(inte férvanskas). Exempel pa sadana verksamheter ar
Rektorsutbildningen, Regionalt utvecklingscentrum och
Stiftelsen Inova.



KONTORSTRYCK: KUVERT OCH KORRESPONDENSKORT, BREVPAPPER

KUVERT OCH KORRESPONDENSKORT

For korrespondenskort anvinds endast Karlstads uni-
versitet med adressuppgifter, samt frasen "Med vinlig
hilsning”, samt motsvarande pa engelska vid behov.
Personnamn, namn pa enheter och sirskilda verksam-
heter trycks inte pa korrespondenskort. Ett visitkort kan
istillet bifogas.

For kuvert ir streckkoden styrande. Streckkoder
hanteras av Universitetstryckeriet.

Foéljande verksamheter har egna namn och streck-
koder pa kuvert:

« Fakulteten for ekonomi, kommunikation och IT
* Fakulteten for teknik- och naturvetenskap

* Fakulteten for samhills- och livsvetenskaper

* Estetisk-filosofiska fakulteten

* Rektor (som omfattar universitetsstyrelsen, rektor,
prorektor, universitetsrad, samverkansdirektor,
universitetsdirektor, stab samt kansli.)

* Administration (som omfattar enheterna stab Fysisk
miljo, stab IT-strategi, stab Planering och uppfdljning,
Ekonomi och finans, Lokalutnyttjande samt
[T-service.)

¢ Universitetsbiblioteket

* Lirarutbildningens kansli

* Universitetstryckeriet

¢ Personalenheten

« Kommunikation och relationer
 Konferensenheten

« Studentservice

+ Uppdrags AB

* Musikhogskolan Ingesund

BREVPAPPER

Pa brevpapper ir logotypen placerad centrerat hogst
upp, och férekommer i tva olika storlekar. Inga andra
varianter far forekomma. Universitetsryckeriet har
fortryckta upplagor med logotypen pa. Namn pa ovan
uppriknade enheter (se under rubriken visitkort) kan
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anvindas och fors in i relevant mall 1 anvindarens
dator. Ett arbete med uppdatering av mallar kommer
att ske under hosten 2006. Tills vidare hanvisas till
IT-service eller fakultetsadministratdrerna for stod.



Exempel pé forskningsrapporter

RAPPORTER: VETENSKAPLIGA PUBLIKATIONER

, RAPPORTSERIER, UPPSATSMALLAR

Den daglige forvaltnings-
politikken

Forstudie nll
enkitunderstkning
om virmlinningarnas syn pi
sin hvsmilio

Mall fér uppsats

Uppsatsens el
Eventuct undestirel
gk mal
(R

Nrvase

B, Caller Dippsits

VETENSKAPLIGA PUBLIKATIONER,
RAPPORTSERIER OCH UPPSATSMALLAR

Sa hir ser nagra av vara vetenskapliga publikationer
De flesta ges ut av Karlstad University Studies, men
dven vid fakulteterna.

ut.

Vid publicering kontaktas Universitetsbiblioteket eller

Universitetstryckeriet for mer information. Se dven
intranitet under ”Karlstad University Studies”.
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Presentation, powerpoint och overhead, exempel pa sidor

OVERHEAD OCH POWERPOINT

FAKTA OM 055

& BEBD0 whateninr

* I3 doRtorander

o 1 17 Al

+ A7 grotessorer och T4 terkasnds
alprgerands wie phvgroeecre

« TTE bl | v iving

Lirars Lty

e
r_._‘l
Wikrd och

e
ormsarg o

Mall till powerpoint och overhead, exempel p& sidor

LOREM IPSLIM

+ Lorem gmum Sokor 1 mmet
+ Lisa™ geurn Sokef 41 et
+ Lonwm um dokor 1 el
+ Lorem gaum Sokor i1 et

+ Litam aurn Bkl 41 et

LOREM IPSUM DOLORSIT.

presentation pa intranitet.

OVERHEAD OCH POWERPOINT

Vid presentationer med hjilp av overhead, powerpoint
eller liknande ska alltid universitetets logotyp finnas med.
For den som vill informera om universitetet eller dess
verksamhet finns en firdig overhead- och powerpoint-

Typsnittet som anvinds hir ar Arial.

Det finns ocksa mallar till stod for egna presentationer.

Tank pa att inte ha for manga budskap pa en och

samma sida.



TRYCKSAKER

Framsidor

PLATS FOR RUBRIK

PLATS FOR RUBRIK

Baksidor Nyhetsbrev

NYHETER &3

Lax och havsiring
ater efter ett sekel

Blir hon ny rektor? H

Adressrad ar satt i Berthold Garamond Baksidestext &r satt i Berthold Garamond
Roman, 9/12 pt. Centrerad spalt. Roman, 10/13 pt.

TRYCKSAKER

Formgivningen av trycksaker limnar viss frihet for krea- format och omfang ocksa paverka formen.

tivitet. En enkel regel ar dock att mottagaren litt ska Kontakta Kommunikation och relationer, Universitets-

kunna identifiera avsindaren. tryckeriet eller universitetets reklambyra for radgivning
Logotypen ska placeras vil synlig pa trycksakens om trycksaksproduktion. Detta giller dven nir andra

fram- eller baksida, se dven "Placering av logotypen™. reklambyraer eller tryckerier anlitas.

Exemplen hir ovan ger riktlinjer om hur man kan fa Ett exemplar av producerade trycksaker ska alltid

trycksaken att folja universitetets profil. Givetvis kan skickas till Arkivet och Kommunikation och relationer.
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Uppslag

TRYCKSAKER

STOR RUBRIK

Rubrik: Helvetica Neue Bold condensed 30/35 pt
Brodtext: Helvetica Neue Roman 9/13 pt

EN LAGOM LANG RUBRIK

Rubrik: Helvetica Neue Bold condensed 20/24 pt
Brodtext: Berthold Garamond regular 9,5/13 pt
Mellanrubriker: ar Helvetica Neue Bold 9/13 pt
Bildtext: Helvetica Neue Roman 8/10 pt

Hir visas hur text och bilder kan behandlas i inlagan pa
en trycksak.

For att fa sa bra lisbarhet som mojligt bor man inte
ha for breda spalter. Dela hellre upp sidan i tva eller tre
spalter om det dr mycket text. Dessutom bér man inte
ha ett for litet radavstand, utan tinka pa att gora det lite
luftigare och storre dn datorns forinstillning.

Exemplen hir ovan visar limpliga storleksforhal-
landen pa typografin. Angivelsen 9/13 star for graden/
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storleken 9 av typsnittet (9 punkter) och 13 stir f6r 13
punkter i radavstand. I vissa datorprogram kan man inte
stilla in radavstandet sa specifikt, utan endast exempel-
vis ett halvt, helt eller dubbelt radavstand. Da ir det att
foredra ett och ett halvt.

Tank pa att formen bor vara luftig och att bilderna
far ta plats.

Vid fragor kontakta Kommunikation och relationer,
din fakultetsinformator eller universitets reklambyra.



ANNONSER: PLATSANNONSER

NU SOKER VI FLER MEDARBETARE

i el oA, Lot g dees el

Vi ar ett av landets yngsta universitet.
Det gor oss lite modernare. Lite
modigare. Och vi ser det som var
uppgift att utmana det etablerade och
utforska det okénda. Genom 6ppen-
het, nytankande och mangvetenskap
har vi redan etablerat oss p& en hég
akademisk nivé, bade nar det géller
utbildning och forskning. Nu fortsatter
vi vér utveckling och behover fler
duktiga medarbetare.
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UNIVERSITETSLEKTOR
| SAMHALLSVETENSKAP

Dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut lacreet

dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim nibh euismod tincidunt consectetuer.

Karlstads universitet, 651 88 Karlstad
Telefon 054-700 10 00. information@kau.se kau.se

%

UNIVERSITETSLEKTOR
| SAMHALLSVETENSKAP

ar ungt och ny
Vi utmanar och utforskar. Genom éppenhet och
mangvetenskap har vi redan etablerat oss pa en
hog akademisk niva. Nu fortsatter vi var utveck-
ling och behéver fler duktiga medarbetare.
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Kvalifikationer: Lorem ipsum dolor sit amet, con-

sectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
suismod tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam
erat volutpat
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Tilltrade: Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tin-
cidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
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Upplysningar: Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euis-
mod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Duis aucing elit, sed diam nonummy nibh
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Vélkommen med din ansékan: Ut wisi enim ad

minim veniam, quis nostrud exerci tation ullam-
corper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea

L L e

Karlstads universitet, 651 88 Karlstad
Telefon 054-700 10 00. information@kau.se

Platsannonser kan goras i olika format. Det finns ocksa flera kombinationer av bilder hos informationsansvariga. En allmén text om
universitet kan med fordel finnas med. Har foljer en kort och en lang variant:

Lang variant: Vi &r ett av landets yngsta universitet. Det gor oss lite modernare. Lite modigare. Och vi ser det som var uppgift att ut-
mana det etablerade och utforska det okéanda. Genom 6ppenhet, nytdnkande och mangvetenskap har vi redan etablerat oss pa en hdg
akademisk niva, bade nar det galler utbildning och forskning. Nu fortsatter vi var utveckling och behover fler duktiga medarbetare.

Kort variant: Karlstads universitet &r ungt och nyténkande. Vi utmanar och utforskar. Genom &ppenhet och méangvetenskap har vi
redan etablerat oss pa en hég akademisk niva. Nu fortsatter vi var utveckling och behéver fler duktiga medarbetare.

PLATSANNONSER (PERSONALREKRYTERING)

inleda annonstexten.

For rekryteringsannonser finns ett antal bildremsor
framtagna med grafiska bilder. Bildremsorna ir fram-
tagna endast for universitetets platsannnonser och far

En platsannons dr en viktig barare av Karlstads universi-
tets varumirke.

Annonserna sitts alltid i firg och de ska vara luftiga.
Tank ocksa pa att begrinsa textmiangden. Om det finns
mycket specifikationer kan man istillet hinvisa till web-  inte anvindas i andra sammanhang.
ben och en kontaktperson. Rubriken bor vara kort och

koncis. En allmin text om universitetet finns att himta

Universitetstryckeriet gor originalen och férmedlar
materialet till respektive tidning/webbplats. Vind dig
pa intranitet. Du ser den hir ovan. Den kan med fordel — girna till din fakultetsinformator for att fa hjalp.
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ANNONSER: INFORMATIONSANNONSER

EN LANG RUBRIK
PA TVA RADER

EN LANG RUBRIK
PA TVA RADER

EN LANG RUBRIK
MED KORT TEXT

KORT RUBRIK

Consenim augiatio od magnis am delit nullum vel
in vulla faci bla conse ver sed molutpate mod tis-
modi onsenit et irilism olorpero dolenim enit, sum
et ad exerci te delit ver. Etatuer adiam zzrit adiat,

Tfn 054-700 10 00. info@kau.se www.kau.se

INFORMATIONSANNONSER

Aven nir vi informerar allminheten som en myndighet  begrinsa textmingden. Vill du siga mycket ir det bittre

ska det synas att det dr Karlstads universitet. Hir ater- att hinvisa till en webbsida.

finns alltsa typsnitt, firger och i vissa fall bilder. Hir ovan visas nagra exempel. Universitetstryckeriet,
Annonserna sitts helst i farg och de ska vara luftiga. fakultetsinformatdrerna och Kommunikation och rela-

Rubriken bor vara kort och trevlig. Tank ocksa pa att tioner kan hjilpa dig med utformningen.
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ANNONSER: IMAGEANNONSER
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IMAGEANNONSER (BLIVANDE STUDENTER)

Av naturliga skil dndras annonsernas uttryck kontinuer-

Annonser till malgruppen blivande studenter gors i
ligt i forhallande till de kampanjer som pagar gentemot

regel av var avtalade reklambyra eller Universitetstryck-

eriet. De samordnas med rekryteringsfunktionen inom malgruppen.
Kommunikation och relationer. Hir visas nagra exempel som gjorts de senaste aren.
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SKYLTAR & PROFILERING: FLAGGOR, SKYLTAR

Skylt (utomhus)

Flaggor
VALKOMMEN TILL
KARLSTADS
UNIVERSITET
Skyltar

KARLSTADS
UNIVERSITET

FLAGGOR OCH SKYLTAR

Skyltar vitt och gult, men dven andra firger fungerar. Tank pa
Pa informationsskyltar om universitetet for inom- och att skyltar ska leva linge, att skylten bor hallas ren i sitt
utomhusbruk ska logotypen vara stérst. Om man vill formsprak. Skyltning samordnas av staben for Fysisk
lyfta texten Karlstads universitet storre bor det goras i miljo.

Helvetica Condensed Bold versalt. Detta giller dven

eventuella rubriker. Eventuell brodtext och mindre text Flaggor

pa skylten skrivs i Helvetica Neue Regular eller Bold. Logotypen centreras pa ytan mot en vit yta. Flaggor
Anvind girna firgskalan. Huvudfirger ar dven hir bestills fran enheten for Lokalutnyttjande.

36



Bildekor

SKYLTAR & PROFILERING: FLER PROFILERINGAR

Roll-up (inomhus)

WWW.KAU.SE

CD-fodral

KARLSTADS UNIVERSITET

FLER PROFILERINGAR

Bildesign

Logotypen placeras med fordel pa bilens sida och pa
bakrutan. Det dr ocksa bra om www-adressen finns med
enligt skissen.

Reklamskyltar
Tink p4 att inte ha f6r mycket information och att vara
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tydlig. Vad giller informationsskyltar av typen rollups
och vepor styr informationsinnehallet och format
utformningen.

Hir ser ni nigra exempel pa profileringar. Anvind
girna firgskalan och bilder ur bildbanken. Fakultetsin-
formatdrerna och var avtalade reklambyra kan ge mer rad.



SKYLTAR & PROFILERING: KLADER OCH PRESENTARTIKLAR

Profilprodukter

Orange och svart unisex-véska med axelrem. Metallfargad korthallare.

T-shirt

Pennor

PROFILKLADER OCH PRESENTARTIKLAR

Profilklider och presentationsartiklar dr en del i ett Om produkten ar i metall, exempelvis korthéllare,

langsiktigt varumarkesbyggande. Urval av sortiment bor ~ kan man trycka logotypen med relief istéllet for firg.

goras med omsorg och utifran universitets virderingar. Profil- och presentartiklar far gdrna vara i farger ur
Logotypen eller www.kau.se ska alltid finnas med universitetets firgpalett.

och bor placeras med kinsla for anvindandet av pro- Hir visas ett antal exempel.

dukten, synligt men inte 6verdimensionerat.
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SAPERE AUDE AR UNIVERSITETETS VALSPRAK OCH BETYDER FRITT OVERSATT FRAN HORATIUS "VAGA BLI VIS”.






